OBOROVE I"QEéENl’_,

Vzhledem k mnohamésicnimu uzavieni gastronomickych provozd

zacali spotrebitele jesté vic nez drive nakupovat balenée pivo. Pandemie

koronaviru tak specificky zamichala vyvojem v segmentu pivnich obald a dal

posilila jejich roli. Nejde jen o obligatni, dilema”, zda preferovat ladhev nebo ple-
chovku, ale na vyznamu nabyva rovnéz aspekt udrzitelnosti a take atraktivita i ori-
ginalita designu obalu. Vlivem toho, Ze pandemie prakticky ,vymazala” gastronomi,

vénujeme se v tomto ¢lanku predevsim baleni do retailu.

David Capek
@ svetbaleni@atoz.cz
n svetbaleni.cz
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Obalova FeSeni v segmentu piva zrcadli prede-

v8im preference, zajmy a chovani spotrebi-

teld.,V tomto ohledu vnimame dva sméry.

Prvni klade draz na udrZitelnost pro-

stfednictvim ekologicky Setrnych

oball. Pfedpokladame, Ze tento

trend bude dlouhodobé kon-

stantné& narUstat a stéle nabi-

rat na dlleZitosti. Druhy smér

je predevsim o prakti¢nosti, jde

o tzv. on-the-go baleni, kterd se

hodi pro okamzitou spotfebu. Tento

trend jesté zesilila pandemie,” konstatuje

Denisa Mylbachrova, PR manazerka a tiskova
mluvci spole¢nosti Pivovary Staropramen.

Trendy obalovych feSeni se odvijeji od poptavky
i ekonomické a ekologické situace. ,Dopad své-
tovych krizi pfindsi nasledky, které se podepsaly

na turbulentnosti cen a vS§eobecné dostupnosti
obalového materidlu,” fika Janka Vricanova, ob-
chodni feditelka spole¢nosti Collma. Zarover je
podle nitfeba brat v Gvahu vyvoj globalnia evrop-
ské legislativy, kterd sméruje k uhlikové neutralité.

V kontextu zaméreni na prakti¢nost pokracuje
pfiklon spotiebitell k plechovkém, které jsou
diky nizké hmotnosti a rychlému vychlazeni na-
poje jiz nékolik let nejdynamictéji rostouci kate-
gorii v rdmci pivnich oball. Uvedeny trend navic
akcelerovala pandemie a s ni souvisejici uza-
vieni hospod. Napfiiklad v portfoliu Plzefiského
Prazdroje tvofily plechovky v roce 2019 zhruba
18 %, loni uz pres 20 %.

Prodeje piva v plechu za poslednitfiroky vramci
celého maloobchodniho trhu v CR vzrostly

0 30 %, jak
uvadéji ak-
tudini data spo-
le¢nosti NielsenlQ.
V roce 2020 doséhl
celkovy podil prodanych
lez4ka v plechovkach 33 %,
v pfipadé jedenéactek to bylo

12 % a u vyCepniho piva 16 %. Sta-
bilni pozici si dlouhodobé drzivratné
sklo. Pokles zaznamenaly prodeje piva

v PET lahvich, a to celkové 0 10 %. Néktef{
vyrobci také od stadeni piva do ,petek” prd-
bézné ustupuji. ,V lofiském roce nase dvé
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znacky, Gambrinus a Radegast, ukoncily prodeje
v PET lahvich, ¢imZ ro¢né usetiime prres 800 tun
plastu. Do konce roku 2022 chceme skoncit se
stacenim do plastovych lahvi Gplné,” nastiruje
plany Plzeriského Prazdroje jeho tiskovy mluvéEi
Zdenék Kovéar. Odklon od plastl, zejména téch
jednoréazovych, potvrzuje i Jan Kaprhal, innova-
tion & marketing manager CZ/SK ve spole¢nosti
Smurfit Kappa. ,Ustupuji PET lahve, nahrazuji
se smrstovaci félie a materidly, které se §patné
recykluji nebo maji vysokou uhlikovou stopu pfi
vyrobg,” vyjmenovava Jan Kaprhal a dodava, ze
tam, kde je to mozné, predstavuje alternativu
vyuziti papiru a vinité lepenky.

Na rozdil od plastovych lahvi neoslabuji ve
svém postaveni na trhu lahve sklenéné. ,Mnohé
pivovary skoncily nebo kon¢i s prodejem piva
v plastu a hlasi se k vyuZivani sklen&nych obald,
predevsim vratnych sklenénych lahvi, které
jsou z pohledu Zivotniho prostiedi nejSetrnéj-
§im obalem. Co se tyka sklenénych jednocest-
nych obald, jsou stoprocentné recyklovatelng,
a to stéle dokola,” poznamenavé Dana Svejca-
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o embossing. Nelze vak opomijet ani diraz na
udrzitelnost, Cilimoznost recyklace,” vysvétluje  motné etiketg,

,VRATNE OBALY MAJi PRIORITU*

Snazime se eliminovat jednocestné obalové materialy, pfi-
blizné 70 % nasi produkce jsou vratné obaly — zalohové sudy
nebo lahve, materidly na jedno pouziti tvori zbyvajicich 30 %.
Neustéle hledadme cesty, jak obaly inovovat, proto jsme v mi-
nulém roce u nasich klicovych znacek uvedlina trh PET lahve,
které obsahuji30% podil plastového recyklatu. Nedavno jsme
také investovali do novych prepravek, protoze vratné lahve
jsou nejpopularn&jsim obalem nejen v Cesku, ale i v zahraniéi.
Meziobaly zazivajiv poslednich letech velky boom plechovky.
Ty, v nichz nabizime nase piva, obsahuji podil recyklovaného
materidlu mezi 70 a 90 %. Nespornou vyhodou plechovek
z hlediska marketingu je praveé vyuzitelnost celého povrchu
pro potrebna sdélent, s &imz také nalezité pracujeme pfi pri-
pravé limitované edice pro fotbalové mistrovstvi Evropy.

X u

shrnuje Milan Dasek.

pohled, tedy uzavér, embossing na skle ¢i sa-

Milan Dasek, business unit director graphical
labels ve spole&nosti OTK Group.

S ohledem na ekologii se hojné upousti od me-
talizovanych papirQ a pfechézi se na bily papir,
ktery nyni uz prevazuje. Omezuji se i stanioly
pres hrdlo a uzaveér lahve, jeZ jsou nahrazovany
papirem. ,Spotrebitel daleko vice vnima design
obalu. Vice nez dfiv ho oslovuije, tak aby vnimal,
Ze pivo je kvalitngjsi a exkluzivnéjsi. Pivovary se
zamé&ruji predevsim na to, co je vidét na prvni

Z hlediska designu se konkrétné u plechovek da
vyuzit témeér celd plocha obalu. Moznosti, jak
zatraktivnit vizual plechovky, je dnes mnoho.
tem (3D potisk, 3D etiketa), ale diky rGznym
metalickym prvkdm jsou zajimavé i levngjsi
varianty klasickych etiket, shrink sleevl &i po-
tisku,” vypoditavd Marek Hotovcin, obchodni

Plzefisky Prazdroj nedavno inovoval
svou tradiéni pivnilahev.
Foto: Plzerisky Prazdroj

feditel spolec¢nosti Pivovplechu.cz
(Drink2Go). Zakaznik se mnohdy
pfi dvou podobnych pivech rozho-
duje pravé na zakladé atraktivity
obalu. Co se pivovaru nepodaffi
prenést primo na plechovku,
snaZzise nezfidka dohnat na vi-
zudlech multipackd. ,Flexibilni
techniky digitalniho tisku ve
spojeni s laserovym vysekem
jsou velmi pékné, ale vzdy je
to samozrejme otazka penéz,”
podotyka Marek Hotov¢in.

Stéle oblibengjsi jsou v dnesnfi
dobg limitované série designl
pro rozlicné prilezitosti, jako
jsou rdzné vyrodi, narozeniny
Ci svatby. Nebo unikatni edice,
které se iz nikdy nebudou opa-
kovat. Marek Hotov¢in dodava:
L,Samozrejmé vyroba malych
sérii je vzdy nakladnéjsi, ale
pozitivni na tom je, ze zékaz-
nici maji radi ojedinélé pro-
dukty a jsou ochotni si za né
i priplatit.”

spole&nosti Vetropack Moravia Glass. V dobé
pandemie podle ni ¢asteéné klesla poptavka
vyrobcl piva po inovacich sklen&nych lahvi. N&- inzerce
ktefiodbératelé vybirajiv pfipadé potreby radgji
z existujicich tvard, nez by volili vyvoj zcela no-
vého tvaru. ,Presto jsme za poslednirok dokon-
Cili kompletni design pro nékolik pivnich lahvi,”
doplfiuje Dana Svejcarova.

,VYSSi PODIL RECYKLATU
V PLECHOVKACH"

Ve spolupréci s dodavateli se také zamérujeme na snizovani
tloustky plechovek a navySovani recyklatu v obalu. Hlinik Ize
recyklovat prakticky do nekonecna a jeho kvalita je pritom
vzdycky stejna. Plechovky z recyklatu maji navic az o 80 %
nizsi uhlikovou stopu a na jejich vyrobu je spotfebovano az
0 95 % méneé energie nez u plechovek vyrobenych z takzva-
ného panenského materidlu. Nase plechovky jsou nyni vyro-
bené ze 40 % z recyklatu a tento podil chceme dal navysovat.
K dalSimu snizeni produkce hliniku doslo odstranénim aloba-
lovych kr&kd z lahvi Pilsner Urquell a nahrazenim papirovymi
etiketami. Diky tomu se ro¢né uspori 48 tun hliniku.

V oblasti etiket akcentuje fada zejména vétsich
pivovarQ v poslednich letech svou historii, &imz
je ovlivnén i vzhled jejich vyrobkd. ,Vniméme to
jako néavrat k tradici, kdy podoba etikety je vice
piirodni a retro. Redime také pozadavky na spe-
cialni barvy, zajistujici rdzné efekty doplnéné

Zdenék Kovar
tiskovy mluvei
Plzersky Prazdroj
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»1 MALE PIVOVARY UMEJI KVALITNE BALIT” . : Ea]
Obaly produktit mensich vyrobcii piva véetné minipivovarit uz v mnoha pripadech nejsou jakymsi ,,nutnym zlem*, ale jde N
nezridka o zajimavé a inspirativni poéiny. Prinasime nékolik prikladit za vsechny.

-

Pivovar
Albrecht

z Frydlantu a pivovar
Kocour z Varnsdorfu
nabizeji sva pivaive
vratnych sklenénych
lahvich, coz v pfipadé
malych pivovard neni
zdaleka pravidlem.

Pivovar
Proud

z ,hlavniho mésta”
piva, tedy Plznég,
disponuje propraco-
vanym vizualnim sty-
lem, véetné stylové
vytfibenych etiket.

Pivovar
Crazy Clown

pFipravil ve spolupraci

s firmou Pivovplechu.cz
balicek Cthulhu’s Mystery
Pack, kde se nachazeji vy-
bran piva a designy, které
se uz nezopakuiji. Jde

o lakadlo (nejen) pro sbé-
ratele plechovek a tfeba

i atraktivni darek.

Pivovar
Clock

z vychodoceského Potstejna
pouziva udrzitelné multipac-
kové baleni Sesti plechovek, bez
pouziti smrstovaci félie. Jde

o obaly TopClip vyrabéné spo-
le¢nosti Smurfit Kappa, které
maji v porovnanis féliilo 30 %
nizsi uhlikovou stopu, jsou zcela
bez lepidla a témér polovinu

u2 tvofirecyklovany material.

Pivovar
Hostivar

z prazské Hosti-
vare nabizi své pivo
v plastové lahvi ori-
ginalniho tvaru, ktery
pfipomina granat.
Navrh je zdilny de-
signéra Jana Capka.

Smurfit Kappa

Open the future

www.smurfitkappa.cz






