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Trend spocivajiciv redukciplastd se projevuje i v segmentu baleni mléka a mlécnych
vyrobkd. Tam, kde je to mozné, se firmy zajimaji o ekologictéjsi feseni. To se tykd

Jak samotnych produktovych obald, tak obald, ve kterych jsou vyrobky distribuovany
do obchodnich siti. Udrzitelnost se dostava stdle vice do popredi zajmu spolec¢nosti

i spotrebiteld.
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K udrzitelnosti, coz je zajimavé a ddlezité sou-

¢asné, dodavatele smérfuji nejen spotiebi-

telé, ale i samotné retézce. Ladislav Pekar,

vyrobné-technicky rfeditel spole¢nosti

Mlékarna Hlinsko, uvadi: ,Na zakladé

pozadavkd obchodnich fetézcl

nedistribuujeme mléko v bale-

nich ve smrstitelnychféliich,

ale pouzivdme lepenkova

baleni. Trend souvisejici s udr-

Zitelnosti je tedy zfejmy. Co se

tyCe samotného baleni mléka, znac-

nou ¢ast produkce jiz déldme bez plas-
tovych uzavérd.”

MLEKO V KARTONU BEZ PLASTOVEHO
UZAVERU

MIéko patfi k nejcastéji kupovanym produktiim,
pficemz vliv na jeho kvalitu nema jen jeho plvod
Ci zpracovani, ale také obal. S akcentem na udr-
Zitelnost souvisi napf. novy obal pro tradi¢ni
Farmarské mléko Moravia spolecnosti Moravia
Lacto, které je od 1. listopadu 2020 k dostani
v novém ekologickém obalu Pure-Pak Imagine.
,Obal je stoprocentné vyrobeny z obnovitel-
nych surovin, tim padem je i plné recyklovatelny.
Pouzity PET je z talového oleje, ktery vznika pfi
zpracovani celulézy a je samoziejmé bez plas-
tového uzavéry, ¢imz se vyznamné snizuje cel-
kovy objem plastd, ktery obal m4,” konstatuje

Boris Pavlacka, market unit manager CEE north
spole&nosti Elopak. Obal Farmarského miéka
Moravia bez plastového uzavéru obsahuje
podle vyrobce desetkrat méné plastl nez prd-
mé&rna PET ldhev a 0 46 procent méné plastl ve
srovnani's kartony s uzavérem. Vedle tvaru na-
pojového kartonu pro pohodiné nalévani obal
nabizi uzavér ve tvaru vinky tvorici pevné a bez-
pec¢né hrdlo. Mirnym protitlakem se obal sédm
znovu zavre.

Zhruba pied rokem a pUl Elopak uved| na trh
hnédy obal pro spole¢nost Madeta. ,Na Ces-
kém trhu ma dobrou odezvu. Pfestoze mléko
v tomto obalu neni nejlacingjsi, vidime, Zze ob-
jemy jeho prodeje vyrazné rostou,” dopliiuje
Boris Pavlacka.

USPORA DEVET TUN PLASTU ROCNE

V rdmci strategie, kterd ma za cil vyrazné snizit
spotfebu plastd, uginil dalsi krok také fetézec
Kaufland. Odstranil jednorazova vicka z plastu
u vybranych mlé&nych vyrobkd privatnich zna-
&ek, diky Eemuz udetfi devét tun plastl roéné.
Soucdasné ale nabidne zakaznikdm ekologickou
nédhradu v podobé opakované pouzitelnych
vicek. ,Neustale hledame alternativni obalové
moznosti a inovativni feSeni, abychom omezili
plasty, pfitom ale musime zarudit trvanlivost
a zachovani produktovych viastnosti potravin,”

Zuzana
Koukalova
reditelka
mlékarna Miltra

,,NEVIDIME
ALTERNATIVU*

Nékde podil plastli snizovat |ze, nicéné
v pfipadé baleninasich produktd, kterymi
jsou tvarohy, mozzarela a parené syry,
nevidime alternativu. Napfiklad tvaroh
balime do plastovych misek. Pouzivame
k baleni i folie. Diky vyuzivanym stéva-
jicim zplsoblm baleni maji produkty
delSi trvanlivost. Gastro baleni je také
plastové. O jinych typech baleni jsme
zatim neuvazovali, ale pokud bychom
zaznamenali ekologic¢téjsi a ekonomicky
prijatelnou alternativu, kterd by neméla
vliv na zkréaceni doby trvanlivosti, urcité
bychom se touto myslenkou zabyvali.
Inovativni ndpady samozrejmé uvitame.

uvadi Renata Maierl, tiskovd mluvéi spoled-
nosti Kaufland CR. Doplfiuje, Ze do roku 2025
snizi Kaufland mnoZzstvi plastového odpadu
nejméné o 20 % a vSechny produkty jeho pri-
vatnich znac¢ek budou v obalech z recyklova-
telnych materialQ.




Unilever je jiz na cesté
ke splnéni svych stava-
Jjicich zavazk& zajistit, aby
vsechny nase plastové obaly
) byly do roku 2025 opakované
M lchaela pouzitelné, recyklovatelné nebo

Franekova kompostovatelné a aby do
oeneralni reditelka kU 2025 bylo v nasich obalech

pro CR a SR pouzito alespor 25 pro-

[ — cent recyklovanych
Unilever e

SNIZOVANi HMOTNOSTI,
OPTIMALIZACE TVARU

Bezpecnost obalu k zachovani kvality vyrobku,
snizovani hmotnosti a tim produkovaného
mnozstvi obalového materiélu a snadné recy-
klovatelnost s moznosti dosdhnout recyklaéni
smycky. To jsou cile, které si firma stanovila
spolec¢nost Olma. PET ldhve na mléko této mlé-
karny jsou plné recyklovatelné, transparentni
a navic lahev na bio mléko obsahuje 50 % recy-
klatu s certifikaci. Uhlikova stopa je podle firmy
az osmkrat nizsi nez v pripadé sklenéné ldhve.

inzerce

www.anugafoodtec.com

A KOLIN NAD RYNEM, GERMANY

.l Sl
préimyslu a primyslu viroby npojd 23.-26.03.2021

ONE FOR ALL.
ALL IN ONE.

Food Processing | Food Packaging | Safety & Analytics | Intralogistics
Digitalisation | Automation | Environment & Energy | Science & Pioneering

on-site or

online.

Ing. Jan Besperat

vyhradni zastupce

Koelnmesse pro CR a SR
Sokratova 2043/6, 143 00 Praha 4
Tel. +420 602373678,
besperat@koelnmesse.cz

(]
ﬂb -“koelnmesse




122

Dal$i novinky pred-
stavila Jaroméficka
mlékarna. Zaméruje se
na snizovani celkového
mnozstvi plastd a ndhradu

za jiné materidly, rovnéz Iépe re-
cyklovatelné. Prvnim krokem byla
dprava baleni Tradi¢niho pomazanko-
vého a Cerstvého syra. Zde presli na plné
recyklovatelnou variantu. Obal je slozeny ze
tri Casti, které jsou od sebe zcela oddélitelné, aje
tedy mozno je zaradit do recyklacniho procesu.
Polypropylenovy kelimek s etiketou je uzavren
hlinikovym vi¢kem a prekryt prahlednym vi¢kem
z PET (80% podil recyklovaného materialu).
Ekologi¢téjsi obal dostal také napoj Acidko od
spole&nosti Rajo. Firma se rozhodla PET lahev
nahradit obalem Tetra Top, ve kterém 60 %
tvoli papir z obnovitelnych zdrojd. Potvrzuje
toi certifikdt FSC (Forest Stewardship Council)
na obalu produktu. Zbytek tvori recyklovatelny
plast. Diky snizenému objemu plastu v novém
obalu Rajo usetfiro&né priblizné 90 tun plastu.

27% USPORA PE NA JEDEN OBAL

Na lofiském kongresu Obalko spole¢nost Hol-
landia Karlovy Vary prezentovala zdmér odstra-
nit pitné vicko na svych Bio BiFi ndpojich. Byly
k tomu jasné ekologické dGvody (27% Uspora
PE najeden obal). Firma se obavala, jaky to bude
mit dopad na prodeje. Jak to hodnoti rok poté?
.Nezaznamenali jsme zadny vliv této zmény
na prodej vyrobk{ Bio Bifi Drinky a Balance jo-
gurtové smoothie. Dokonce je na trhu vidét, Zze
se i ostatni inspirovali touto zménou a udélali
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krok k redukci
PE,” pozname-
nava Jan Skoda,
corporate PR & mar-
keting manager spolec-
nosti Hollandia Karlovy Vary
a Hopi Holding.

Madeta ve spolupraci s Thimm
pack’n'display uvedla na trh novy obal
pro platkové syry Madeland, ktery je digi-
talné potistén. Pro digitélnitisk nejsou potieba
tiskové Stocky, &imZ se Setifimateridlienergie na
jejich zhotoveni a voda na jejich umyvani. Navic
bylo na obalu zredukovéno pokryti barvou -
misto potisku obalu ze véech stran, které na POS

stejné nejsou vidét, je nyni potisk jen na Celni

strané. Poti$téné plocha se tak zmenéila z pd-
vodnich asi 12 % (potisk ze vSech stran obalu)
na priblizné 4 %.

CELOSTNI
POHLED
ADLOUHODOBE
CiLE
Z vy$e uvedeného pre-
hleduje patrné, Ze uZivatelé
obalovych feSeni v kategorii
mlé&nych produktd maji o udrzi-
teln&jsi baleni zajem. Sirsi pohled na
problematiku sdileji také dodavatelé
obalovych fesent.

K inovétorlim s vlastnim vyvojem pat# Greiner
Packaging SluSovice. ,Sou¢asnym trendem je
bohuzel trochu odklon od inovativnich a jedi-
necnych reSeni smérem k vétsi univerzalité ve
spojeni s akcentem na celkovou udrZitelnost,”
fikd obchodni a marketingovy manazer této
spole&nosti Petr Simek a vysvétluje: ,Chceme-
-li ekodesign, pak v nejblizsi dobé ocekavam
nejen snizovani hmotnosti a s tim spojenou op-
timalizaci tvaru. Pod tim bych si predstavil také

Miroslav
Hrazdil
manazer jakosti
Jaroméricka
mlékarna

,UDRZITELNOST OBALU
JE CESTA SPRAVNYM
SMEREM“

Je tézké sladit kvalitu obalu z hlediska
ekologického a zérover technologic-
kého tak, aby nebyla negativné ovliv-
néna kvalita a trvanlivost produktu. Zda
se, ze tato zména baleni byl krok sprav-
nym smérem. Dkazem toho mze byt
i zdjem o toto baleni vyrobkd ze strany
jednoho z obchodnich fetézcd, ktery
klade na ekologii velky dCraz.




snizovani headspace a treba

mnoZstvi pouzitych tiskovych

barev, tedy rozsahu a velikosti tiskové
plochy.”

Spole¢nost Cardbox Packaging se béhem  telnost.”
celého vyrobniho procesu zamé&ruje na sni-
Zovani emisi CO,, omezeni celkového objemu Spolec¢nost Tetra Pak
vyprodukovaného odpadu a vyuZiti recyklova- letos ozndmila zava-
nych materiald a materiéld certifikovanych zek dosdhnout Cistych
FSC. RUst ekologického uvédoméni pfi- . nulovych emisi skleni-
mé&l nakupujicik $iréi Gvaze o roli obald, N N kovych plynG ve svych
ve kterych kupuji své potraviny. A to 0'\\((\ \Q,(\\' vlastnich provozech do
se tyka nejen segmentu mléka Qﬂ' !\QO roku 2030 s ambici dosdhnout
a mlé&nych produktd. Bernd (\A 40:\6\ nulovych emisi sklenikovych plynd
Laslop, viceprezident pro , o) (o pro cely hodnotovy fetézec do roku
vyrobky a spotfebni ma- Q\\Q’ \Oq 2050. Je tedy zfejmé, Ze udrzitelnost
terial spole¢nosti Multi- 0 Q)%-O nespociva jen v obalech, ale v celkovém
vac, podotyka: ,Neustale 0 piistupu k ekologickym aspektlim v ramci fi-

pracujeme na inovativnich
fesenich pro snizovani spo-
tfeby obalovych materiall a na
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spliuji soucasné
pozadavky na efekti-
vitu zdrojd a recyklova-

remnich strategi.

Realizace
obéhoveho
hospodarstvi.

inzerce

Do roku 2030
chceme byt
klimaticky
neutralni
spolecnosti.

(S omezenim na emise scope 18 2)

Klimatickd krize se tykd nds véech.

Ve spole¢nosti Greiner chceme
pfispét k boji proti zméndm klimatu.
Za timto Ucelem masivné zredukujeme
vypousténi emisi tak, ze postupné
zvysime podil vyuziti obnovitelné
energie a energetickou ucinnost.

Boj proti
zméendam
klimatu.

Velkou vyzvou pristiho desetileti je

pro nds dosazeni kolob&hu zdrojd.
Jako spole¢nost se proto budeme
jesté intenzivnéji zabyvat trvale
udrzitelnym designem nasich vyrobkd.
Nda&s cil: dalsi minimalizace dopadu
nasich vyrobkd na Zivotni prostredi

a optimalizace vyuziti zdrojd ve
vyrobnim procesu.

Do roku 2030
chceme byt
zcela cirkularni
spolecnosti.

»
greiner
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