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Ruka podana kreativite
Jednoduchost vyroby obalit versus kreativita designéri
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Obalova akce
roku uz
15.-16. rijna

Obaly ,,pod
proudem”

Obal na elektrotechniku
a elektroniku musf
plnit svou ochrannou

a manipulacénifunkci.
Od ného samotného
také nesmi dojit

k ohrozenibaleného
produktu, a to nejenom
mechanickému,

ale ani fyzikalnimu,
napr. nespravnou

il elektrostatickou

Upravou.

Automatizace
klade nové
naroky

na palety

Kvalitng, efektivné

a zéroven s pfijatelnymi
cenovymi naklady
iudrzitelnym
zpUsobem. To je
zakladni premisa pro
baleni a distribuci zbozi

na paletach.
54

Martin
Kurdiovsky

reditel nakupu
a logistiky, Vitar

V tomto Cisle glosuje

vice nez desitku
témat, ktera se tykaji
robotizace, tisku,
smart packagingu,
designu nebo
udrzitelnosti.




ECO Bowl

08590 méné plastd

oproti klasickym plastovym vanickam

Potisknutelny Funkc¢ni
Transparentni a v celé své plose Jako bézné pouZivany obal pro baleni
potisknutelny obal, dava necekany v ochranne atmosfére s funkcni
prostor pro komunikaci znacky. bariérou proti proniknuti MOSH/MOAH.
s >~ T
g ST =3
. Lo, —~—
Univerzalni
Nabizi snadnou a efektivni
aplika%i na thboklotaiﬂy'/ch
strojich a traysealerec F
MULTIVAC. = Odlisny
Upouta pozornost
v miste prodeje a odlisi
vas od konkurence
Recyklovatelny

Skinovou mikrovrstvu

i horni folii Ize jednoduse
oddélit od kartonové
vanicky, kterou Ize snadno
recyklovat

Odolny v celém distribu¢nim
reteézci diky mechanickym
vlastnostem vinite lepenky.

Jednoduse pouzitelny

K dispozici v riiznych forméatech az do hloubky
100 mm bez nutnosti etiket ¢i jinych
dodatecnych aplikaci.

www.dssmith.com/ecobowl
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DEVELOPED IN PARTNERSHIP WITH MULTIVAC




CERTIFIKOVANY SVET |3A|_EN|’_| O

Trade press mé velmi silné postaveniv informad&nim mixu &tenard, a pokud ném bude stadit dech,

nikdy tisk neopustime. Zaroveri véak nemUzeme zUstat Ihostejnivicistopé, kterou vliivem své &innosti

,zaryvame do povrchu planety”. Podnikéme k tomu nékolik krokd: Soustavné pracujeme na vylepSovani —_—
distribuce. Chceme, aby ¢asopis dostéval pouze ten, kdo o n&j opravdu stoji, a tak kolegyné v distribuénim

oddéleni neustale aktualizuji databazi a komunikuji s odbérateli.

publikovat na papite kratké zpravy z prdmyslu, je lepsi plochu vénovat analyti¢t&jsim materidlim. Rostouci podet z vés
proto sleduje web svetbaleni.cz nebo nase kanaly na socialnich sitich Facebook, LinkedIn &i Twitter. Sou¢asné mdzete
odebirat digitéIni SB news, které vas dvakrat mésicné upozorni na nejzajimavéji zpravy z prdmyslu.

Ted'pfichazime s dal$i novinkou. Od nynéjska bude vnitfek Casopisu tistén na papir, ktery je certifikovany

podle standardu PEFC (Programme for the Endorsement of Forest Certification). Tato mezinarodni,

nevladni a neziskova organizace dba na udrzitelné lesni hospodarstvi. Prakticky to znamen3, Zze

dfevo pro papir 5000 vytiskl kazdého vydani Svéta baleni bylo vytéZeno v lesich, jejichZ viast-

nici respektuji pravidla dlouhodobé udrzitelnosti. A nejde jen o samotny management les-

niho hospodéarstvi, certifikace rovnéz vyzaduje dodrzovani mezinarodnich Umluy, které
souviseji napfiklad s nucenou praci nebo praci déti.

Hostem, ktery tentokrdat bude

— Néktefimohou namitnout, ze obalka ¢asopisu s parcidlnim lakem je recyklovatelna
komentovat vybrand témata

. : : : jen velmi obtizné. Nezapominejme vsak, Ze obal (obalka) méa vedle primarni
tohoto vydani je Martin Kurdiovsky B L, . R R .
ze spolednosti Vitar, jez vyrabi doplriky ochranné funkce jesté mnohé dalsi. A jednou z nich je marketing. Spo-
stravy. jeni obalky, kterd upouta pozornost a prodava, a vnitini ¢asti
Martin ¢asopisu na papiru s certifikaci PEFC, je vlastné
Kurdiovsk;}? vyjadienim toho, co nyni probihd na oba-
lovém trhu. Tedy hledani udrzitelnych
obalovych reseni pfi — idedlné - zacho-
vanivsech ostatnich funkcikvalitniho obalu.

reditel nakupu
a logistiky,
Vitar
Doporuceni na zavér: Casopis uréité archivujte.
Pokud jej ale uz musite vyhodit, oddélte obéalku, ta

patfido smésného odpadu, a vnitfek dejte do mod-
rého kontejneru na papir. Dékujeme.

V|

Stanislav D. Bren

Séfredaktor Kazdé dva tydny vam za$lu prehled
@ stanislav.bren@atoz.cz nOVinek ze S(S)Véta balenf.
B o etvatenicz PFihlaste se zdarma
m svetbaleni o
na www.atozregistrace.cz/sbnews

u svet_baleni

[=): " o] Vice informaci o spole¢nosti s FNEWS
[=

ATOZ Group najdete na atoz.cz f,\

m uviadi na trh nowvd
imiky vyroboeng z
recykiovandho plastu

Tistény naklad:
5000 kusu

Podet &tenara:

tifikac

€NOo Na papirs cer

17 000°

* Podet &tendfd = néklad x 3,4
Vzorec vypoctu stanoven podle nezavislé
vyzkumné agentury STEM/MARK.

D)

PEFC

PEFC/08-01-01

v

Vytist



OBOROVE RESENI ) X
Obaly ,pod proudem* David _I(anl.a
a Georgi Stojkov
,Usedly design bateriijsme
nasmérovali k technologiim
budoucnosti,” fikaji zastupci
spole¢nosti Tesla Batteries.

ROZHOVOR

TECHNOLOGIE

Multipacky na cesté dalSich promén

E-commerce jede na plny plyn

OBOROVE RESENI KWQ

mg

v SPECIAL .
Svét balenislavi20 let na trhu
/ OBALYADESIGN /% a upozornuje na zajimavé trendy E.,

Kreativitu limituji vyrobni .
moznostia udrzitelnost \/

BEEL/

UDRZITELNOST

PtP index ukazuje,

jak je obal ekologicky TRANSPORTNI
ROZHOVOR BALENI

. , Rozvojautomatizace klade
Michaela Franekova nové naroky na palety

u potravin a zmrzlin,” upozorniuje generalni

feditelka Ceské a slovenské pobocky Unileveru. %
TISK AZNACENI
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Ofset je na digitalni /\
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Aquapalace Hotel Prague
15.-16. rijna 2020

Zveme vas na 8. ro¢énik kongresu,
tentokrat s hlavnim tématem:

ZAKAZNIK A OBAL

-

o Jetentoobal
" recyklovatelny?

Pro¢ wwsi psat
sloZeni fak malym
pismend?

Tendesign
 jejiny - jetowvibec
. stejny vyrobek?
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Konferenéni program
Spole¢ény dopoledni blok: 9:00-13:00
UVODNI RECNICI:

POHLED NEJVETSICH

NOVA LEGISLATIVA ODPADOVEHO
HOSPODARSTVI CR A DOPAD
NA CESKY OBALOVY TRH

Reditel odboru odpadi Ministerstva Zivotniho prostredni bude hovofit
0 nové legislativé odpadového hospodaistvi v CR.

JAN MARSAK,

MINISTERSTVO ZIVOTNIHO PROSTREDI

SPOTREBITEL A OBAL: _
PREZENTACE VYSLEDKU
EXKLUZIVNIHO PRUZKUMU

Vyzkumna agentura GfK zkoumd preference a chovani spotfebiteli
po celém svété. Letos pripravuje unikatni celoevropsky vyzkum na
vnimani éeskych a slovenskych spotiebitell viiéi oballim a jejich
tfidéni a recyklaci. Vysledky budou prezentované zastupcem GfK
Ladislavem Csengerim, a to poprvé na ¢eském a slovenském trhu
15. fijna pravé na kongresu OBALKO.

KdyZ mluvime o tématu Zakaznik a obal, nemizeme myslet pouze na
spotiebitele jako na zakazniky; musime vzit také v Gvahu nazory nasich klientd

ZA FMCG: PAVEL KOMURKA, ORKLA
ZA RETAIL: LUKAS MIKLOS, TESCO STORES

na obalové produkty, feSeni a sluzby, které poskytujeme jako dodavatelé. LADISLAV GSENGERI, GFK

Zékaznici jsou narocni, protoZe jejich zékaznici maji rovnéz vysoké naroky — ,

to je zaklad dodavatelského fetézce. Co po nas ale naSi zakaznici chtéji? Co PANELOVA DISKUZE:

ocekavaiji od ¢eského a slovenského obalového primyslu? Jaka specifika ma SPOT:REBITEL A OBAL

cesky a slovensky obalovy trh ve srovnani s trhy v jinych zemich? Odpovédi o el R s i e
na tyto a dal$i otazky budou poskytnuty v klicovych projevech zastupcti W  Pohled spotfebitele na uditelnost, tHdani

tfi nejvétSich spolecnosti ve tfgch nejdulezitéjSich odvétvich hospodarstvi . ': o ? ’k'?_ i ’
(maloobchod, FMCG a automotive). o . r b | | '\‘" e Zména vnimani obalu spotrebitelem v dlisledku
ZA AUTOMOTIVE: JANA VOLFOVA, SKODA AUTO § ¥

| pandemie — co spotrebitel oGekava od obalu
e Jak vyrobci baleného zboZi mysli na spotrebitele pfi vyvoji novych obald
* Porovnani ¢eskych a slovenskych spotrebiteli se spotiebiteli jinde v Evropé

a ve svété

Spoleény odpoledni blok: 17:00-18:15
I NAS OSOBNI OBAL PRODAVA

’ Hlavni téma kongresu je Zakaznik a obal. Obal vnimame spi$ jako véc, kterou vyrabime, nebo

do které balime naSe vyrobky. Nicméné kazdy z nas ma i sv{ij osobni obal, ktery ma velky
vliv na naSe vztahy se zakazniky a do jisté miry urCuje tspéSnost naSeho vyjednavani. Mistr
etikety Ladislav Spagek nam ve své prednasce vysvétli jak zdokonalit nas osobni obal pro
Vetsi tispéch v byznysu.

LADISLAV SPAGEK, LEKTOR KOMUNIKACE A ETIKETY

LADISLAV SPAGEK je pivodnim povoldnim pedagog. Vyugoval na Filozofické fakulté
Univerzity Karlovy, v letech 1990-1992 byl redaktorem a moderatorem Ceskoslovenské
televize. Od roku 1992 plisobil témér jedenact let jako mluvci prezidenta Vaclava Havla. Je
autorem a protagonistou televizniho serialu Etiketa a napsal fadu knih o etiketé. Originalnim
zplisobem, pouze formou fotografii, priblizil ctenariim etiketu v ¢esko-anglické publikaci:
Obrazova etiketa. Piisobi jako konzultant v oboru komunikace a etikety, pofada prednéasky pro
top manazery firem a trad a pro politiky.




Nezmeskejte
bohaty konferenéni

program!

Sekce Marketing & design: 14:15-16:45

DIGITALNI TECHNOLOGIE

VE SLUZBACH OBALARU - .
USPORA CASU A OBROVSKY
PROSTOR PRO KREATIVITU

Rychlost, flexibilita, ispora ¢asu a nakladl — na
praktickém pfikladu vam zdstupci z THIMM
pack‘n‘display a grafické agentury Fiala & Sebek
ukazou, jak digitalni technologie zménily postup pfi
pripravé a realizaci oball.

MARTIN GOSZLER, FIALA & SEBEK
PETR KACZOR, THIMM PACK’N’DISPLAY

JAK MUZE OBAL PRISPET
K LEPSIM PRODEJUM

Nielsen méfi napfi¢ kontinenty vliv obald na cely vykon znacky

a udéluje cenu Nielsen Design Impact Award vyrobkdm, jejichZ nové
obaly maji zasadni vliv na prodeje. V rdmci prezentace si ukazeme
na konkrétnich prikladech znacek z FMCG trhu z jinych zemi, jaky
vliv mél redesign obalu na celkovy prodej. Zaroven si shrneme
L,Zlata pravidla“ skvélého obalu, na které nesmime zapominat.

ANDREA VOZNiKOVA, NIELSEN
JA CHCI TEN OBAL!
Prestoze to tak na prvni pohled nevypadd, mtze hrat
. o, obal ddlezitou roli i pfi online prodeji. Atraktivni obal
? — ' 1 dokaze zvysit prodej i prodejni cenu a mlize se stat
dokonce hlavnim motivem pro koupi zboZi. Soucasti
prednasky bude i Ziva ukazka portalu pro online prodej
napojli s unikatnimi personalizovanymi obaly.
JIRi HAVRANEK, COLOGNIA PRESS
MARTIN BELIK, DATALINE TECHNOLOGY

GS1 DIGITAL LINK JAKO EFEKTIVNI

KOMUNIKACE SE SPOTREBITELEM

Vyrobci i obchodnici mohou diky GS1 Digital Link elegantné propojit
spotrebitele se vSemi relevantnimi informacemi o vyrobku. Tento
standard neznamena zadnou zménu aktualné vyuzivané identifikace
produkttl. Obaly tedy neni potfeba ménit. Nové je pouze vyuZiti
datového nosice!

e
s M

by —

-

PAVLA CIHLAROVA, GS1 CZECH REPUBLIC
OD BRIEFU AZ PO REALIZACI -
OZIVENI SLOVENSKE MINERALNI
VODY KLASTORNA KALCIA
Strhnout pozornost na relaunch mineralni vody, jejiz
vyroba se obnovila po 4 letech a kterou si starsi
\ generace pamatovali jako KlaStornou — kralovnu
- mineralnich vod, byl docela ofiSek. Chtélo to
kompletni reset znacky, hledani inspirace a skvélou
kombinaci nejen marketingové a PR komunikace, ale i produktového designu.
IVANA KRALIKOVA, KOFOLA CESKOSLOVENSKO
MARTIN TURZiK, FLUIDUM DESIGN
VLIV NOVEHO DESIGNU =
OBALU NA PRODEJ A VNIMANI
ZNACKY ALBERT
Produkty, které jste znali pod privatni znackou Albert
; Quality, se postupné méni na znacku Albert. Nejd(ileZitjsi
" je, aby spotiebitelé vyrobky pod znackou Albert snadno
- *f‘ poznali. Novy design odrazi dneSni trendy. V jednoduchosti
je prece sila. Jaky ma vliv redesign obalil znacky Albert na
prodeje a vnimani brandu? Co vSe dokaze design obalil privatni znacky ovlivnit?
GABRIELA ADAMKOVA, ALBERT
MARTIN DULAVA, LINEART

Pojdte jiz dnes spolec¢ne tvorit
budoucnost obalového trhu!
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Sekce Technologie & transport: 14:15-16:45

AGILNI PRISTUPY K BALENI: SYNERGII
K USPORAM A VYSSI FLEXIBILITE
PRODUKTOVEHO BALENI]

Synergii s klienty zavadét a rozSifovat autonomni/automatické
a pIné robotizované vyrobni platformy v logistice ke zpracovani
vSech velikosti a designti obalovych materiald. Je to mozné?
Existuji vilbec dostatecné rychla, levna a flexibilni logisticka
feSeni, pripravena na to, co teprve prijde?

MICHAL VOSYKA, HOPI HOLDING

MONOMATERIALOVA RESENI: SNOUBENI
UDRZITELNOSTI S FUNKCNOSTI

A PRAKTICNOSTI

Podafilo se ndam vyvinout dva koncepty baleni, které v plné mife eliminuji
polystyrenové vypIné a pii monomateridlovém reseni z vinité lepenky zvySuji
ochranu balenych produktd. Jde o piiklady oballi, kde se udrZitelnost a ochrana
piirody snoubi s funkénosti a prakti¢nosti. Tento harmonicky celek pak prinasi

LUKAS FORMANEK, DZ DRAZICE; FRANCO STESSENS, FRANKE GROUP
ZDENEK SUCHITRA, JIRi RAK A MIROSLAV JARKOVSKY, SMURFIT KAPPA

uzitek nejen nasim zakaznik(im v logistickém fetézci, ale i koncovym spotrebitelim.

DIGITALNI VYROBA ZUSLECHTENYCH
OBALU S PRIDANOU HODNOTOU

Jak se tedy odliSit v dobé, kdy technologie packagingu
jsou jiz na tak vysoké drovni, ze dokazou splnit témér
kazdé prani zakaznika? Digitalni zuSlechténi tiskoviny je
zplisob, jak pritdhnout pozornost zakaznikli a dat obaltim
dalSi rozmeér. Metalické folie nebo parcialni lak maji pfi
vyuziti digitalni technologie téméF neomezené moznosti, a to i v malych sériich.

FRANTISEK OLHA, COFIN
TOMAS KUGLER, KONICA MINOLTA BUSINESS SOLUTIONS

JAK ZVLADNOUT PLECHOVKOVY BOOM?

Zajem o pivo v plechovkach kazdorocné roste. Na tento trend Plzefisky
Prazdroj v posledni dobé zareagoval dvéma vyznamnymi projekty. Jaké
jsou vyhody a nevyhody kazdého z projektii? Jak si stoji plechovky
mezi riiznymi typy obaltl v nabidce Prazdroje? Jaka je budoucnost piva
stoteného do v plechu v Ceskeé republice?

MARTINA VAJSKEBROVA, PLZENSKY PRAZDROJ

PANELOVA DISKUZE: BALENI PRO
E-SHOPY - HLEDANI OBALOVEHO IDEALU

%&ﬁ Naroky e-shoptl na obaly jsou velmi pestré, a v mnohém se

o vl vzdjemné vylucuii. Baleni musi byt skladné, praktické, udrzitelné,

: %= velice dobfe chranici, ,technologicky zdatné“, atraktivni a idealné
" druhotné vyuzitelng.

Sekce Udrzitelnost: 14:15-16:45

LEPSI JIDLO, LEPSI SVET -
UDRZITELNOST PODLE ROHLIKU

Proc v Rohliku veéri této mysSlence, jak je posouva dal a jak do toho
celého zapada téma udrZitelnosti? Olin Novak mimo jiné predstavi
pro¢ Rohlik.cz zacal s vlastni znackou ,,Bez kompromisu“, s projektem
,0to€ obal“ a Ze to s udrZitelnosti mysli opravdu vazné. Navic to vSe
dokéze komunikovat stylem, Ze jeho zakaznici radi pridaji ruku k dilu.

OLIN NOVAK, ROHLIK.CZ

CHEMICKA RECYKLACE:
SPASA NEBO SCI-FI?
Pfi nakladani s plastovym odpadem je tfeba snizit skiadkovani
g a posilit recyklaci. Mechanicka recyklace je prioritou, ale ma své
-5 limity. Idednim FeSenim v boji s odpadnimi plasty neni ani jejich
- Ay energetické vyuZziti. A co chemicka recyklace? Které technologie
chemickeé recyklace jsou nejslibnéjsi? Je chemicka recyklace
ekonomicky Zivotaschopna? Jakeé jsou hlavni prekazky, které stoji
chemickeé recyklaci v cesté?

ROBERT SUCHOPA, UNIPETROL

OBALY V DOBE UDRZITELNE

Mohou byt jednorazoveé plastové obaly udrzitelné?

Greiner packaging sluSovice spolecné s Olmou jsou

presvédceni, Ze ano. Netinavné se snazi své obaly

' vyvijet a zdokonalovat, aby tyto dopady minimalizoval,
ale zaroven zachoval jejich zakladni funkce. Ve

spolecné prezentaci vam generalni reditelé obou spolecnosti nastini svij pohled na

udrzitelnost oballi a ukazou vam, co spolu firmy pro Zivotni prostiedi jiz udélaly.

MARTIN KRYSTIAN, OLMA; IVO BENDA, GREINER PACKAGING

UDRZITELNOST NESMI BYT
POTEMKINOVOU VESNICI

Ekologické aktivity firem jsou v dneSni dobé nejenom trendem, ale i
nutnosti. KliGovou roli v oblasti udrzitelnosti hraji obaly. Udrzitelnost
nesmi byt jen krasna fasada — marketingova tvrzeni musite podlozit
dilkazy. Jaké kroky byste méli podniknout, aby vase obaly byly
skutecné udrzitelné? Jak vam komplexni pohled na Zivotni cyklus
vyrobku umozni minimalizovat jeho dopady na Zivotni prostiedi?

MARIE TICHA, MT KONZULT

: PANELOVA DISKUZE:
== RECYKLACE BEZ OBALU!

Co se doopravdy stane s vasim obalem poté, co ho spottebitel odhodi do barevného kontejneru? Ptejte se zastupcl recyklacnich




Na co se tésit v rameci
doprovodného programu?

15. rijna v dobé obéda

BizPACK
Nové kontakty za 10 minut

Opét se mlizete tésit na organizovany systém kratkych setkdni, kdy v dobé obéda
zprostiedkujeme moznost schiizky éastnikil s partnery kongresu.

15. rijna vecer

GALAVECER
Soutéze Obal roku

Po konferenci probéhne slavnostni vyhlaseni vysledki obalové souté-
Ze Obal roku. Dozvite se, kitera obalova feSeni byla vyhodnocena jako
nejlepsi, a to v nékolika soutéznich kategoriich.

15. rijna veéer

Obalovy Business Mixer
Prilezitost pro networking

Po naroéném konferencnim dni je pfipraven Obalovy Business Mixer
s bohatym programem, ktery nabizi skvély prostor pro networking.

16. rijna

Baleni v akei
Pohled do zakulisi vyroby

Druhy den se jiz tradicné mizeme tésit na Baleni v akci.
Pohled do zakulisi vyrobnich zavodd.

Stovky obalovych profesionalu
se jiz registrovaly.
Chcete byt také u toho?

Vstup na akei pro dodavatele obalovych reseni zpoplatnén ¢éastkou 6400 K¢ bez DPH

MYSLIME NA VASI BEZPECNOST
@ @1 7@? &8 www.obalko.cz/registrace

NOSIiME MERIME DEZINFIKUJEME DODRZUJEME
ROUSKY TEPLOTU RUCE A POVRCHY ROZESTUPY

Registrujte sena ,— EiFE




VYSLO 25. SRPNA 2020

Kondomy
na platky

Student designu Yo Hui Yung z uni-
verzity v Kjonggi v Jizni Koreji vymys-
lel nové baleni pro kondomy: Slice
Condom. Kondomy s ovocnou pfi-
chuti zabalil do papirovych obald
ve tvaru nakrdjenych platkd
ovoce. Jak vysvétluje sdm
mlady obalovy designér:

,Lidé se stéle stydi
kondomy v 1ékarné
nebo supermarketu
kupovat. Design oball
Slice Condom je navrzen
tak, aby se lidé pfi ndkupu citili
prirozengji. Design se snazi byt
zadbavny a hravy, pfi otvirdni multi-
baleni paska tlaéi kondomy jeden po
druhém nahoru.”

NA WEBU OD 13. SRPNA 2020

Magnum

v kelimcich
z recyklova-
ného plastu

Magnum, znacka zmrzliny z portfolia spole¢nosti
Unilever, loni pouzila pro své kelimky recyklo-
vany (rPP) plast. V roce 2020 bude v Ev-
ropé& uvedeno vice nez sedm miliond

pint vyrobenych z recyklovaného

plastu. Kelimky s objemem 440 ml

byly navrzeny s cilem zajistit
udrzitelnéjsi budoucnost

a omezit dopad plas-
tového odpadu na

zivotni prostredi.

k" ALMOMND

Recykla¢nitechnologie, diky nizje to mozné, pre-
meénuje dfive nerecyklovatelny plastovy odpad
na zdroj. Kelimky z rPP Ize opétovné zpracova-
vat, protoze zplsob recyklace zachovavé kvalitu
materiélu.

PUBLIKOVANO 11. SRPNA 2020

Vitanadava

na obaly
polévek logo
Vyrobek Setrny
k planeté

" A
s
i F | :I!

Vitana pocita uhlikovou stopu u svych polévek.
Byla kalkulovéna nejdfive uinstantnich svacino-
vych polévek, dalsi vyrobky maji podle vyrobce
nasledovat. Na obalech instantnich polévek tak
spotrebitelé najdou logo Vyrobek Setrny k pla-
neté. Certifikaty s vypo&tem uhlikové stopy pro
kazdou polévku si mohou zdjemci stdhnout na
strankach pro Vyrobek Setrny k planeté.

PUBLIKOVANO 19. SRPNA 2020

Flexibilni
obaly

. S l[novaci

& Zaclenéni recyklovanych
KNING . o

© éée? plastd do obald je vyzvou

\{_00 {@ R pro plfast|kiarskv i oba-

AN lovy primysl, pro-

) €® 3 toze e tfeba zarudit

S & materidlovou Uroven,

I kvalitu obalu i ochran-
nou funkci. ,Nedavno se

nam podafilo integrovat prvni mnoZzstvi recyklo-
vanych plastd do jednoho z nasich standardnich
laminatd s plastovou bariérou na vyrobu tub,”
fikd Thomas Stroh, manazer vyzkumu a vyvoje
ve spole¢nosti Huhtamaki Flexible Packaging
Europe. A dodéva: ,Jsme o vyznamny krok blize
k tomu, abychom pfispéli k recyklacnim ciliim EU
pro flexibilni obaly.”

NA WEBU OD 6. SRPNA 2020

PaperFoam
dodava obaly
| z Ceska

Firma PaperFoam, ktera se zabyva ekologickymi
obaly, rozéi¥ila svou vyrobu v Cesku. Od srpna
zaCala obaly, které jsou kompostovatelné, vy-
rébét v Teplicich, konkrétné v aredlu Contera
Park Teplice. , Tato lokalita ndm v rdmci Evropy
nabizi perfektni logisticky pfistup a dostatek
potenciélu pro daléi rdst. Pomdze nam naplnit
nase poslani, totiz usetfit 100 000 tun oxidu
uhli¢itého v roce 2025 tim, Ze nahradime tra-
diéniobaly témiod PaperFoam,” dodava Willem
Derkman, CEO spolecnosti PaperFoam.




IKONICA MINOLTA

RESENi PRO VYROBU OBALU

VCETNE ZUSLECHTENI

KOMPLETNE DIGITALNE,
VHODNE | PRO MALE SERIE

AccurioJet KM-1
UV inkjetovy tisk

* UVinkjetova technologie.

* 3000 archti B2+ za hodinu.

* 60-600 pm tloustka substratu.

* Obracecijednotka.

* Tisk bez povrchové Upravy a primeru.

+ Natirané i nenatirané papiry, plasty,
transparentni materialy.

JETVARNISH 3D Fva

ZuSlechténi parcialnim lakem
* Digitalni 3D lak a félie na jeden prijezd.
3100 archii B2 za hodinu.

2300 archti B1 za hodinu.

3-232 pm tloustka laku.

Perfektni soutisk bez nutnosti znacek.

MOTIONCUTTER’

Digitalni vysek

* Laserovy vysek, nasek, rylovani, perforace.
Vypalovani VDP dat.

585 x 750 mm.

CO, laser 400 W.
Tloustka materialu 80-1000 pm.

Giving Shape to ldeas



Baleni elektrotechniky a elektroniky
se vyznacuje radou specifik

a nemlze se mu rozhodné
venovat kazdy. Obal musi

plnit nejenom svou ochran-

nou a manipulacni funkci smérem

k venkovnimu prostfed|, ale od ného

samotného ¢i jeho materialu také
nesmi dojit k ohrozeni baleného pro-
duktu, a to nefenom mechanickemu, ale
ant fyzikalnimu, napr. nespravnou elekt-

rostatickou Upravoul.

Jana Zizkova
redaktorka
@ jana.zizkova@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni
u svet_baleni

U2

Elektronické vyrobky jsou velice citliva zafizeni
a jejich spravné fungovani ohrozuji zejména
otfesy, pady, vlhkost, prach a staticky
naboj. Nespravné fedeni mize vést ke
snizeni spolehlivosti zafizeni i sys-
témdU, které obsahuji elektro-
nické podsestavy, eventudlné
k nevratnému poskozeni
¢i dokonce nepfimo az

k ohrozeni Zivota.

U oball pro elektrotechniku i elek-

troniku hraje casto ddleZitou rolifixace.

K hojné vyuzivanym patfi pfedevsim spe-

ciélné oSetrené plastové pény z PE (ale i PP,

PU atd.), které Ize kombinovat s dal$imi mate-
ridly, pfedevsim s lepenkou, féliemi ¢i pevnymi
plasty. Pény jsou na rozdil od dfive rovnéz ¢asto
vyuzivaného PS |épe zpracovatelné. Hojné se
vyuzivajak rdznych typd vysekd, véetné planze-
tovych, tak i prace s fezacimi draty, eventuélné
vyroby na plotrech, CNC frézach ¢i vodnim pa-
prskem. | kdyZ fada obald je vyvijena piesné na

Petr Martinek
jednatel
Branopac CZ

,,RESENI | PRO PLNE
AUTOMATIZOVANE
PROVOZY*

Jiz ve fazi konzultace rfesSime se zakaz-
nikem pozadavky na automatizované
baleni. Obaly pak maji navrzené spe-
cialni plochy pro uchyceni a manipulaci
automatickou robotickou rukou a kon-
strukéné jsou navrzeny tak, aby pri ma-
nipulaci nedoslo k chybnému natoceni
nebo ulozeni. Mezi vyznamné poza-
davky na nova obalova reseni patfi také
ergonomie, Uspora mista a koncept 3R,
tedy Reduce-Reuse-Recycle.

miru zékaznika, i v tomto sortimentu se Ize se-
tkat se standardizovanymi obaly. Standardnim
jednocestnym obalem pro prepravu kifehkych
a citlivych vyrobkd je napfiklad Quick-Pack.
Krabice z vInité lepenky ma uvnitf integrovanou
mékkou profilovanou PU pénu (nopy), ktera se
pFizpdsobi vyrobku, zafixuje ho ze vdech stran
a tim chranfi vyrobek pred pohybem i poskoze-
nim. | kdyz se jedna o materidlové kombinovany
typ obalu, materidly jsou oddélitelné a pIné re-
cyklovatelné.

Pro baleni svych produktd pouzivad spoleé-
nost Siemens jak drevo, tak lepenku. K finalnim
obalovym produktim patfi u elektrotechniky
preklizkové bedny, paletboxy i Siroka skéla le-
penkovych boxd z vicevrstvych lepenek. Pomér
vyuziti dfeva a lepenky zéleZi na zaméreni pro-
dukce konkrétniho vyrobniho zavodu, kterych
ma Siemens v Ceské republice osm. Z divod(
environmentalnizodpovédnosti pény a félie po-
uziva spole¢nost v mensi mire, a to predevsim




pro fixaci zbozi. Otazka udrzitel-
nosti je stale vice skloriovanym
tématem nejen v oblasti baleni,
ale v celém dodavatelsko-odbéra-
telském retézcivcetné logistiky.

Obcasné problémy ma (nejenom) Siemens
pri dodavkach zbozi do zemi, jako je Indie nebo
Cina. Zejména v Indii pojem ,sustainability in
packing” znamena baleni bez plastovych obald,
protoze systém zpétného odbéru v této zemi
neni na rozdil od Evropy vybudovan. To ve své
podstaté znamen3, Ze by Siemens pro zamor-
ské baleni do monzunovych lokalit nemohl po-

x
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E-shop nasevitaminy.cz mame

pouze jako doplrikovy nastrojpro-

deje, nicméné na ném pozorujeme
trvaly rdst zdjmu zdkaznikd. Prepravni

obal musi byt pfi-
Martin Kurdiovsky zpUsobitelny velikosti

feditel nakupu a logistiky, — Z9SIky.

Vitar

uzivat napfr.
fixaéni prostiedky na bazi plastl
nebo antikorozni félie, coz je
viadé pfipadl nemyslitelné. Nutnost
respektovat pravidla udrzitelnostiklade
velky ddraz na Gzkou spolupraci a komuni-
kaci se zakazniky predevsim v Indii, Indonésii
a Cin&. V soudasné dobé spole¢né Siemens
analyzuje zamorské baleni, které pouziva k do-
pravé vyrobkd do t&chto lokalit, a pokud to bude
nutné, je pfipraven upravitizamorské balenitak,
aby pIn& vyhovovalo aktualnim pozadavkdm na
importniobal v konkrétnich zemich.

N Lo

15.-16. rijna

Aquapalace Hotel Prague

CESKY A SLOVENSKY OBALOVY KONGRES

e
LADISLAV SPACEK
MISTR ETIKETY

2020,

% |

PAVEL KOMURKA,
ORKLA

JANA VOLFOVA,
SKODA AUTO

inzerce

LUKAS MIKLOS,
TESCO

Registrujte se na www.obalko.cz



pouziva pro
oblast balenf
elektroniky ma-
teridly, jako jsou
ABS aPS.Samoziej-
mosti je odpovidajici
drovers ESD ochrany
(conductive/dissipative/
antistatic). V posledni dobé
je mozné vnimat i velky roz-
mach na poli PET.

~PROTECTION ISNOT
AN OPTION”

Na to, Ze ochrana elektronickych soucastek
neni volbou, ale nutnosti pro jejich spravnou
funkci, upozorfiuje spolecnost Antalis Branopac
CZ. Baleni citlivych vyrobkd nebo komponent,
jako jsou napf. desky plodnych spojd, mikrogipy
apod., musi byt chrdnéna nejen béhem vyroby,
ale také béhem mezioperalni prepravy a skla-
dovani. V sou¢asné dobé se na trhu oball pro
elektroniku zaciné silné prosazovat tendence
nahrazovéaniplastovych oballl za papirové nebo
ekologicky Setrné obaly, jedné se Casto prede-
v&im o vostiny ¢i nasavanou kartonaz.

iNs n
MM
Clin

Pokud jsou tyto obaly sekundarnim typem ba-
leni, nemusi splfiovat antistatickou ochranu.
Proto mé v tomto sortimentu opodstatnéni
plast, a to zejména v sériové vyrobé. V tomto
pfipadeé je vhodné pouzit termoplastové blistry
s ESD ochranou, kde kazda soucastka ma své
pfesné uréené misto a polohu, takze mze byt
pfi dal$im zpracovani odebirdna a manipulo-
véna pomocirobotd. Blistry pak
byvaji obvykle ukladany do ESD
KLT beden a dalSich vratnych
prepravek s ESD ochranou.

Dalsim feSenim mohou byt jiz zmifiované pény
¢i na miru tvarované mfizky z kartonplastu.
Antalis Branopac CZ zaznamenava snizeni po-
ptévky po lepenkovych krabicich, a to kvdliriziku
odéru lest&nych povrchl elektroniky.

VLNITA LEPENKA MA CO NABIDNOUT
Diky zpracovatelnosti i moznosti vyuziti v kom-
binaci s dal$imimateridly ndlezijedno z hlavnich
mist v sortimentu elektroniky a elektrotechniky
oballim z vinité lepenky. Redeni pro B2B distri-
butora kabeldze z CR do Spanélska vyvinul ne-
dévno Smurfit Kappa, ktery inovoval pGvodni
baleni. Diky nové konstrukci i ndhradé ma-
teridlu zékaznik usetfil 17 % materialu po-
tfebného na vyrobu krabice, ¢imz doslo ke
zlepSeni vyuziti paletového lozeni, kam se
vedlo rdzem o 62,5 % vice produktd. V do-
davatelském Fetézci se zredukoval pocet
kamion( o 38 % a tim emise oxidu uhli-
Citého. Celkové Uspora prinesla klientovi

126 000 eur.

Dal&i zdarily pfiklad je obal pro HFO Telecom,
ktery je odbornikem v oblasti All IP a cloudové
telefonie. Na z&klad& individualnich pozadavkd
zékaznika vyvinula spole¢nost Thimm zasila-
telsky obal, ktery je bezpecnostnim uzavérem
zvinitélepenky chranén béhem transportu pred
neopravnénym otevienim a zajistuje ochranu
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Petra .
Kahovcova
commodity
manager
Siemens

+~AUTOMATIZACE
VYZADUJE STANDARDY*

Automatizace v baleni je vysoce efek-
tivni. Vzhledem k velkému mnozstvi
produktl, které jsou &asto vyrabé&né
pfimo podle individuélnich pozadavkd
zékaznikd, je ale ne vzdy mozné automa-
tizaci pouzit. | presto se ovéem snazime
automatizaci vyuzit vSude tam, kde to
mozné je. A to nejen z dlvodu zvyeni
efektivity, ale i z ddvodu bezpe&nosti
prace avhodné ergonomie prace nasich
zaméstnanc(l i zaméstnanct nasich lo-
gistickych poskytovateld.

vyrobku.
Pfibalenije
mozné upustit
od pouziti lepici
pasky slouzici k uza-
vieni, a tak Ize reduko-
vat podil cizich materiald
pouzitych na baleni. Integro-
vana technologie uzavirani zasila-
telského kartonu slouZi zarover jako
bezpecnostni uzavér, a ihned pfi dodani
zboZi mlze pfijemce poznat, zda je obal ne-
poruseny. Moznosti potisku velkych ploch obalu
nabizeji velky potencidl pro prezentaci znacky.

| obaly pro elektro se pFizpdsobuji udrZitelnym
trend@m. K nejvice environmentalnim mate-
ridlim patfi nasévana kartonaz, ktera se vyrabi
z buniciny nebo recyklovaného papiru aje 100%
recyklovatelnd. Dalsivyhodouje, Ze tento mate-
ridl je zaroven plné biodegradabilni.

Nasavana kartondz je podle spolecnosti Tridas
ze své podstaty elektrostaticky neutralni, coz
znamen3, ze elektrostaticky naboj nevytvar,
ale ani nevede. Tyto parametry jsou ve vétsiné
aplikaci dostacujici, v pfipadé citlivéjsi elektro-
niky v Tridasu pfidavaji do primarni suroviny
grafit a tim zvysuji jeji vodivost. Soucasni ,udrzi-
telni” zakaznici spolecnost nejcastéji kontaktuji
se zamérem nahradit jejich aktualni plastové
obaly nebo sloZité lepenkové vyseky za naséa-
vanou karton&z. DGvody pro zménu jsou stale
aktualn&jsiddraz na Zivotni prostiedia cirkularni
ekonomiku, prakti¢nost, lepsi fixaci a ochranu
produktu, snadnou manipulaci a stohovatel-
nost. Jednatel spolednosti Martin Cervenka
dodéva: ,Velkou vyzvou je pfizplsobeni se
rychlému tempu automatizace baleni. Zde jsou
pozadavky na snadnou oddélitelnost obald,
jednoduchou manipulaci a moznost ukladani
produktl zakaznika pomoci robotd.”

inzerce
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ROZHOVOR,

s osobnostmi prumyslu

David Kania,
Georgi Stojkov

Tesla Batteries

Spolecnost Tesla Batteries se hlasi k odkazu tradicni znacky Tesla,

ktera vznikla v povalecném obdobi. Zaroveri prichazi s novym
designem baterii a obald, které maji evokovat technologii bu-
doucnosti a presveddit spotrebitele, Zze baterie Tesla zna-
menaqji pokrok. Vizi Davida Kanii, CEO spolecnosti Tesla
Batteries, zhmotnilo designérské Studio Stojkov

v Cele Georgi Stojkovem.

ue

Stanislav D. Bfen
Séfredaktor

@ stanislav.bren@atoz.cz

H svetbaleni.cz
m svetbaleni
u svet_baleni

Spole¢nost Tesla Batteries
dodavé natrh portfolio tuz-

kovych baterii véetné

bateriido nasloucha-

del, specialnich

lithiovych a al-

kalickych baterif

do mé&Ficl ateplot-

nich a kourovych Cidel

nebo knoflikovych baterii

do kalkulator( a elektric-

kych hodinek. S novou grafic-

kou podobou produktd se firma
zamé&fila i na rlzné cilové skupiny
zékaznikd. V zafi vstupuji na trh také ba-
terie produktové fady Toys.

Svét baleni:

Tesla Batteries je na trhu patym rokem. Co vas
primélo radikalné proménit design vasich pro-
duktd?

David Kania:

Firma vznikla v roce 2015 a prodeje zac¢ala rea-
lizovat v roce 2017. Ve stejném roce jsem do
spole¢nosti nastoupil. Baterie vypadaly jinak
nez v soucasnosti. Kvdli tomu jsme zadali cilit na
zahrani¢ni trh a chtéli maximalné vyuzit poten-
cidluznacky Tesla (vnimané ve svété velmi pozi-
tivné), plvodni design baterii totiz neodpovidal
marketingovym pozadavkdm. Potfebovalijsme,
aby baterie mély krasny technologicky design,
ktery by sméroval k technologii budoucnosti.
PGvodnidesign byl klasicky a spise usedly. Oslo-
vili jsme tedy designéra Georgi Stojkova, ktery
praci pfijal jako velkou vyzvu. Zadanim bylo vy-
tvofit baterii evokujici prvotfidni kvalitu, ktera je
gickych zafizenich a vzbuzuje ve spotrebitelich
jasnou dGvéru. Jdeme cestou maximalnimozné
kvality, proto baterie z naSeho portfolia nejsou
nejlevnéjsi. Kvalitou v testech ale prochézeji na
prvnich prickach.

Svét
baleni:
Na které trhy jste
zatim pronikli?

David Kania:

Na ¢eském trhu, ktery je maly
apomeérnéroztiistény, o mistona
vysluni zatim bojujeme. Mezi tfi nej-
vétsi firmy patfi Varta, Duracell a Ener-
gizer. Hledame tedy cesty, jak se dostat do
povédomi pifedevsim Eeskych Fetézcl. Za-
hrani¢ni obchody maji non-food kategorie vét-
Sinoufizené centralné a tendry probihajijednou
za dva roky. Navic rfetézce spadaji ve velké mife
pod némecké spolecnosti, kde mé obrovskou
vyhodu Varta. Momentalné ¢esky trh neni nasi
hlavni ziskovou oblasti, pfestoze jsme Ceska
firma. Nejvice prodavéme do svéta - do zapadni
Evropy, kde se ndm aktualné dafi prosadit pres
vyhradniho distributora také ve Velké Britanii.
Dalsi prodeje uskutecrujeme na vychodnich
trzich — v Rumunsku, Bulharsku, déle v Recku
a odbyti§t&m jsou rovnéz byvalé staty Sovét-
ského svazu jako Rusko a Ukrajina. Prvni zasilku
jsmerealizovalido Austrélie, kde se nase baterie
prodavaji na postach. Zavozy Sly nové do Mon-
golska a ocekdvame expanzido Nigérie. Tradiéni
Cesky brand Tesla ma ochrannou zndmku v asi
70 zemich svéta a nasi snahou je dostat se na
v8echny tyto trhy.

Svét baleni:
Jaké jsou hlavni prodejni kanaly?

David Kania:

V podstaté smérujeme kamkoliv. K 1. srpnu 2020

sendm podafilo
uzavfit kontrakt

s Ceskou postou

a distribuujeme zbozi
na jeji pobodky. Nepdljde
pouze o tradiéni sortiment,
v prodeji budou i baterie do na-
slouchadel. Jedno baleni baterii do
naslouchadel vydrzi asi mésic, coz je
praktické pro starsi generaci, ktera si na
postéch vybird dichody. Chté&li bychom
byt vidét v tradi¢nich Eeskych sitich jako Coop
nebo CBA, uz nyni jsme v siti Hruska. DalSi zaji-
mavy kanal predstavuji Cerpaci stanice. V sou-
Casnosti jedndme se spole¢nosti MOL.

Svét baleni:
V Cesku pCsobi vice spoleé&-

nosti, které stale vyuzivaji Oé'\
tradiéni nazev Tesla. Jak C;cf\
vam to pomaha, nebo o) ‘O*\
naopak problema- o @
tizuje marketin- .6\{9 <(\O N
PR & o
gové aktivity? @& ({\o \C\)O
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Pri mnoZzstvi produktd, které

madme, jsme prakticky porad

ve fdzi zmén, vzdy se najde néjaka

produktova rada, u které se obal méni,

inovuje nebo re-
Martin Kurdiovsky designuje. Pokud je
reditel nakupu a logistiky, me:’”a vyraznd, pak je na
Veiai nasem marketingu odko-
munikovat ji tak, aby si
zdkaznik svij vyro-
bek nasel.




David Kania:

Spolupracujeme napfiklad se spole¢nosti Tesla
Blatnd (autozarovky a dily zapalovani), Tesla
Lighting (LED, ktera vyrébi zarovky a svételné
zdroje) nebo Inter-Sat, kterd vyrabi robotické
vysavace a spotrebice pro domacnost Tesla. Se
v8emi jsme se domluvili na spolupréaci. Synergie
obchodnich aktivit nAm véem pomaha. Cilem je
zvy$eni obratl a povédomi o znadce Tesla.

Svét baleni:
Podle ¢eho si spotrebitel vybira baterie?

Georgi Stojkov:

Za zasadniho zakladatele tohoto oboru povazuiji
znacku Duracell. Se symbolem kralika pfisla uz
pred tficetilety a jeji charakteristicka ,bronzova”
Cast Cerné baterky viastné definovala design na
dalSich padesat let. VSichni velci hraci design
s pridanym dilkem jiného kovu pfijali a kopiruji
ho. Jsem vSak presvédceny o tom, ze pro baterie
Tesla se spotiebitel rozhoduje spiSe na zékladé
znacky samotné. Na ¢eském trhu to nemusi
platit stoprocentng, protoze - jak jsme o tom
mluvili — plsobi tu x daldich firem, jez vyuzivaji
znacku Tesla, kterd tu ma také urcité historické
zatiZzeni. V zahranié&i je vdak pGvodni logotyp
Tesla povazovany za velice kvalitni a po lehkém
redesignu ma velmi silny charakter.

Co se tykd obalu samotného, provadéli jsme
rlizné pokusy, abychom nasli idedlni podobu -
atypizovali jsme obal, zkusili jsme novy pfistup
s planzetou vepredu nebo jsme inovovali trhaci
¢ast obalu. Vymysleli jsme autenticky fér — na-
vrhlijsme grafickou stupnici, kterd mé ukazovat,
o jaky kus je baterie lepsi. MUzZe to pdsobit pri-
mitivné, ale pokud ma design fungovat, musi byt
jednoduchy.

Svét baleni:

Na prvni pohled jsou vase tuzkové baterie od-
lisné a odklanite se od generické grafiky. Na
co jste predevsim mysleli pri pfipravé nového
grafického a produktového pojeti?

Georgi Stojkov:

Baterie je hodné maly vélecek se spoustou de-
tail®. Provedli jsme redersi véech baterii, co se
tykd znamének plus a minus, a zjistili jsme, ze
jsou Casto Spatné umisténd a neditelna. Pri-
tom jde o velmi dlleZité symboly, takze jsme
jim priradili adekvatni misto a vyraz. Také jsme
chtélinajit néjaky vtip, ktery na designu zaboduje
pfi praktické ukazce. Navrhli jsme ,Sperkarskou”
ozdobu, naniz velmidobrereagujiZzeny. Nakazdé
baterce je jinde - nékde je cely tistény spoj, na
jiné jsou pouze puntiky. Zcela jiné jsou détské
baterie, s hvézdickami a podobné. Nékteré trhy,
napfiklad ukrajinsky, vyslovené vyZaduji néco se
svétovym designem evokujicim americké zboZzi.

David Kania:

Détskym brandem jsme obalili nejkvalitnéjsi
fadu baterii, coz ma jesté jeden efekt. Nékteré
baterie majijiné chemické slozenfia jsou ur¢ené
do zafizeni s malym odbérem proudu. Ovéem
poréad jde o stejnou a zaménitelnou velikost AA
nebo AAA. Hracky vyzaduji zpravidla velké od-
béry proudu, a pro né jsou zinko-uhlikové ba-
terie nevhodné z pohledu malé kapacity. Celou
détskou Fadou jsme chtéli dat jasnou informaci,
Ze baterie Toys+ jsou vhodné do hracek a Ze
budou pIné funkeni.

kartonové ¢asti
obalu nepouZi-

vdme imitaci, ale
skute¢ny kov. Velikost

a tvar vyfezu jsme navrhli
tak, aby byl obal optimainé za-

véseny, nepadal na stranu a ne-

zabiral velkou ¢ast predniho panelu

kvali grafickému vyuziti. Déle se fesila

jiz zmiflovana znaménka plus a minus,
claim i na samotné baterii nebo segment na
druhé strané obalu. Chtéli jsme jit vlastni ces-
tou a nepouzivat to, co ostatnivelké znacky jako
Varta, Duracell nebo Panasonic.

Svét baleni:
ZUstaly napady, které jste nakonec nerealizo-
vali?

Georgi Stojkov:
Postupné opoustime prekrytiplastového blistru
kartonovou paskou. Sice se hodné zaméfujeme
na zapadni trh, ale zkusenosti z dalSich zemi
ukazujf, Ze prodejci tuto ¢ast obalu ¢asto
odtrhavaji, aby byl vidét skutec¢ny pocet
baterii. Zalezi ale na prodejnim misté
- v danském obchodé s elektroni-

5 h @(\o kou mdze pravé tenhle prelep
Svét baleni: \,OQ & v konkurenci ostatnich zna-
Bylo t&Zké najit pro v podstaté zamé- \05 &(\O ¢ek zafungovat, v nigerij-
nitelny produkt jako tuzkova bate- GOQ 4,]'/\40 ské prodejné pljde prye.
rie novy pohled? } <’\\ RN . .

) , \6&@ & David Kania:
€or, oJKov: rvotnim zadanim bylo, aby baterie
G Stojk RO Prvotnim zadénim bylo, aby bateri
Zacinali jsme ddkladnou R -\\g&‘ X zUstaly posklddané pravideln& s vi-
resersitoho,jak se baterie na A O@( ditelnym logem, proto vznikla tato kryci

trhu chovaji — na co jsou zékaz- A
nici zvyklia co opravdu funguje.
Dale jsme hledali prostor pro
zlepseni. Prestoze je bily, karto-
novy podklad ma nékolik barevnychskal.
Z Ciny jsme dostali nazloutlé nebo pro-
svitajici kartony, a tak bylo vyzvou pre-
dat informace o spravném vyrobnim
postupu. Diky nové technologii se krycfi
folie ,barvi“do modra, ale vramci testo-
vaninam prisly také baterie zabalené do
nazloutlé folie, coz evokovalo 70. |éta.
Hodnéjsme pracovalina perforaci. Sa-
motna razba musibyt udéldnatak, aby
perforace dobre fungovala. Obvykle
se zékaznici do obalu Spatné ,vla-
muji“, ndm se v tomto sméru podarila
mal3, ale uzitecna inovace. Zasadni
byla i volba sloganu Future Batteries,
tedy minimalizovaniinformace s ma-
ximalnim dopadem. Diky propojeni
tisku s kovem vznika sepéti s tech-
nologickym principem. Pfitom na

liSta. Na vizualizované ¢asti obalu totiz vidite
krasné vyrovnané baterie s viditelnym bran-
dem Tesla, zatimco v redlu se baterie v blistru
otadeji a neplsobi jednotnym grafickym do-
jmem. Museli bychom pouZit drahou technolo-
gii, aby drzely v plastovém blistru napevno tak,
jak chceme. Nakonec nechdvame obé varianty,
protoze rdzni obchodnici cht&ji odlidna baleni.

Svét baleni:
Vznikaji dalsi obdobné strety designové pred-
stavy a funkénosti obalu?

David Kania:

Ustarého brandujsme vyrabélijeden typ baterie
ve dvou obalovych provedenich - karton s plas-
tovym blistrem a papirovou harmoniku, jako
ma Duracell. Z pohledu odpadové ekonomiky
a recyklaénich poplatkl byla papirova varianta
dobra. Nicméné u alkalickych baterii garantu-
jeme desetiletou zaruku Urovné napéti a takto
dlouhd exspirace nekoresponduje s ¢astecné
odkrytym papirovym balenim. Na baterie v blis-
tru se neprasia zlstavaji v podstaté hermeticky
uzaviené, proto zlstaneme pouze u blistru.

Jednim ze z&sadnich poZadavkd (a problém)
je maximalizace jazykovych mutaci. Zatim ne-
mame tak velky podil na trhu, abychom si mohli
dovolit produkovat obaly pro kazdy stat zvlast.
Hrali jsme také o Unosnost pfi volbé velikosti
pisma.




Georgi
Stojkov:
Zadni panel byl
z technického hlediska
a narocnosti vée seskladat
nejslozitéjsi ¢asti designu.
Prace na sloZzeni téchto infor-
maci a komunikacnich piktogra-
mech zabrala asi tfi mésice a neustéle
jsme experimentovali.

Svét baleni:
Pracovali jste s myslenkou peel-off etiket?

Georgi Stojkov:
Peel-off etikety jsou vhodné pro kompaktni
a jednoduché obaly. Navic produkt zdrazuji
a nefunguji dostatecné.

David Kania:

Jednou z legislativnich cest je nahrazeni in-
formaci QR kédem. Zatim jej pouzivame pro
jednokusové baleni knoflikovych baterii s ma-
lymi blistry, kam by se vesly informace pouze

v angli¢tiné. Po nacteni QR kédu se zékaznikovi
zobrazi stranky s informacemi ve v8ech pouzi-
vanych jazykovych mutacich.

Svét baleni:

Rada Tesla Toys+ je uréend pro potieby déti
a jejich hracek, Tesla rechargeable+ zase pra-
cuje s prirodnimi motivy. Budete pfidavat nové
linie pro dalsi cilové skupiny?

David Kania:

To je nas dalsi dkol. Pracujeme ted' na bateriich,
které nejsou urceny pro pfimy prodej, ale pro
prmysl. Pramyslové baleni budou obsahovat
24 a 46 kusd a posleme je do tendrd pro ar-
madu, policii a velké priimyslové podniky. Pljde
o stejné baterie, ale s jinym znadenim, nez po-
uzivame pro koncovy trh.

Georgi Stojkov:
Stejné je koncipovanyidesign, ktery je ,oholeny”
na maximalni moznou miru a z0stévé prostor
pro samotné logo Tesla.

Svét baleni:
Pouzivate sekundarni obaly?

David Kania:

V produktovém katalogu méme uvedeny i vnitini
box napfiklad na 12 packd, vné&jsilepenkova kra-
bice je pak ur¢ena pro 120 baleni. Ud&vané jsou

hmotnosti baleni a metry krychlové pro vypo-
Cet na paletu. IdeédIni by bylo prodavat zbozi po
master boxech, i z pohledu bezpe&nosti pre-
pravy a pohybu po kartonu. Nicméné minimalni
objednavka je dvanact spotrebitelskych balent.

Svét baleni:
Vyzaduji dal$i produkty - napftiklad power-
banky - obalova specifika?

David Kania:

Balenipro powerbanky je ddno pozadavky nalo-
gistiku. Jsou baleny do papirové krabicky, vnitfni
vanicka pro usazeni powerbanky je z plastu.

Georgi Stojkov:

Na rozdil od baterii, kde je cely prostor vyplnén
grafikou, bylo pro powerbanky pozadavkem ab-
solutné minimalistické grafické ztvarnéni.Na za-
Catku, kdyz se upgradovalo logo Tesla s cilem jej
odistit, vznikl jednoduchy navrh zavorek, které
pripominaji baterii. Do loga se tak dostal hlavni
stavebni kdmen spolecnosti a motiv zavorek je
pouzivanipro powerbanky_.'

=[E ProcCsiTeslaBatteries pronovy obal

> nevybrala jen papirovou verzi? A proc¢
. firmainadale vyrabiv Ciné? Kompletni
rozhovor najdete na webu svetbaleni.cz.
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Automatizace, digitalizace ¢i e-obchodovani patfi mezi sou¢asné hlavni
trendy s velkym rdstovym potencidlem i v blizké budoucnosti. Na e-commerce
Jsou navdzdna negjenom vyrobni a obchodni centra producent( a dodavateld, ale i logis-

ovych resenich

ticka a distribucni centra, ktera zajistuji komplexni sluzby v baleni, prepravé i skladovani

F-COMMERCE

JEDE NAPLNY PLYN

Jana Zizkova
redaktorka
@ jana.zizkova@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni
u svet_baleni

Podle Fady prizkumd spotfebitel ue-commerce

velmi pozitivné vnima jednu ze soucasnych

ostfe sledovanych hodnot - udrzitelnost.

Naopak je znamym faktem, Ze oblast

e-commerce ve spojeni s obaly se

zatim nenaucila marketingové

Iépe vyuZivat potenciél obald

k vétsi mire propagace

znacky produktu ¢i loajalité

k brandu. A to navzdory tomu,

Ze predevsim ve spojeni s digi-

talnim tiskem tyto moZnosti existuji

a zdaleka jiz nejsou tak ekonomicky na-
ro¢nou zalezitostijako drive.

K firmam, které naopak uz od po&atku velmi
dobre uméji s marketingovym potencialem
oballl pracovat, patfi tfeba e-shop Spokojeny
pes. Spolecnost vyuziva digitalni tisk, ktery na-
priklad umoznil tisknout jména na limitovanou
edici oball, dnes jiz legendarni boudi&ky. | kdyz
Spokojeny pes citi zatim od svych zakaznikd
mnohem vétsi tlak na kvalitu baleni a bezpec-
nost baleni pro prepravu, nechybi ani tady

120

akcent na udrzitelnost. Firma omezuje pouzi-
vani plastd a vyuziva vice lepenek s oznagenim
FSC. Eko pfistup ve firmé uznavaji (ostatné obaly
se sekundarnim vyuzitim jsou tim nejlepsim pri-
kladem), ale na druhé strané, pokud je nutné vy-
uzit kvlli bezpe&nému transportu stretch folii,
dostéava ochrana produktu prednost.

NENi OBALKA JAKO OBALKA

Obélky patfi pfi e-obchodovani k nejoblibe-
n&jim obalovym prostfedkdm. U leh&ich typd
zbozi se uplatfiuji prfedevsim obalky plastové Ci
protindrazové papirové s bublinkovou fixadni
folii uvnitf. Obélky patfi mezi bestsellerové
produkty i u spole¢nosti Raja. Pro usnadnéni
pouzivani maji obvykle i easy open uzavirani,
at uz v podobé samolepiciho prouzku s ochra-
nou papirovou vrstvou &i napf. i zipem. Tak je
tomu i u mnohostranné vyuzitelnych plasto-
vych obalek/s&cka Rajagrip Eco. S&¢ky se zipem
jsou vyrobeny z PE fdlii o tloustce 50 mikrond.
Né&které varianty t&chto sa¢kl jsou dodavany
i s popisovatelnymi pruhy pro moznost ozna-
&eniproduktd.

Pavel Knap
Séf logistiky
adistribu¢niho
centra

Mall Group

,,OBALKY V NOVEM”

Drive jsme pro mensi zasilky pouzivali
papirové obalky s bublinkovou vyplni,
kdy se stévalo, ze ostré hrany original-
niho baleni obalku protrhly. Toto feseni
nebylo ideélni ani z pohledu tridéni
a recyklace, kdy se radé lidi nechtélo
pred vyhozenim odstrariovat plastovy
vnitrek, soucasné reseni lepenkovych
obalek je mnohem vhodnéjsi variantou.
Na nasich obalech pracujeme neustéle,
v soucasné dobé testujeme nékolik no-
vych reseni, jako jsou napriklad recyklo-
vatelné papirové pasky.




Obélky pouziva

i jeden z nejzndméj-

gich internetovych obchodd,

Mall. Pfed nékolika mésici zacali v Mallu
pouzivat kartonové skladatelné obdlky, které
specialné pro své potreby navrhli spolu s do-
davatelem. Ve srovnani s béZnou kamennou
prodejnou se se zbozim v Mallu mnohem vice
manipuluje, nez se dostane k zakaznikovi. Proto
bylo potfeba pfifeSenikromeé odolnosti zohled-
nitiefektivitu prisestaveniaudrzitelnost materi-
alu. Tento druh obalu je dostate¢né bytelnyama
zesilené deformacnizény, zbozije vném stabilni
a chranéné pred poskozenim. Zaroven je veli-
kost obélky variabilni, takze se v nimohou posilat

produkty rlz-

nych velikosti bez po-

uzivani zbyte¢ného vnitfniho

materiélu. Zakaznik obélku mdze vyuzit zpétné
i jako vratny obal.

EVERGREEN JE KRABICE
Tam, kde se jedna o vétsi objem, velikost nebo
vy88i hmotnost, vSak obvykle jiz obéalka nestaci

a v téchto pripadech

se hojné vyuzivaji rdzné typy
krabic, ¢asto i ve spojeni s Ucinnou
fixacl. Nejcast&ji z vinité lepenky, ktera
ve vhodné konstrukci poskytuje nejen
ochranu, ale i vysokou tvarovou variabilitu
ve spojeni s tlumicimi schopnostmi. Na mys-
lence, aby kazda zasilka byla pro zakazniky
prekvapenim, je zalozen obal e-shopu Unuo.
cz. Navic kreativnikrabice, ve kterych zasila své
zboZi, maji tzv. druhy Zivot - po vyprazdnéni
je mozno krabici pretvofit na domecek, ktery
si mohou déti zékaznic vybarvit a nasledné si
s nim hrat. Obal byl spole¢né vyvinut i vyroben

inzerce

Vyplnovy papir

Nejen pro kazdy e-shop

Je dobré miti svého FiLLiPa!

« Rychlé a snadné baleni

- Setfi pracovni prostor

+ Mobilni diky své velikosti

- Nahradi az tfi baleni flo-paku
- Ekologicka alternativa k plastovym vyplnim

Rozméry boxu
box 259x259x391mm

navin 450mm

Sife papiru 38cm

G Stepa

FRIENDLY

www.stepa.cz



ve spole¢nosti Thimm
na zékladé plvod-
niho konceptu

ve tvaru kuffiku.
Sestaveni kra-

bice azabalenizboZzi

v plvodnim obalu viak
trvalo pfili§ dlouho. PQ-
vodni design na bazi klopové
krabice byl nahrazen krabici se
samosvornym dnem. Tato zména
konstrukce urychli pfipravu krabice
pro naplnéni a diky vhodné umisténé
lepici pasce i jeji uzavirani, kdy bali¢ jen
stdhne ochrannou félii z lepici pasky a viko
uzavre. Pfi vyvoji zasilatelské krabice bylo mys-
leno i na spotrebitele. Ve viku je integrovéna
odtrhovaci paska, kterou spotrebitel intuitivné
zasilku otevre. A ani zde pak neni potfeba zad-
nych pomUcek.

BEZ KOMPROMISU
Rohlik.cz je Cesky online supermarket. Zaji-
mavou iniciativou je vlastni zna¢ka produktd
s garanci - jak firma uvadi - nekompromisniho
postoje k vybéru nejenom potravin ¢i dodava-
telQ, ale i tiskovych materialQ a oball. Zasadnim
principem znacky a jejiho obalu bylo vytvofit
stfidmy design, ze kterého bude patrny ekolo-
gicky pfistup k oballm, dalsimi benefity pak jed-
noduchost a minimalismus. A to nejen vizualnég,
ale i napfiklad pouzitym poctem barev ¢i snazsi
recyklaci. Zajimavé feSeni predstavu;jii barevné
rozlisujici samolepicietikety ,crush range eko
materidl”, kde pouZivany substrat je slo-
zenz15%reziduajeCmene, 40 % recyk-
lovaného vldkna a 45 % buniciny ze

dreva. Hlavnimi identifikatory na
etiketé jsou pro zékaznika pik-
togramy na predni strané
etikety, kde se nachazi
oznaceni rdzného
typu, informace

ovhodnérecyk-
laci obalu
atd.

Domluvy
ohledné

obald s ak-
centem na udr-
Zitelnost probihaly
spole¢né s vyrobci
a dodavateli. Rohlik spo-
lupracoval jak na vybéru nej-
vhodnéj$iho obalu s ohledem

na funkénost, sloZeni, udrzitelnost
arecyklovatelnost, tak se stejnymi pa-
rametry spole¢né vybiral materiély pro
samolepici etikety.

BALENIi PRO SVET MODY
Baleni Rollor je feSeni spole¢nosti
Smurfit Kappa pro pfepravu odévi
bez zahybl. Na rozdil od stan-
dardni krabice Ize tento obal
typu ready-to-use srolo-
vat, aniz by doslo k ja-

kémukoli zmackani

odévu. Podle sta-
vajicich klientd,
ktefi tento

typ obalu

pouzivaji, doslo u zasilek k az 0 50 %
niz&i vratnosti. Pokud by v8ak za-
kaznik z n&jakych dlvodd po-
tfeboval vratit zbozi, Ize
Rollor znovu pouzit diky
jeho pevné strukture

a uZivatelsky snadno
manipulovatel-

nému designu.
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Obal je na trhu az s pétibarevnym
tiskem, aby se nejen podpofila
identita znacky, ale i umocnil z&-
Zitek z rozbaleni doma. Balenf
jsou 100% bez plastickych hmot,
protoZe nejsou potrfeba zadna
raminka ani plastové sacky. Rollor
je dale certifikovany FSC, pIné re-
cyklovatelny a vyroben z obnovitel-
nych zdrojd.

OPAKOVANE POUZITi OBALU VEDE
V Alze pro baleni pouzivaji jak jednorazové, tak
opakované pouzitelné obalové materialy. Sna-
hou je minimalizace jednoué&elovych obald. Pro
zasobovani pobocek vyuzivaji vratné obaly, KLT
prepravky. Ve vratnych boxech se predavaji do-
pravedm zasilky do AlzaBox0. UZ pfi vybéru typu
balenise v Alze pfihlizik moznosti opakovaného
pouZiti obald nebo alespor nasledné ke vhodné
ekologické recyklaci. Paleta materialQ je pestra
a zahrnuje rlizné typy stretch félii, rozma-
nité ochranné obalky a sacky, kartonové
pfitezy a krabice, vyplfiové mate-
ridly, lepici a vazaci pasky a dalsi.
Samozfejmosti jsou plastové

prepravky, prepravni pa-
lety a klece. Zdaleka
nejvétsim vy-

vojem prosly z pohledu spole¢nosti plastové
obaly, at uz jsou to pytle nebo vyplfiovy
material - v prdbé&hu poslednich né-

kolika let se zménilo jejich sloZzeni

s cilem umoznit maximalni

recyklaci. Napfiklad na
bublinkovych obalkach
z4kaznikdm pomoci
piktogramd radi, jak

je spravné zlik-

vidovat. Spe-

cifickou

discipli-

SPOKOBOX

T NEJLERS

SPOKOJENYPES.CZ

nou jsou fixace a vypIn& obald, které
prodélaly za poslednich nékolik let
zasadni zmény. K vyraznému pre-
chodu doslo smérem od drceného
kartonu pres polystyrenové zlomky
az k recyklovatelnym plastovym pol-
$tarkdm naplnénym vzduchem - ty
se nyni v Alze pouZivaji nej¢astégji. Od
typu oball se odvijeji i pouzivané ba-
lici technologie. Jsou to jak balici automaty
pro shrink baleni, paletové ovinovaci stroje, tak
irué¢nibaleninadrozmérnych nebo neskladnych
pFfedmétl. Alza také testuje znovupouZitelné
obaly. Pfikladem je RepeteBox, v némz |ze opa-
kované dorucit desitky zasilek.

Z vyde uvedenych novinek a trendd je
patrné, ze e-commerce ma opravdu
naslapnuto. Potfebuje to, pro-

toze v dlsledku koronavirové
pandemie sezona v tomto

odvétvi letos pfisla uz se

zaCatkem kalendar-

niho roku

Petra Roulland
head of private
brand

Rohlik.cz

,,RADIKALNE KLADEME
KVALITU NA PRVNI
MisTO*

Definovali jsme si zasadni principy
znacky i jejich oball v ,manifestu”, ktery
vSechny vybrané produkty i cela znacka
respektuji. Vedle kvality, vybéru a pocti-
vosti klademe velky ddraz i na férovou
komunikaci se zakaznikem a nasimi do-
davateli, véetné dodavateld obald.

e B



Spolec¢nost NTIC z USA pred vice nez 30 lety
uvedla na trh antikorozni félie s inhibitory
koroze. Jeji partnerské spole¢nosti celosvé-
tové prodavaji tyto produkty pod znackami
EXCOR® a ZERUST®. Principem fungovani
téchto produktl je postupné a dlouhodobé
vyparovani inhibitor( koroze, které uvnitf
uzavreného baleni vytvareji chemickou at-
mosféru blokujici korozni procesy.

Vzhledem k &irokému spektru kovd, jez se
v elektroprdmyslu pouzivaji, vyvinula skupina
ZERUST® né&kolik typl antikoroznich inhibi-
tord, jez po analyze produktu uréeného k an-
tikorozni ochrané nabizi svym zakaznikdm:

Typ NE-C na ochranu médi

Typ NE-S na ochranu st¥ibra
Typ MM na ochranu kombinaci kovi
Typ E na ochranu oceli

Typ A naochranu pozinkovanych
materialQ

Po zvoleni vhodného typu inhibitoru nasle-
duje faze pfipravy obalu. Kromé rozmérd
je zasadni navrhnout zejména vhodnou
tloustku obalu s ohledem najeho mechanic-
kou odolnost a planovanou délku Uc¢innosti
antikorozniho baleni (ta mdze byt od né&ko-
lika mésicd az na vice nez 10 let v pfipadé
potreby dlouhodobé konzervace).

Pro vétsinu baleni v elektroprdmyslu se po-
uziva antikorozni fdlie, pripadné antikorozni
stretchfdlie nebo bublinkova félie. Specific-
kym typem produktu jsou pak antikorozni
kapsle, které obsahujikoncentrovanou davku
inhibitoru koroze a po umisténi napfiklad
do rozvadé&&d zajistuji jejich dlouhodobou
ochranu pred korozi. Aktualnim trendem
je pozadavek na antikorozni baleni, které je
zaroven antistatické. Podle poZzadavku za-
kaznika je mozno vyrobit fdlii, kterd produkt
urceny k baleni ochrani nejen pred korozj, ale
i pred statickymivyboji. Povrchovy odpor félie
je méfitelny a zékaznik si mize pfesné zadat
jeho vySi podle citlivosti jeho zbozi.

Uplnou novinkou je pak moznost dodani an-
vatelné. Tim je pfi baleni eliminovano pouziti
plastd, coz mé pozitivni dopad na celkovou
ekologickou zatéz souvisejici s balenim.

Zcelazasadnim pozadavkem ze strany zakaz-
nikd je pak garance kvality antikoroznich obald
ze stranyjejich dodavatele. Excor-Zerusts.r.o.

| EKTRONICKYCH ZARI

Airbag chranény antikorozni bublinkovou foli ESD

garantuje u svych produktl systematické tes-
tovani a soulad s nasledujicimi normami:

Hodnocena vlastnost Norma

TL 8135-0043
TRGS615a TRGS900

ASTM D 1709/A
(+soubor dalSich norem)

Antikorozni ochrana

Zdravotni nezavadnost

Mechanickéa odolnost

Kompostovatelnost ENT3432
P -logo ,OK Compost”
Povrchovy odpor (ESD) | IEC 61340-5-1

Zékaznik tak dostéva produkt jasného plvodu,
slozeniakvality. Takovy produkt pak mdaze fun-
govat v souladu s jeho potfebami a ma také
jasné vymezenou pozici v oblasti manage-
mentu kvality a odpadového hospodarstvi.

Ing. Jakub Nespor, jednatel spolecnosti

Antikorozni kapsle chranici citlivou
vypodetnitechniku

ZERUST (4, EXCOR

Excor-Zerust,s.r.o.
Kvitkovicka 1527

763 61 Napajedla
www.excor-zerust.cz



o modernich technologiich

> TECHNOLOGIE,

na ceste dalsich
promen

Z hlediska mnoZstvi nakupovanych produktd soucasny trend nahrava predevsim dvéma variantam. Tou
prvni je zmensovani obsahu a nabidky jednoporcovych single variant, druhou variantu predstavuje naopak

ekonomicky ndkup v podobé multipackd. | kdyZ se v souvislosti s multipacky bavime predevsim o ndpojich,
nenito zdaleka jediny sortiment, ktery je vyuziva.

Jana Zizkova
redaktorka

LT T

&,

@ jana.zizkova@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni
u svet_baleni

K historicky nejstaréim typdm vratnych multi-  LEPENKOVE MULTIPACKY LAKAJI

packd patfi uréité pfepravky, na zacatku pfe-  Multipacky jsou obecné& oblibenym
devsim drfevéné, v soucasnosti nejCastéji  sekundarnim balenim. Zdaleka vsak ne-
plastové. Zatimco vS8ak tyto prepravky — musi jit jen o pivo &i nealko ndpoje, se

maji stéle nezastupitelné misto v pi-  kterymi je spotrebitel ma nejvice spojeny. jsou novinkou pro podporu komunikace. Znacka

vovarech, stacirndch vod irestau-  Novinkou, kterd vyuziva i zesilené marketin-  Activia zapojuje do komunikace fadu zndmych

raénich zafizenich, spotfebitel,  gové komunikace, jsou multipacky pro znacku  &eskych food bloggerl a influencerd, kterym

ktery si ndpoje kupuje v su- Activia (Danone). Activia shoty  rozesila bali¢ky se zédsobou Activia shotl na

permarketu, dava stale jeden tyden. Obaly pro tyto zasilky byly vyro-

vice prednost nevrat- - beny modernimi technologiemi digitalniho tisku
nym lepenkovym Ci flexibil- Of"‘JanaZ?z}o _adigitélniho laserového vyseku. Kazdy bali¢ek
nim multipackdm. A protoze v s Activia shoty, ktery byl influencerlm za-
dnesni svét, alespor toho za- slan, byl personalizovanjejichjménem. Pro
padniho charakteru, klade velky potisk vinité lepenky byl zvolen digitaini
ddraz na udrzitelnost, vypada to, ze tisk, jehoz kvalita zaruc€uje sladéni barev
hmotnostné i konstrukéné se bude na obalu zobrazenych lahvicek Activia
minimalizovat jesté dal. Prikladem jsou shotu se skute&nymi lahvi¢kami uvnitf
rlizné typy plastovych a v souasnosti balicku. Vnéjsi zasilatelsky obal je potistén
hlavné lepenkovych drzakad, které jsou oboustranné. Vnitini fixace s vikem na prvni
schopné nejenom zkompletovat vice- pohled také vypad3, Ze je potisténa z obou
produkénibalent, ale i plnit funkci odnos- stran, ale ve skute¢nosti tento efekt vznikl
ného multipacku. aZ po slozeni. Fixace je potiSténa pouze
z jedné strany. Pro zvySeni exkluzivity
zasilky byl obal doplnén vylaserovanym
népisem Activia. Napis je tak plasticky
anechavéa znacku o to vic vyniknout.

Multipacky jsou ostatné oblibené

i v sektoru e-commerce. Diky specifi¢-
nosti elektronického prodeje zde v3ak
nenikladen vysoky dlraz na propagadni
funkci sekundéarniho obalu. Na druhou
stranu zase tyto multipacky plsobi pro
fadu zékaznikd udrziteln&ji. K velmi zda-
filym multipackovym balenim patfi na
nasem trhu pomérné novy typ limonady
Fermentada. Kosik nabizi toto baleni po
Ctyfech kusech v krabicich z vinité lepenky
s prahledy, kde grafika viditelné etikety
nahrazuje vizudlni graficky vjem obalu.
Minimalisticky provedeny design etikety
opét koresponduje s pozadavkem udrzi-
telnosti i zdravého Zivotniho stylu. To se
ostatné tykéa i samotného ndpoje.

UdrZitelnou cestou Sel vyvoj
minimalistického TopClipu od
spolec¢nosti Smurfit Kappa.
TopClip pIné pokryva horni

¢ast plechovek, chrani je

pred kontaminaci a posky-

tuje pfilezitosti pro vizuaini
identitu znac¢ky. M& dva vyse-
kdvané otvory, takZze s nimi lze

v prodejné snadno manipulovat
a Ize ziskat zpétnou vazbu pfi spotre-
bitelskych testech. ProtoZe je TopClip vy-
robeny jen z lepenky, zanechavéa o 30 % nizsi
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uhlikovou stopu nez spotrebitelské baleni ze
smrstovaci félie, neobsahuje plasty a je 100%
obnovitelny, recyklovatelny a biologicky roz-
lozitelny. TopClip lze pouzit pro seskupovani
béZnych plechovek do baleni po Ctyfech, Sesti
nebo osmi kusech. Od kvétna leto$niho roku se
mohou spotrebitelé s timto obalem na regalu
ve Velké Britanii setkavat i ve spojeni se znac-
kou Budvar.

FOLIE SE URCITE NEZTRATI

| kdyz se hojné hovoli o tlaku na alternativy fle-
xibilnich multipacky, kde v nékterych pfipadech
je fdlie skutecné nahrazena lepenkovym rese-

nim, u vétsich objemd pFedevéim mineralnich
i pfirodnich vod v PET lahvich m4 stéle folie své
opodstatnént.

Velkou roli pfi vytvareni plastovych multi-
packd hraje kvalita félie a technologie baleni.
To ostatné nejenom v pfipadé vytvareni multi-
packd, ale i pozdé&ji pfi vytvareni manipula&nich
jednotek z PET balenina paletach. Podle zjisténf
spole&nosti Ekobal se k vytvareni prepravnich
jednotek z PET lahvi hojné vyuZivaji balici stroje
s pfedepinacim zafizenim. Zvy$ena prdtaznost
félie vkombinaci s kvalitnitechnologii umozfiuje
snizit mnoZzstvi spotfebované félie a ekonomic-

kou naro¢nost baleni.
Rovnéz zvySuje kvalitu
obalu a zdokonaluje
fixaci zbozi. Prislusné
félie mohou byt neje-
nom v rdznych barvéch &i
tloustkéch, ale podle zpa-
sobu jejich vyuzitimohou
mit i fadu dopliujicich
charakteristik (ochranny
filtr, lepivost ¢i kluznost
stran, pfilnavost atd.).

INOVATIVNiI TECHNOLOGIE NA POSTUPU
Pokud prehlédneme novinky v oblasti balicich
strojd na vytvareni flexibilnich multipackd,
mUZeme se zastavit u znacky Smipack. V sou-
Casnosti je v nabidce relativné novéa fada kom-
paktnich automatickych vysokorychlostnich
strojd typu XP. Ta je vhodna pro baleni do PE
félie ,s prohozem” (spodni navedeni PE fdlie
- jedna role). Stroje XP mohou byt vyuzity pro
baleni rGznych vyrobkd, jako jsou PET lahve,
plechovky, krabice, sklenice, kartony rdznych
velikosti ve skupinach s rliznym po&tem kusd.

Systémy pro baleni ndpojd do PE félii nabizi
i Technology. Vedle skupinového baleni bez
podkladového kartonu umi'i flexibilni plastova
baleni s podkladovym kartonem ¢i nizkym
trayem. Tato baleni jsou v8ak vhodna spiSe pfi
vytvéieni sekundarniho obalu z t&Z&ich vyrobkd
(sklo, konzervy).

OBALK® /2

CESKY A SLOVENSKY OBALOVY KONGRES

N Lo

15.-16.

Aquapalace Hotel Prague

OBAL ROKU

iijna 2020,

OBALOVY
BUSINESS
MIXER

inzerce

DOPROVODNY PROGRAM

BALENI V AKCI

Registrujte se na www.obalko.cz



o designu obalii

%, OBALYADESIGN,

o/

Kreativitu limituj
vyrobni moznosti

vécny ,boj” mezi vyrobou
amarketingem, kde vitézem musi

byt zakaznik - obal a design pro néj
musi byt atraktivni i funkcni, se vsemi

a udrzitelnost

Vnimadni designu obald spotriebitelije v soucasnosti ob-

vykle komplexnéjsi a tim pro designéra i mnohem kom-
plikovanéjsi U designu obald totiz vétsina z nds jiz davno
neocenuje jen kreativni tvar ¢i grafiku, ale resi i environmentalni
problematiku s darazem na pripadné dopady na Zivotni prostredi.

potrebnymi infor-

Martin Kurdiovsky macemi
reditel nakupu a logistiky,

Vitar

Jana Zizkova
redaktorka
@ jana.zizkova@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni
u svet_baleni

Zijeme v dobé nadbytku, kde budovani profesni
povésti, kvality produktu a loajality ke znacce
patfi k hlavnim atribut@m dlouhodobého
Uspéchu. Velkou vyzvou je skloubit
vyrazny design nejenom s ekono-
mickou strankou (to ostatné
bylo vzdy), aleise sou¢asnym
nejvétsSim ,moralnim“ tren-
dem, tedy s udrzitelnosti

produktu v&etné obalu.

,UDRZITELNOST PRO
UDRZITELNOST“ NESTACI

Na druhou stranu ,udrzitelnost” nékte-
rychfirem je spiSe otazkou PRamarketingové
prazdnoty. To potvrzuje i obchodnf Feditelka
a zéroven dcera zakladatelky spolec¢nosti Ryor
Jana Stépankova. Z pozice Eeské kosmetické
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firmy vnima, Ze fada firem rfeSi udrzitelnost ¢asto
jen kvali vylepeni marketingové pozice. Témito
priklady mohou byt udrzitelné obaly, které k ndm
jezdipres pll planety z Jizni Ameriky &i Asie, nebo
vyuzivani bioplastd, které bez vétsi edukace z&-
kaznikd kon&i v b&Zném plastovém kontejneru,
kde dojde k materidlovému znehodnocent. Z hle-
diska designu kosmetickych oball Ryor vnima
vétsi poptévku po prirodnich motivech (struk-
tura dreva, recyklovaného papiru, akvarelovych
motiv{, pfrodnich barev), i kdyZ globalné nelze
takto design pausalizovat, pochopitelné zalezi
i na kultufe jednotlivych regiond. DdleZitou &asti
designu je i jeho kompatibilita s technologiemi.
Pro Ryor jsou z hlediska vyroby nejjednodussi
davkovace. Jsou velmi hygienické a estetické,
vyhodou je moznost strojni aplikace etikety i au-
tomatické skladani obalu.

V oblasti designovych trendd napf. Mondeléz In-
ternational usiluje o jasnou vizualni odliSitelnost
a rozeznatelnost obalQ tak, aby pfitéhly zékaz-
nikovu pozornost. Prikladem takového zadanije
¢okoladda Toblerone, kde je design obalu i pro-
duktu tak specificky, Ze je produkt v regéle jasné
rozeznatelny i na znac¢nou vzdélenost.

S designem ale Mondelez i experimentuje. Na
sklonku loriského roku se na trhu objevila limito-
vana edice produktl Koka, Derby a Esi¢ka, které
se vyrabgji v Lovosicich, s kresbami od Josefa
Lady. Ty unas patfik Vanocdm uz podlouhé léta,
jsou jasné rozpoznatelné a jsou jednoznacnym
symbolem &eské kultury. V oblasti obalovych
materild spoleénost usiluje o to, aby veskeré
jeji obaly byly do roku 2025 recyklovatelné (ak-
tudlné 93 %).

Pavel Komurka
packaginginnovation
— sustainability
coordinator

Orkla

, TRENDEM JE JEDNO-
DUCHOST, KREATIVITA
AUDRZITELNOST*

Prikladem kreativniho obalového de-
signu a materidlové-vyrobni optimali-
zaceje obal Farmérskych polévek znacky
Vitana. U tohoto flexibilniho obalu se
jedna o spojeni teoretické triditelnosti
monomaterialové struktury (OPP/OPP),
zajimavého grafického designu a snizenfi
mnozstvi pouzitych materiald.



Zajimavy pohled na pozadavky
soucasného obalového designu
nabiziz pozice uzivatell Sirokospek-
trélnich obald spolednost Orkla, které
méa podobné jako vétsina velkych firemna
trhunastaveny strategické cile pro udrzitelny
vyvoj obalovych materialQ. Pfedevsim v oblasti
flexibilnich obald Ize vnimat odklon z multimate-
ridlovych struktur smé&rem k monomaterialdm.
Kompozity typu papir / hlinikova félie / polyety-
len jsou &asto nahrazovany strukturami PE/PE
nebo PP/PP. V Orkle davaji pfednost polypropy-
lenovym strukturdm, u kterych vidi lepsi pfile-
zitost a vyuziti z hlediska lepSi ochrany vyrobku
a zpracovatelnosti. Flexibilni retailové obaly se
v CR prozatim net¥idf, ale podle vyvijenych tlak{
jak ze strany uZivatelQ, spotfebiteld a vyrobed, tak
izekonomického - environmentélniho - hlediska
(vzrdstajicinaroky na vytfidéné mnoZstviodpad-
nich oball, problematika vyuZit plastového od-
padu, tlak zodpoveédnych firem) to je jen otdzkou
Casu. Z hlediska propojeni technologii a designu
ma pred sebou velky potencidl digitalni tisk. Za-
kaznik si preje byt baven, pozndvat nepoznané,
byt upoutdm nécim vyjimecnym, byt informo-
van. Tento mechanismus se da plné aplikovat
i u grafického designu oball spotfebniho zboZi
personalizaci potisku obalu, predevsim digital-
nim tiskem. K tomu pfispiva i fakt, Zze se Zivotni
cyklus grafického designu stéle zkracuje a tiskova
mnozstvi se snizuji.

PRUZNA REAKCE NA PROMENY DESIGNU

Vyrobci, ktefi chtéji na trhu uspét, musi umét
na soucasné trendy reagovat — at uz nakupem
novych technologii, nabidkou alternativnich
materiald &i efektivnimi designovymiinovacemi.
Dodavatel plastovych potravinafskych obald
Greiner Packaging International zaznamenéava
jako jasny trend tzv. DFR - design for recycling.
To sméruje k celkovému zjednoduseni oba-
lového designu (priorita monomateridlovych
ergonomickych designl s jednodussi grafikou).

Vlastni graficky design je vice zaleZitost marke-
tingu, jeho cildi a parametrd konkrétniho vyrobce.

Mensi globalni rozdily v desig-
nech vykazuji privatni znacky
fetézcl napfi¢ Evropou. Sofistiko-
vangjsi typy personalizace vzhledem
ktomu, Ze se jednd o nakladnéjsiteseni, se
vyuzivaji zatim na nasem trhu spise jen v limi-
tovanych edicich a specidlnich marketingovych
akcich, kde maji i vétsi ohlas. | Greiner v rdmci
svych designd reaguje na trend udrzitelnosti.
V této oblasti je to zejména snizovani mnozstvi
plastu (odleh&ovani), zvySovanipodilu recyklatu
a volba takového designu (dekorace), ktery ne-

Gabriela Bechynska
reditelka firemni komunikace
Mondelez International

pro CRa SR

,,SPOTREBITELUM SE
PERSONALIZACE LiBi“

Personalizaci tiskem vyuzivdme u ¢o-
kolddy Toblerone. Na vybranych letis-
tich si zakaznici mohou vytisknout obal
s vlastnim napisem. Typicky do néj pfi-
davaji milé vzkazy ¢i jména svych bliz-
kych, které chtéji obdarovat. Pozitivni
ohlas mélainase valentinska edice Milky
,Vepis se do srdce”, kterd umozriovala
zékaznikdm napsat jejich vlastni vzkaz
pro obdarovanou osobu do prostoru
vyclenéného na produktu.

zatizinaslednou recyklaci. O tom, Ze i velmilibivy
design mize byt velmi jednoduchy a vyrobné
optimalizovany, se Ize presvéddit u prodejnich
paletek v rdmci kampané Gorilovani, které zrea-
lizovala spole¢nost Thimm. Kromé rozdilnych
tiskovych motiv a kontur postavicek goril se
prodejni paletky liSi v detailu vyseku na celni
strané. Tento rozdil by u analogovych vyrobnich
metod znamenal vyrobu dvou rliznych vyseko-
vych forem a dvou rliznych tiskovych Sto&kd.
Proto byl projekt realizovan digitélné._'

a20x 15 cm

@ TBA

PLASTOVE OBALY

inzerce
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€ | na drobnostech zalezi
€ Rozmeéry 30 x 20 cm

MADE IN
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RYCHLE = JEDNODUSE ® ONLINE
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Regadlove délice a vymezovace slouziv maloobchodé k fyzickému
[ optickému oddéleni jednotlivych druhl zboZi a znacek. Také v této
kategorii POS/POP prostiedkl se v posledni dobé vyrazné projevuje

smérovani k udrzitelnosti

uraz
na recyklovatelné

i1cu

David Capek
redaktor
@ david.capek@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni
u svet_baleni

V obecngj$im smyslu Ize u regélovych déli¢d
avymezovadl zaznamenat dva hlavnitrendy.
Jednim z nich je jiz vy$e zminénéa snaha

o udrzitelny pfistup, zejména pokud

jde o pouzivany material — nezfidka

se tak prfechazi na pIné recyklo-

vatelné plasty nebo se vyuziva

papir. Druhym trendem jsou

systémy, které kombinuji

oddélovac s dalsi funkct. ,Zde
se jedné napfiklad o nastavitelné

policové rdmecky, které separuji
jednotlivé fady/facingy a zaroveri slouzi

pro posun a vysun zbozi. V Ceské repub-
lice tento systém pod ndzvem Facer vyuziva
napfiklad Ffetézec Makro v kategorii vina a de-
stilatd nebo spolednost Globus v rdznych
kategoriich zboZi. Pilotni projekty jsou
také u spole&nosti Penny Market
nebo Billa,” vyjmenovava Vojtéch
Motl, country commercial di-
rector ve spole¢nosti HL
Display.

Kupfikladu spo-
le¢nost Nestlé

Cesko pouziva regélové délide a vymezovade
u specifickych projektd ve spolupréci se svymi
obchodnimi partnery, pfi¢emz vyuziva pre-
véznéjejichfeseni. V pfipadé vyuziti d&licl a vy-
mezovadd peclivé sledujeme jejich efektivnost
anaplnéni cild stanovenych pfed realizaci akti-
vity,” sdéluje Robert Ki¢ina, manazer korporatni
komunikace v Nestlé Cesko. Nejb&znéji firma
vyuziva regélovy insert/vsuvku, jez pomaha
zlepsit viditelnost vyrobku. Regédlové délice
predevsim pro Cokolady svych znacek Milka, Fi-
garo, Cadbury a Toblerone pouziva v tuzemsku
spoleénost Mondelez. ,VSechny déli¢e mame
vyhradné z recyklovatelnych materiald, at jiz z
papiru nebo z plastu,” vyzdvihuje Gabriela Be-
chynska, corporate & government affairs man-
ager CZ/SK ve firmé& Mondelez Czech Republic.

Svét standardnich jednoduchych regéalovych
dé&li¢d se pFesto nijak dramaticky neméni. Voj-
téch Motl poznamenava: ,0ddélovace stéle
patfi ke skoro povinné vybavé polic s vystave-

nym zbozim, a to predevsim u téch kategorii
a v?robk& kdeje merchandising a doplfiovani

Regalové délic¢e avymezovadle patiivramciPOS
material¥ spiSe mezi méné finan&né& naroéné,
ale také nepfili§ kreativni formy podpory pro-
deje. K vyrobé se vyuzivaji rizné druhy mate-
riald od kartonu, plastu aZ po kovové podlozky
s brandingem na ¢ilku. Mezi ty prémiovéjsirega-
lové prvky Ize zafadit svételné barketky, které
produkty nejen oddéluji od ostatnich, ale

také velmi efektivné zvyraznuji,” vy-

feditelka ve spole¢nosti Dago.

Samozfejmé hodné zalezi

1“}3", y také na kvalité a Ucelu
= provedeni - tedy zda
ma produkt v regalu
pouze ,vypich-

svétluje Anna Brzkova, produkéni

5 oo’

nika také edukovat apod.
Kazdopadné vyhodou této
kategorie POS prostiedkd je
podle Anny Brdzkové jednoduchost
instalace, nizka pofizovaci cena a zvy-
Seni orientovanosti nakupujicich v ¢asto
neprehledné usporadanych regalech.

Vnéset vice kreativity i do téchto jednoduchych
prvkl je mozné tfeba pomoci riznych svétel-
nych efektl, blikajicich diod &ikompletniho pod-
sviceni produktl na regélové barketce. ,Volime
také v8emozné druhy material( &i jejich vhod-
nou kombinaci. Jde napfiklad o fluorescencéni
plexisklo, které plsobi svételnym dojmem i pies

¥ " Gabriela |
Bechynska
w corporate &
government affairs
manager CZ/SK
Mondelez Czech
Republic

,RECYKLOVATELNE
A SDELSIi ZIVOTNOSTI“

Pouzivalijsme nejvice papirové regalové
délice, ale nové zavadime plastové, které
jsou 100% recyklovatelné. Pfechodem
k PET materiélu se snazime zvySovat zi-
votnost regalovych déli¢d a v dlsledku
jsme tak Setrnéjsik prirodé.

nout” ¢i zakaz-
l:‘



.Samozrejmé

v8echno totojiz

existuje a je vyvi-

nuto, av8ak stéle si to

do svych POS materiald

mohou dovolit zaradit jen

ty luxusnéjsi znacky s velkymi

rozpocty na podporu prodeje.

Cim vic budou tyto technologie roz-

Sifené&jsi, tim budou také dostupnéjsi

pro,bé&zné’ produkty,” konstatuje na zavér Anna
Brlzkova.

ngj zadné
svétlo neproudi,”
pfiblizuje Anna Briz-
kova. A jak dal uvédi, do
budoucna ogekavé vétsiinter-
aktivitu s nakupujicimi za pomoci
modernich hightechnologii, jako
jsourdzna Cidla, zvukové efekty namiru
nebo videa.

Robert Ki¢ina
manazer
korporatni
komunikace
Nestlé Cesko

~REDUKCE PLASTOVEHO
ODPADU“

Co se tyCe udrzitelnosti a pouzivanych
materiall, postupné& nahrazujeme
plasty papirovymi feSenimi. Od zacatku
tohoto roku napfiklad v nasich stojanech
s cukrovinkami nepouzivdme plasty
a postupné tento pristup aplikujeme
i v dalSich oblastech. Boj proti plasto-
vému odpadu je pro Nestlé strategicky
dllezité téma a redukci i recyklovatel-
nost plastd Fesime napfi¢ nadim fungo-
vanim — od ziskavani'surovin, pres balenf
vyrobkd az po podporu prodeje.

ack'n'Rol

Viking Masek, Ishida Europe a Ondrasek Ink-Jet systém

si Vas dovoluji pozvat na

v oblastibaleni, vazeni, kontroly kvality

a znacenl.

Kde: nejmodernéjsinoveé otevrena tovarna
spolecnosti Viking Masek v Nove Roli

Kdy:

Pro koho je akce urcena: vsem uZivateldim balicich zafizent, vyrobctim
potravin a vSem se zajmem o baleni a vazeni. Pfedvedeme nejmodernégjsi
trendy balicich strojd, kompletnich balicich linek, vazicich zarizent, strojd

pro kontrolu kvality potravin, a nemodernéjsi znacici zarizent.

Kontakt na schiizku: e-mail: sales@masek.cz nebo na tel.: 777 166 137

inzerce




o NOVINKY]

Duraz na ekologické
materialy i nove roboty

Zajimavé novinky sméruji tentokrat do oblasti manipulace - tykd se to robotd pro intralogistiku i ekologickych

material. Naméty do této rubriky mdzete zasilat na svetbaleni@atozgroup.cz.

Novinky zpracoval
Stanislav D. Bren

@ stanislav.bren@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni
u svet_baleni

TRAVOVY PAPIR -

UDRZITELNA
ALTERNATIVA

vyuziti sbérového papiru
a susené travy

uspora energie na vyrobu

Pfechod na udrziteIné materidly je dnes témér
povinnostf. V Ceské republice bohuzel nad ekolo-
gickou udrzZitelnosti vétsinou vitézi cena. Najdou
se vSak i spole¢nosti, které premysleji ekologicky,
a praveé pro né jsou uréeny nové obalové materialy
z trAdvového papiru. PFi jeho vyrobé se pouziva 60 %
sbérového papiru a 40 % sluncem susSené luéni
travy. Dvé slozky, které podle vyrobce usetfiaz 80 %
energie a az 95 % vody oproti vyrobé celulézového
papiru. Hnédéibilé travové papiry jsou certifikované
FSC a EU-EcolLabel. Paleta ekologickych obalovych
materiald spoleé¢nosti sahé od baliciho papiru pres
tasky, vostiny, desky aZ po papirové palety.

Vice nawww.melecky.cz

TECHNOLOGIE

L1

Sl — ROBOTYSETRI
i { NEPRODUKTIVNI
PRACI

autonomni preprava
rozmanitého sortimentu

cloudové rFeseni

PIné autonomni jednotky AMR od americké firmy
Fetch Robotics jsou nové dostupné na ¢eském trhu
diky spolupréci se spole¢nosti U&Sluno. Roboty se
samy pfizpGsobuji dynamickym podminkam v okolf,
detekuji prekazky v redlném Case a prepravuji zbozi
na misto urcéeni. Pfi zapojeni robotd pro transport
|ze podle vyrobce eliminovat az 70 % neproduktivni
prace skladnikd. Instalace robotd trva nékolik dni
a nejsou potfeba daldi podplrné technologie. Jed-
notlivé autonomniroboty maji specifické zaméreni.
Model HMIShelf je pfipraveny na béznou prepravu
malych a stfednich nakladd, varianta Freight 1500
zvlada prepravovat zasilky o hmotnosti az 1500 kg.

Vice ha www.uslunorobotics.eu

VYPLNOVY PAPIR
PRO E-COMMERCE

kompaktni rozméry

recyklovatelny papir

132

Fillip Box je pomocnikem pfi ekologickém balenf
zasilek v malych a stfednich mnozstvich. Je vhodny
napfiklad pro pInéni a vycpavani balikd pro provo-
zovatele online obchodd, a to pro zaatedniky i pro
profesionaly v oblasti elektronického obchodovani.
Vzhledem k malym a kompaktnim rozmérdm kra-
bice se vejde na kazdé pracovni misto a umoznuje
mobilni pouziti. UvnitF boxu se nachézi 450 metrd
dlouha a 38 centimetr{ $iroka role baliciho papiru,
kterou uzivatel postupné odmotéva skrze manipu-
laéni otvor. Staci vytahnout pozadovany kus papiru
a utrhnout ho rukou. Obsah je vyroben ze stopro-
centné recyklovatelného papiru, a predstavuje tak
ekologickou variantu vici plastovym vyplnim.

Vice na www.stepa.cz
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Od prvej priemyselnej revoldcie, ktora sa zacala v 18. storoci, az po sucasny stav, ked’
prebieha Stvrta priemyselna revoldcia Industry 4.0, vyznadujdca sa pouzivanim informacnych

a komunikacnych technologii v priemysle, vznikli noveé vyrobné technologie, ktoré zasadne
zmenili pracovné podmienky a Zivotny $tyl tudi. Coraz viac sa riesi automatizdcia vyroby,

prepojenie sieti vsetkych systémov a smerovanie k takmer autonomnej vyrobe.

trendy v oblasti tlace

FrantiSek Martancik
Koenig & Bauer

Sucasny polygraficky priemysel sa nechysta prist s vyna-

lezom alebo prevratnou novinkou, ktorej vyznam by bol

analogicky s vyndlezom Gutenbergovej knihtlace.

V poslednych desatrociach vsak vzniklo niekolko
vyznamnych inovacii, ktoré treba spomenut.

Pokroky dosiahnuté pocas druhej polo-

vice 20. storocCia - zavedenie fotosadzby

(1960), laserova tla¢ (1969), inkjetova tlac

(1976), digitélna tla¢ (1993) atd. - vydlazdili

cestu mnohym inym tlaCovym technoldgiam,
ktoré dnes vyuzivame.

Computer-to-Plate (CtP) spbsobilo menSiu revoldciu.
Po prvych krokoch vyvoja od roku 1990 sa na veltrhu Drupa
1995 predstavili profesionalne systémy CtP pre priamy osvit
ofsetovych tlacovych platni od vyrobcov Agfa, Creo, ECRM
a dalSich. V nasledujucich rokoch vznikli systémy pre priamy
osvit aj pre flexotla¢ CtF (Computer-to-Flexo) a sietotlac CtS
(Computer-to-Screen). Tento pocin moézeme oznadit za vy-
znamny krok k skrateniu ¢asu predtlacovej pripravy.

Néastup a rozvoj digitalnej tlace priamo na rézne média zme-
nil ekonomicky aj technicky potencial tlace. Digitélna tlac je
rozsirenim digitalizacie, ktorad zmenila tradi¢ny analégovy
svet na digitalny.

Digitalne tlacové technoldgie maju pevné miesto v spoloc¢-
nosti. Zvyc¢ajne sa to tyka profesiondinej tlace, pri ktorej sa
z digitdlnych zdrojov tlacia mensie objemy tlace pomocou
velkoformatovych alebo produkénych tonerovych Ciatra-
mentovych tladiarni. Aj dalSie fakty potvrdzuju rastuci
vyznam digitélnej tlace. Umozriuje personalizovanu
tlag, kratky ¢as vyroby a dokonca aj Upravu ob-
razka (premennych Udajov) pouzitého pre
kazdy vytlacok. Zariadenia na dévazok ne-
vyzaduju viac¢lennu obsluhu, a tak do-
chadza k Uspore pracovne;j sily.

3D tlac je dalSou inovaciou tlace,
ktora si v poslednych rokoch ziskala
velkd pozornost. Ide o spdsob tlace, ktory
umozniuje pomocou pocitacom podporova-
nej softvérovej technoldgie alebo technold-
gie 3D skenovania vyrabat z digitalneho
sUboru trojrozmerné objekty. 3D
tla¢ - &i uz ide o priemyselné, ko-
mercné alebo domace aplikacie

- poskytuje mnoZstvo vyhod,

ktoré tradi¢né spdsoby
vyroby nemdzu dosia-

Automatizacia a robotizacia ako trend

Ofset, flexotla¢ aj digitalna tla¢ sa stavaju efektivnejsimi,
¢o prispieva k zlepSeniu jednotkovych nakladov. Aby bolo
mozné dokonale vyuzit vykonnost techniky, bude ovela
doblezZitejSie nez inokedy v tlacovej produkcii vyuzivat au-
tomatizaciu procesnych postupov. Len tak bude mozné
vyrazne zvysit produktivitu a konkurencieschopnost pre-
vadzok. DneSné moderné ofsetové stroje su uz vysoko au-
tomatizované. Inteligentné systémy dokazu zabezpedit pine
automaticky vyrobny proces bez manualnych zasahov (tzv.
autonémna tlac).

Farby a susiace systémy LED-UV v komerénej a obalovejtlaci
nachéadzajui vo vyrobnej sfére svojvyznam. V porovnanis tra-
di¢nymi UV farbami su SetrnejSie k Zivotnému prostrediu,
pretoze produkuju mensie emisie znecistujlcich latok a pri
tlaGovom procese sa vyuziva menej energie.

Vodivé farby — Jednou z poslednych inovacii v oblasti tlace,
ktord ma potencidl zmenit budicnost tlaceného média, je
vodiva farba. Tieto farby obsahuju vodivé materidly, ako su
nanocastice striebra alebo vodivé polyméry, ktoré im davaju
schopnost viest elektrinu. Povrch substratu méze byt bud’
plastovy, alebo papierovy a pouzitie vodivej farby na nich
v podstate vytvara obvody, ktoré prendsaju elektricky prad.

Budiicnost tlace

Polygraficky priemysel je nekonec¢ne sa rozvijajicim od-
vetvim, ktoré bude v buddcnosti nadalej zazivat nové
inovacie. S prisnejSou regulaciou trhu a so zvySovanim infor-
movanosti spotrebitelov o potrebe znizit svoju ekologicku
stopu bude vyvoj v oblasti Zivotného prostredia pravdepo-
dobne tiez jednym z hlavnych pilierov tejto inovacie.

Uloha tlade sa ment, pri¢om hlavnou dynamikou je vplyv
pripojenia na internet a spésob, akym podniky i jednotlivci
komunikujud a maju pristup k informaciam. Toto ovplyvriuje
kazdy segment tradi¢ného polygrafického priemyslu a meni
ocakavania toho, ¢o je prijatelné vo vztahu k rychlosti, re-
levantnosti a stupnu interaktivity informacii bez ohladu na
pouzité médium. Tento trend je najcastejsi v digitdlnych
tlaCovych systémoch - atramentovych a tonerovych -, ale
vacsia automatizacia sa prejavuje aj na najnovsej generacii
analégovych tlacovych strojov.

Okrem zlepsenia efektivnosti vyroby tlace sa ocakava vyssia
dynamika sektorov koncového trhu so zvySenym zameranim
na riadenie dodavatelského retazca.

kel
i



MLECNE V\?ROBK\Q

resen,

Z pohledu potieb Madety je nabidka obalovych materidld a typd baleni na trhu &
saturovana, ato diky pomeérné zdrave konkurenci, kdy jsou pro obal kazdeho vyrobku

k dispozici dva tii dodavatelé. Na rozdil napriklad od devadesatych let, kdy jsme
byliradi, ze jsme sehnali alesporijednoho dodavatele. Jaké jsou dalsi trendy?

Nekteri spotrebitelé
oudou chtit bezobalovée

Jan Teply
feditel obchodu, marketingu a ndkupu, Madeta

Nejvetsi vyzvou soucasnosti, kterd souvisi s obecnymi

ekologickymi trendy v Evropé a ve svété, je pro nas az

prilis rychla snaha o stoprocentni recyklovatelnost

obald a snizovani jejich hmotnosti. Madeta to sa-

mozfejmé podporuje, snizuje gramaze oball,

snazi se také - nikoli az ted, ale dlouhodobé

- vyuzivat co nejvice lokalnich dodava-

teld. Z hlediska Green Deal a single

plastic trendu vSak premyslime, zda

vlivem této velké rychlosti Zemi spis ne-

ublizime. Ptame se totiz, co nastane, az kvdli

vysoké nékladovosti ,zelenych” obald bude

mezi Evropou a zbytkem svéta propastny rozdil

v konecnych cenach vyrobkd. Evropa jako nejvétsi

exportér mléénych vyrobkd na svété bude méné kon-

kurenceschopna va&i mimoevropskym vyrobclm, jichz
se nebudou tykat tak prisna kritéria pro ekologii.

Nestaci byt jediny

Green Deal vySel mimo jiné z vyzkumd, kdy védci na mor-
skych pobrezich zjistovali, odkud je plast, ktery se na nich
nachazi. A zjistili, pokud si dobfe pamatuji, Ze pouhé tfi
desetiny procenta veskerého znecisténi pochazeji z Ev-
ropy. Bude sice skvélé, pljde-li Evropa piikladem, ale je-li
cilem svét zlepsit, nestadi byt jedini, ale udélat vSe pro to,
aby se ostatni pfizpdsobili. Tim by se mé&ly zabyvat Evrop-
ska komise, Evropsky parlament i viady evropskych zemi:
podminit dovoz jakéhokoliv zbozi do Evropy vyreSenou
ekologickou politikou v zemich plvodu dovazeného zboZi.
A dosahnout napfiklad alespor takové drovné importova-
ného zbozi, najaké byly evropské zemé treba pred pétilety.
Jinak se tady bude vyrabét méné ekologického zbozi, které
bude méné konkurenceschopné, a spotieba Evropant se
bude saturovat neekologickymi vyrobky z Asie a dalSich
zemi, kde je z ekologického hlediska situace tristni, hrdzna.

Obaly se pFizplsobuji poptévce a legislativé a vyvojovym
trendem soucdasnosti je zmen3ovani balenikvdli narlstaji-
cimu poctu lidi Zijicich v malych doméacnostech. Diky eko-
nomickému rdstu v Evropé si spotrebitelé chté&ji doprat
zménu, pozaduji nové druhy a prichuté mlékarenskych

(__,:_,_.. |

vyrobkd. Zvy3ujici se mnoZstvi va-
riantazmensovanibaleniale neniani
ekologické, ani vyrobné efektivni. Kdo
chce produkovat ekologicky, musi délat
velké série velkych baleni s jednoduchym
obalem. Kdo ale chce uspokojit ,rozmazleného”
zékaznika, potrebuje malé série v mnoha druzich,
tzv. convenience, lehce a znovu uzaviratelné obaly,
mozna i chytré. A to je naprosty protiklad ekologickych
trendd, které fedi i Madeta. Takovy je soudasny trend: re-
cyklovatelnost, efektivnost, ekologi¢nost vs. convenience,
$ife vybéru a zdravé zhyckanost zékaznikd.

Nanomaterialy obaliiom pomahaji

Ohromny pokrok ve vztahu k ekologii nastal pouzivanim
single plastd, bariérovych plastl, folii i obalG ddlezitych
pro trvanlivost vyrobkd, jeZ je nezbytné i z hlediska logis-
tického retézce. Velkym posunem v recyklovatelnosti
a udrzitelnosti je také zvy3ovani pevnosti obald diky na-
nomaterialdm, které maji pfi niz&i gramazi vétsi pevnostni
a bariérovou odolnost.

Co se tyce trendu bezobalovych Fesent, v pripadé tak mi-
krobiéln& narocnych vyrobkd, jako jsou mlé&né, to neni za
Madetu UplIné redlné. Pomérné vysoka naroc¢nost na obaly
souvisitaké s trendem e-shopt a dodavek potravin domda.
Otézkou jsou rovnéz inteligentni znaceni a barvy nebo
i Cipy, které dokazou rozpoznat, zda dany vyrobek nepro-
Sel teplotnim Sokem. Uvidime, zda tyto cesty povedou do
slepych uli¢ek anebo nikoli.

Nesmireni a narocéni spotrebitelé

Budouci vyvoj ve sféfe oball Ize oéekavat v podstaté od
bezobalovych rfeSeni az po vyrobky, které ke spotrebite-
I&m dorazi autonomné, a navic poradi, jak se uvafit. V obou
pripadech jde o extrémy, které budou moci do jisté miry
fungovat. Pokud se v minulosti vyrabél jeden obal pro jeden
produkt a zékaznici a spotrebitelé s tim byli smifeni, v sou-
¢asnosti tomu tak nenf. Nékter{ tak budou uprednostriovat
bezobalové feseni, jini extrémné propracované obaly.

35)




Do roku 2025 chce mat spolo¢nost Henkel 100 % obalov recyklovatelnych, opdtovne

pouzitelnych alebo kompostovatelnych. V rovnakom ¢asovom ramci Henkel mieni vyuzivat

35 % recyklovanych plastov vo svojich spotrebitel'skych vyrobkoch v Eurépe. O minulosti,

sucasnosti [ buducnosti udrzatelneho balenia pre kozmetické vyrobky a cistiace [ pracie

prostriedky sme hovoriliso Zuzanou Kariuchovou, riaditel’ kou korporatnej komunikacie pre CEE

spolocnosti Henkel.

Na trhu je nedostatek
recyklovaného plastu

Ako sa historicky vyvijal zaujem
spotrebitelov o udriatelné obaly pre
kozmetické vyrobky, cistiace a pracie
prostriedky?

Henkel sa zameriava na ekologickul udrzatelnost obalov uz
niekolko desatrodi. Obaly st navrhnuté tak, aby spifiali o&a-
kavania spotrebitelov a aby boli zaroveri minimalne materi-
alovo naro¢né a vyuzivali len tie najudrzatelnejSie materialy.
V sulade s tromi klic¢ovymi fazami hodnotového retazca
obehumateridlov je strategicky rémec spolo¢nosti Henkel za-
loZeny na holistickom pristupe. Henkel si stanovil dodatocné
ciele, ktoré nadvazuju na celkovd stratégiu. Spolo¢nost chce
v tejto oblasti do roku 2025 dosiahnut, aby 100 percent jgj
obalov bolo recyklovatelnych alebo opatovne pouzitelnych
a mnozstvo primarnych plastov z fosilnych zdrojov, pouzi-
vanych na vyrobu obalov spotrebnych vyrobkov, kleslo o 50
percent. Spolo¢nost Henkel chce tiez predchadzat ukladaniu
odpadov v Zivotnom prostredi. Spolo¢nost sa preto zapaja
do réznych partnerstiev v ramci celého dodavatelsko-odbe-
ratelského retazca a zd¢astriuje sa mnohych medziodvetvo-
vych iniciativ. Henkel je napriklad partnerom medzinarodnej
organizacie Plastic Bank a zakladajlcim ¢lenom celosvetovej
aliancie Alliance to End Plastic Waste.

Nakolko ste sa vidy podielali
na samotnom vyvoji obalov?

Co sa tyka vyvoja obalov, vyvojari obalov vieobecne zva-
Zuju vSetky aspekty nového vyvoja, napriklad LCA a logis-
tiku. Okrem toho su zohladriované faktory ako akceptécia
a dbvera spotrebitelov. Nase rozhodnutia, tykajlce sa ur-
Citych formatov balenia, su preto zalozené prave na tychto
réznych faktoroch.

Pri vyvoji novych obalov sme vyvinuli rézne nastroje
a pouzivame ich na optimalizaciu balenia: softvé-
rové simuléacie, ktoré simuluju napriklad pady

flia$; nastroje LCA (EasyLCA) na analyzu
aporovnanie zanechévania stop réznych
obalov; softvérovy nastroj EasyD4R,
ktory okrem posudenia recyklo-
vatelhosti plastovych obalov
umoziuje rychlo a presne

posudit aj recyklovatelnost

obalov vyrobenych z papiera

Cilepenky, zo skla, hlinika a plechu.

L \

i

Tento nastroj, ktory mozu ostatné firmy a organizacie vyu-
zivat bezplatne, prispieva k vyvoju udrzatelnych obalovych
rieSenia zaroven k prechodu na obehové hospodarstvo.

Aké materialy z hladiska LCA obalu
povazuje Henkel za najvhodnejsie?

Vyrobky prehodnocujeme pocas celého ich Zivotného cyklu:
od surovin po likvidaciu alebo recyklaciu obalovych mate-
ridlov. Aby sme znizili mnozstvo odpadu, vyvojari obalov
neustdle pracuju na obaloch, ktoré vyuzivaju ¢o najmenej
materialu, a na materidloch, pre ktoré existuju verejné recy-
klaéné systémy. V zaujme pozitivheho ovplyvnenia ekolo-
gickej stopy obalov zohravaju hlavnu ulohu recyklovatelnost
a pouzivanie recyklovaného materialu. Napriklad v pripade
plastovych obalov je cielom recyklaé¢né hospodarstvo, ktoré
existuje uz dlho pre papier.

Mozete uviest konkrétne materialy,
ktoré pouzivate pre svoje vyrobky?
Mnoho naSich PET flia$ uz pozostava zo stopercentne recy-
klovaného materidlu. Napriklad flase avivazi Silan Supréme,
prostriedku na umyvanie riadu Pur ProNature alebo vora-
vych perliciek do pracky Silan Silverstone su vyrobené zo
stopercentne recyklovaného PET materidlu. Obaly flias Per-
wollu, produktu Green Persil ¢i WC Cisticov Bref vyrdbame
z 50-percentného recyklatu. Tridsatpatpercentny recyklat
sa nachadza napriklad aj v produktoch ako Somat Tabs Doy-
pack. Z kozmetiky vieme ako priklad uviest flase sprchového
gélu Fa, ktoré su vyrobené z 30-percentne recyklovaného
PET. To zodpoveda rocnym Usporam priblizne 200 metric-
kych ton nového PET materidlu. Uhlikové stopa recyklova-
ného PET plastu je 0 80 percent niz8ia ako u porovnatelného
nového plastu.

Najnovsie sme uviedli na trh aj kozmetiku N.A.E., ktorej plas-
tové tuby su ,zelené” a vyrobené na rastlinnej baze. Su ob-
novitelné za jeden rok, plne recyklovatelné, maju znizenu
uhlikovd stopu a su vyrabané udrzatelnym spésobom. Tuby
z portfdlia Oral Care budi od budtceho roka tiez Uplne re-
cyklovatelné.

Stanislav D. Bren

i, Cely rozhovor najdete na svetbaleni.cz.




Obaly 21. stoleti

Poptavka po zboZi vyrdbéném trvale udrzZitelnym zpdsobem roste na vyznamnych trzich

celého svéta. Spotrebitelé jsou informovanéjsi a &im ddl vice se zajimaji o pévod produktd,

které nakupuji Viyrobcipapiru a obalovych materidld se proto snazibudovat davéryhodnou

firemnistrategii averejné prezentovat svou spolecenskou odpoveédnost a zavazky v oblasti

trvale udrzitelného rozvoje. Potrebny kredit jim poskytne [ zapojeni do certifikace PEFC.

Stanislav Slanina
vykonny Feditel, PEFC Ceska republika

Stéle vice firem a spolecnosti, které se staly v poslednich le-
tech drziteli certifikdtu PEFC, uvédijako jeden z dvodd
tohoto kroku CSR neboli spolec¢enskou odpoveédnost
firmy. CSR znamené dobrovolné zaclenéni social-
nich a ekologickych postupd do kazdodennich
firemnich ¢innostivéetné potrebné soudin-
nosti s firemnimi zakazniky. K zasadam,
jez by méla ve své praxi dodrzovat
spolecensky odpoveédna firma, se radi
i environmentalni oblast, zahrnujici Setr-
nou produkci, ekologicky pristup a zejména

ochranu vyuzivanych pfirodnich zdrojd.

Pres 70 Y0 ¢eskych lesu

Certifikace les(, lesniho hospodarstvi a dievozpracujiciho
prdmyslu je dobrovolnym néstrojem, ktery mdze podporit
Usili smérujici k dosazeni trvale udrzitelného hospodareni
vlesich v Ceské republice a zarover usiluje o zlep$enivéech
funkcf lesa ve prospéch zivotniho prostrredi Clovéka. PEFC
(Programme for the Endorsement of Forest Certification
Schemes) certifikace predstavuje transparentni systém
posouzenihospodareniv lesich a je prostiedkem ke sledo-
vani plvodu dieva od t&Zby pfes jeho zpracovani az po ko-
necny vyrobek. PEFC je celosvétove nejrozsirengjsisystém
certifikace trvale udrzitelného hospodareniv lesich. Sprav-
cem Ceského systému certifikace lesti platného na tzemf
Ceské republiky je nérodnf Fidici organ PEFC CR. Cesky
systém certifikace lesd zavrsil 20 let od svého vzniku,
timto systémem je certifikovano pres 70 % Seskych lesu.

Certifikace spotrebitelského retézce
lesnich produktu

Certifikace spotrebitelského fetézce lesnich produktd
(CoC, Chain of Custody) je potfebna pro sledovani toku
dfeva z lesG obhospodafovanych trvale udrzitelnym
zplUsobem. Pfisludny technicky dokument specifikuje
pozadavky, které musi certifikované organizace plinit,
aby prohlaseni vztahujici se k plvodu suroviny obsazené
ve vyrobcich byla uznana jako hodnovérna a spolehliva.
O tom, Zze pozadavky PEFC certifikace CoC jsou pfija-
telné i pro malé a stfedni podniky, svedci skuteénost, Zze
se v Ceské republice ptihlasilo k této certifikacijiz vice nez
250 spole¢nosti.

Rostouci poptavka po oznacéeni
tiskovin ¢i obalii

Odbératelé polygrafickych vyrobkd chtéji stéle Cast&ji
poskytnout svym zékaznikdim zéruku, Ze jejich produkty
pochézeji z trvale udrzitelnych zdrojd. Pfedni obchodnici

s papirenskymi produkty Sli tomuto trendu naprotia v sou-
Gasné dobg jiZz nabizeji Siroky sortiment papird s certifika-
tem PEFC. Neustéle pfibyva vydavatel a zékaznikd, ktefi
své publikace oznacuji logem PEFC, aby garantovali jasny
plvod suroviny a své odpovédné chovanipfindkupu papiru.

Se znackou PEFC na tiskovinach se mdzeme setkat na
narodni i mezinarodni drovni i u celosvétovych periodik,
jakym je naptiklad britsky The Economist. V Ceské re-
publice je na PEFC certifikovaném papiru tisténa napr.
Lesnicka prace, Drevo a stavby, Sruby a roubenky ¢i nové
Casopis, ktery pravé Ctete.

Co se oball ty&e, vyznamnym drzitelem certifikace PEFC
jenapr. spoleénost Litobal, jejiz papirové sacky a tasky na-
jdete v fadé nasich supermarketd.

Jasny puvod lesnich produktit

Logo PEFC je mezinarodné ddvéryhodna a znamé znacka,
ktera poskytuje informace vztahujici se k pdvodu lesnich
produktd z lest obhospodarovanych trvale udrzitelnym
zplsobem a z jinych nekontroverznich zdrojd. PEFC CR
poskytuje svym &lendim logo s unikatnim &islem na vy-
robky na bazi dfeva zdarma. Uzivani loga umoziiuje za-
kaznikovi i Siroké verejnosti vybrat si vyrobek pochazejici
z trvale udrzitelnych zdrojl. Zvazujete-li zavedeni certifi-
kace PEFC ve vasispole¢nosti, vytvorite sinejen dalsi kon-
kurenénivyhodu, ale zaradite se do skupiny firem, které se
chovaji spolecensky odpoveédné.

Clenska zdkladna PEFC International - 53 statd, 320 milion(
hektard certifikovanych lest, pFes 20 000 certifikovanych
spolecnosti'v ramci certifikace spotrebitelského rFetézce
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Palety:

,Inteligentnipalety mohou poskytovat ngjen okamzité informace o svém pohybu v dodavatelskem
rfetézci, ale také o stavu vyrobkd, které prepravuji a preferencich zdkaznik& na zdkladé analyzy

vy

vystaveného zboZ(“ fikd Frederic Rotrou, country lead spoleénosti CHEP Ceskd republika.

Jak hodnotite aktualni stav obalového
trhu z hlediska palet? Které hlavni
vyvojové trendy vidite na paletovém
trhu?

V soucasné dobé je dominantnim tématem celého logis-
tického trhu, véetné obalového, udrzitelnost. Tuto prioritu
z velké &asti sdili vétsina kli¢ovych spole¢nosti plsobicich
v dodavatelském fetézci, coz se odrazi ve skutecnosti, ze
zékaznici kladou také velky ddraz na vyuzivani recyklovatel-
nych a ekologickych material. Zakladem naseho podnikani
je paletovy pooling — model zaloZzeny na sdilenia opétovném
vyuziti palet. Tyto palety cirkuluji mezi klicovymi hraci doda-
vatelského fetézce, jako jsou vyrobci, poskytovatelé logistic-
kych sluzeb a maloobchodnici. Nase reseni je nejen Setrné
k Zivotnimu prostredi, ale také pomaha spoleénosti Setfit
skladové prostory a zjednodusit administrativu spojenou
s organizaci paletového konta.

Vnimate néjaké dalsi pozadavky trhu?

Kromeé udrzitelnosti existuje samoziejmé poptavka po

efektivnéjSich a moderngjSich dodavatelskych Fetéz-

cich. Podporujeme propojeni dopravnich proces(

a spolupraci mezi jednotlivymi hraci na trhu.

Hlavni vyhodou je zvySeni miry vyuziti kapa-

city ndkladnich vozidel a snizeni poctu kilo-

metr{ projetych naprazdno. Co se tyce

inovaci, v ramci modernizace doda-

vatelského fetézce nase materska

spole¢nost Brambles v sou-

C¢asnédobe vyvijitechnologii,

ktera umoznuje sledovat

polohu palet a pfijimat

informace o stavu pre-

pravovanych produktd. Spo-

le€nym jmenovatelem vSech

zminé&nych trendd je outsourcing

péce o palety. Zejména v dobé pande-

mie covid-19 jsou si spoleénosti védomy

toho, Ze prenesenim odpoveédnosti na spo-

lehlivého partnera s dlouholetymi zkusenostmi

na zépadoevropském a stfedoevropském trhu

s dodavatelskym fetézcem, dobre zavedenou siti

servisnich stifedisek a znacnym poc&tem obchodnich

partnerd nejen snizi svou administrativni zatéz, ale také

umozni vytvoreni flexibilni, efektivni, spolehlivé a udrzitelné
logistické sité.

Jaké obalové a technické
a technologické novinky vnimate
na paletovém trhu?

Budouci vyzvou bude pfipravit cely logisticky retézec na
postupujici Urover automatizace. Zejména vyrobni, ma-

loobchodni a e-commerce spoleénosti se snazi ve svych
skladech automatizovat rutinni procesy, aby dosahly vyssi
efektivity. V tomto procesu jim poskytujeme pomocnou
ruku: CHEP palety jsou dobie akceptované napfic¢ Evropou
a jsou vhodné pro automaticky provoz ve skladech a zéro-
ven idedlni pro vystavovani zboZi v misté prodeje.

Ve snahdch o modernizaci je vSak potreba jit jeSteé dal a po-
stupné zapojovat do logistického procesu inteligentnipalety.
Tyto palety mohou poskytovat nejen okamzité informace
o svém pohybu v dodavatelském fetézci, ale také o stavu vy-
robkd, které prepravuji, a preferencich zékaznik na zakladé
analyzy vystaveného zbozi.

Soucasneé je tfeba pfipomenout zkuSenosti ziskané v sou-
vislosti s ploSnymi opatrenimi v boji proti covidu-19 a mys-
let na pridané hodnoty paletového poolingu. V poslednich
meésicich vyrazné vzrostl vyznam e-commerce a rozdily
v poptévce byly vysoké. Diky sile své sité jsme byli schopni
zQstat flexibilni, drzet krok a reagovat na nardst poptavky po
paletach v celém regionu.

Roste zajem o paletovy pooling
v Cesku?

Spole&nostiv Ceské republice objevuijivyhody poolingového
systému a mira jeho vyuZiti se zvySuje. Napriklad CHEP po-
skytuje sluzby jak velkym mezinarodnim spole¢nostem, tak
mistnim z&kazniklm, ktefi diky paletovému poolingu mohou
uvolnit finanéni tok, minimalizovat administrativu a prispét

k udrzitelngjsi a efektivngjsilogistice.

Kam sméruje vyuziti palety v retailu
v ramci POS prezentaci?

Obecné je cilem Setfit zdkaznikdm &as a chranit jejich za-
mé&stnance pfi praci. Z tohoto divodu je tieba hledat zpa-
soby, jak minimalizovat potfebu manipulace s paletami,
zbozim a regaly v misté prodeje. V loriském roce jsme pred-
stavili ¢tvrtpaletu CHEP Q +, ktera byla vyvinuta ve spolupraci
s maloobchodnimi spoleénostmi a splnila tak jejich poza-
davky, v&etné reprezentativniho vzhledu a snadné manipu-
lace pro strategické umisténi v misté prodeje.

Jaky ocekavate budouci vyvoj
na paletovém trhu?

Budoucnosti logistiky je vzajemna provazanost, efektivita
a udrzitelnost. A to bude mozné pouze ve svété, kde jed-
notlivi hraciv ramci dodavatelského fetézce spolupracujina
svych hlavnich logistickych procesech. Spolec¢nym cilem je
sjednotit tyto procesy prostiednictvim paletového poolingu
a prehledné aflexibilné spravovat dodavatelsky retézec. Ta-
kovy pfistup pfinese zékaznikim nejen ekonomické bene-
fity, ale bude také prinosem pro celou spoleénost a zivotni
prostredi.

Stanislav D. Bren




LITOBAL:

Firma Litobal je prednim vyrobcem papiro-
vych obalG v Ceské republice. Specializuje
se na vyrobu papirovych tasek, papirovych
s&ékd a oballl z kartonaze. , Kazdy zakaznik,
ktery chce pfispét k omezovani plastd, je
pro nas vyznamny,” fika obchodni zastupce
spole¢nosti Roman Sechovec.

KDO JSOU VASI NEJVYZNAMNEJSi KLIENTI?
Nasimi vyznamnymi klienty jsou samoziejmé
v8echny obchodni fetézce, ale nedélame roz-
dily mezi zékazniky. Kazdy zakaznik, ktery ma
z&jem pfispét k omezovani plastd, je pro nas
vyznamny. Se zékazniky pracujeme na dlouho-
dobé bazi, kteréa je vyhodna pro obé strany.

PRO MNOHO SPOTREBITELU | FIREM JE
DNES PAPIR ,IN“. JAKE MA VYHODY OPROTI
NAPRIKLAD PLASTU?

Kazdy materidl ma své pro i proti. Hlavni vyho-
dou papiru je to, Ze je vyroben z obnovitelnych
zdrojQ, dé se né&kolikrat recyklovat a v pfipadé
nechténého odhozeni nebo ztraty se pomérné
rychle rozloZi na pfirodé prirozené latky a nijak
déle nezatézuje Zivotni prostred.

V KORONAVIROVE KRIZI SE PAPIR STAL
JEDNIM Z KLICOVYCH OBALOVYCH
MATERIALU. VSICHNI JSME S| UVEDOMILI
DULEZITOST OCHRANNE FUNKCE OBALU.
PROMITL SE ZAJEM O PAPIROVE OBALY | DO
VASICH OBJEDNAVEK?

Jak rikate, v dobé koronavirové se obecné
zvySila poptéavka po vech obalech. Tak samo-
zfejmé byla zvy$end poptavka i po nasich vy-
robcich. UCinili jsme vSechna mozna opatreni,
abychom udrzeli provoz v chodu. To se nédm
povedlo a pokryli jsme zvySenou poptavku od
nasich odbératelC.

V UPLYNULYCH MESICICH VZROSTL ZAJEM
O ELEKTRONICKE NAKUPOVANI. PRO
E-SHOPY JE KARTONAZ VELMI DULEZITA.
HRAJE VAM TENTO VYVOJ DO KARET?

NaSe produkce kartonaze nenf pfili§ vyznamna
oproti produkci papirovych tadek a s&&kd. On-

line obchody s potravinami mély obrovsky na-
rlst prodejd a s tim i souvisejici spotfebu. Toto
jsme samozriejmé zaznamenaliareagovalinato.

SAMI PROVOZUJETE E-SHOP NA ADRESE
ESHOP.LITOBAL.CZ. ROSTE VAM ROVNEZ
OBJEM NAKUPU PRES E-SHOP?

Od Nového roku prochazel nas e-shop funkéni
a vzhledovou Upravou. S touto zménou jsou
spojeny i nékteré nové funkénosti, které by-
chom chtéli nabidnout nasim zakazniklm. Tim
jsme trochu vyklidili pozice ve vyhledavacich.
Proto nejsme schopni zcela presné zhodnotit,
jak se trh online prodeje v této dobé vyvijel. Od
zafi planujeme pIny nastup v&etné akcipro nase
zékazniky, coz by se mélo pozitivné promitnout
ido prodejd e-shopu.

JAK SE VYViJi ZAJEM O POTISK?

Poptéavka po potisku je &im dal vétsi. Vsichni si
uvédomuiji, ze jiz nestaci dat no name sacek
nebo tasku. Kazdy potrebuje, aby byl dale vidét,
a proto poptavka po vyrobcich s viastniznackou
zékaznika stéle stoupa.

MATE NEJAKE EKOLOGICKE

A JINE CERTIFIKACE?

Bez nich by to jiz nebylo mozné. Zékladni cer-
tifikace je samozrfejmé ISO 9001. Dale méame
certifikaci udrzitelnych zdroj papiru PEFC (vice
na www.pefc.cz) a samozrejmé musime proka-
zovat certifikace o nezévadnosti nagich vyrobkd
a certifikace pro styk s potravinami.

CHYSTATE NEJAKE NOVINKY V OBLASTI
PRODUKTU A SLUZEB?

Samozrejmeé i u nas se stale néco déje. Momen-
télné jsme nainstalovali dalsi linku na vyrobu pa-
pirovych sa&kyd. Planujeme rozéiteni skladovych
prostor, abychom mohli uspokojit poZzadavky
nasich zakaznik( po dodavkach just-in-time. Ve-
lice ndm zélezina tom, v jakém prostredi pracuji
zaméstnanci a vyrabéji se nase vyrobky. Proto
investujeme do obnovy vyrobnich prostor.

Déle chceme vyrabét co mozna nejsetrngji k Zi-
votnimu prostredi. S tim jsou spojeny vymeény

svétel ve vyrobnich a skladovacich prostorach
za Setrné&jSiLED osvétleni's automatickym stmi-
vanim arozsvécenim. Na stfechujednoho z pro-
vozl (s&ckarny) jsme instalovali fotovoltaickou

elektrarnu.

Vice nawww.litobal.cz




UDALOST,

Volba spotrebitelu —
Nejlepsi novinka
Dominuje zdrav

o obalovych inovacich v Cesku

s e

2020:

y zivotni styl

Spolec¢nost Atoz Marketing Services vyhlasila vysledky 20. ro¢niku programu Volba spotiebitel’ - Nejlepst

novinka. Ten kazdorocné ocenuje produktove novinky a inovace na ceském trhu a pomaha akceleracijejich pro-

deje v maloobchodé. Vzhledem k opatienim béhem koronavirove pandemie byl letosni rocnik vyhlasen online.

o

Volba spotiebitell — Nejlepsi novinka
n Volbaspotrebitelu
m volba-spotrebitelu

Vyrobci a distributofi mohli do letos$niho ro&-
niku programu prihlasit své inovace z oblasti
rychloobratkového zbozi, spotfebniho
zboZi, doplfikd stravy a OTC produktd
(s vyjimkou tabakovych vyrobkd),
které byly na &esky trh uvedeny
v obdobi od ledna 2019 az do

konce kvétna 2020.

O titul Nejlepsinovinka se letos

uchézelo 160 novych a inovova-

nych vyrobkd. Ty se utkaly o pfizen

4000 spottebitell v celkem 51 katego-

riich. Ke klasickym kategoriim, jako jsou na-

priklad Pivo, Mlécné vyrobky, Krmiva pro psy

a kocky ¢i Maso a masné vyrobky letos pfibylo

nékolik novinek, napiiklad Ekologické obaly, Eko-

logické prostfedky na prani ¢i Bezlaktézové po-

traviny. O vysledcich v jednotlivych kategoriich

rozhodl reprezentativnivzorek Ctyr tisic respon-
dentd ve vyzkumu spole&nosti Nielsen.

1 OBALY HRAJi ROLI

Respondenti méliv prdzkumu moznost hodno-
tit atributy novinek, jako napfiklad chut/funk&-
nost, kvalitu, znacku nebo zda se dany produkt
hodikjejich Zivotnimu stylu. Jednim z dCleZitych
hodnoticich znakd novych produktd byl i obal.
Respondenti tak mé&li moznost vyjadfit se, zda
se jim obal produktu libi nebo ne a zda ho po-
vazuji za silnou stranku vyrobku. Spotrebitel je
dnes velmi ndro¢ny a oceriuje ekologické obaly
produktd. Prlzkumy ukazuji, Ze spotfebitelé
jsou ochotni si pfiplatit za vyrobky, které jsou
zabalené v mendim mnozstvi plastd. Tesco

Foto: Volba spotfebiteld 2020 - Nejlepsi novinka 2020
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Stores CR pfi$lo s novinkou, vatovymi ty&inkami
Fred & Flo v kategorii Détska kosmetika, které
jsoudokonce 100% recyklovatelné a neobsahuiji
zadné plasty. V nové kategorii Ekologické obaly
se predstavily Fino Green Life Pytle na odpadky
od spole¢nosti Sarantis Czech Republic. Inova-
tivninovinkou zafazenou v priizkumu byl i Spon-
tex Mikrohadfrik z recyklovanych vidken. Hadrik
z mikrovldkna obsahuje az 55 % recyklovanych
vldken. K vyrobé kazdého produktu byl pouzit
plast z jedné 500ml PET lahve, a navic je obal
produktu ze 100% recyklovaného papiru. SHP
Bohemia pfisla loni na trh s novinkou - produk-
tovou fadou papirovych utérek Harmony, jejimz
prostfednictvim se snazi spotrebitele ucit pou-
Zivat papirové utérky nejen v kuchyni, ale v celé
domécnosti. Design oball utérek Harmony pro-
stfednictvim obréazkl na piedni strané jasné ko-
munikuje Uc¢el pouziti.

POROTA OCENILA OBALOVE INOVACE

Celkové nejvice hlast odborné poroty ziskal
prvni Bohemia Sekt podavany na ledu - Bohe-
mia Sekt Ice vkategorii Vino. ,Zaujme atraktivnim
balenim a zajimavym konceptem,” fiké jednatel
spole¢nosti inpublic group Richard Prajsler.
Pravé atraktivni obal dokaZe v regéle zaujmout
pozornost zakaznikd. Aniv kategoriich uréenych
pro domaci mazlicky nebyla o inovace nouze,
Daniela Jesenského napfiklad zaujal Kockolit
Magic Litter: ,Je to dobra kombinace ekologie
avysoké miry pfidané uzitné hodnoty. Atraktivni
prirodnéjsi, ekologicky a voravy. Covice sedana
kockolitu jeste vylepsit?” Porota také pochvalila

. HARMONY ¥
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7= Kompletnivysledky letoniho
ro¢niku najdete na webu
et www.volba-spotrebitelu.cz.

Plzefisky Prazdroj za novinky znacky Birell, ze-
jména variantu Cola. ,Je to ldkavé a origindIni
kombinace Birellu a Coly. Navic se zdravymi in-
grediencemi, zdafilym obalem, ktery navazuje
na predchozi Gspésné mixy Birellu. A nechybi
dominantnia vlivnd komunika¢ni kampan, ktera
mUze po vyzkouseni motivovat zakazniky k pla-
novanym nakuplm,” mysli si Daniel Jesensky.
Pozornost si ziskaly také ekologické inovace,
které v kategorii Ekologické obaly predstavila
spole&nost Kaufland Ceska republika. Jeji100%
polyesterovy nEKOne&ny sacek je pouzitelny
opakované na ovoce a zeleninu a obsahuje spe-
ciélni etiketu na nalepeni cenovky u vahy.

SPOTREBITELE: OBAL JE DULEZITY

Ze sociodemografickych &asti prazkumu vy-
plynulo, Ze 49 % muzl a 47 % Zen povazuje
obal za dllezity znak produktu, pokud nemaji
s produktem zadnou zkuSenost. Pokud s pro-
duktem zkudenost maji, obal je dllezity pro 31 %
muzd a 34 % Zen. Prlizkum byl rozdélen do péti
vékovych kategorii. Obal je ddlezitym znakem
zejména pro dotazované od 18 do 24 let, pokud
vyrobek neznaji, a nejméné dllezity pro dotazo-
vané od 55 let a vice. Pokud respondent produkt
zna, az 46 % respondentl ve véku od 18 do 24
let povazuje obal produktu za relevantni. Pokud
jevyrobek zndmy, nejvice ovliviiuje obal respon-
denty s dokon&enym a nedokoncenym zaklad-
nim vzdélanim (az 42 %) a nejméné s vyssim
odbornym vzdélanim (24 %). Pokud je produkt
neznamy, obal je ddleZitou charakteristikou pro
51% osob s vysokoSkolskym vzdélém’m_.'

L u}“




Stepa: nejen presne a ostre rezani!

Hdo jsme? Spolecnost Stepa je rodin-
na vyrobni firma se sidlem v LanSkrouné,
ktera poskytuje vyjimecné a zcela unikat-
ni sluzby v oblasti presného, podélného
i pficného fezani variabilnich materiald
od rdznych druh( folii, netkanych textilii
az po papir a karton. Na trhu pdsobiuz od
roku 1992 a stale inovuje své technolo-
gicke know-how.

Co vsechno dokazeme? Kromé samot-
ného fezani spolecnost Stepa poskytuje
i potisk metodou ¢tyrbarevného flexotis-
ku, a to az do Sire 2,5 metru. Tisknout je
mozné reklamni motivy, ochranné prvky
nebo aplikovat celoplosny i vodéodolny
natér.

Material stacime do roli a rolicek po-
moci pribézné stacecky az do Sife 70 cm.
Konce navind rolicek jsou prelepeny leh-
ce snimatelnou etiketou nebo je rolicka
bez zalepeni vlozena do krabicky. Nabi-
zime také zpracovani materiald pficnym
fezanim z kotoucd na archy.

.Dokazeme nasim zakaznikim na-
bidnout opravdu velice Siroké moznosti
zpracovani. Hlavni vyhodou nasich stro-
jl je jejich variabilita, ktera nam pomaha
prizplsobit se specifickym pozadavk{m
zakaznikd. Nejsme vazanijednolcelovou
produkci, ale ¢asto je Gspéch o znalos-
tech sefizovacl a nasich specialistech
pfimo z vyroby.” zmifuje Martina Antlo-
va, obchodni reditelka spolecnosti.

Dalsi specialitou spole¢nosti Stepa je
vyroba kotouck( do pokladen, kde patfi-
me mezi lidry na trhu. S velikou pravde-
podobnosti jste uz také méli v ruce nas
potistény kotoucek, ktery vzeSel pra-
vé ze stepackych strojl, at' uz Gctenku
v autobuse, nebo napf. na cerpaci stani-
ci. Kotoucky pro nase zakazniky umime
potisknout na prani, nebo dodavat pfimo
pokladnarim bez potisku.

Jaké nabizime produkty? Vyrabime
produkty z papiru se zamérenim na
kancelarské potreby, pokladni a parko-
vaci servis, skolni a vytvarné potreby,
dale zpracovavame vysoce kvalitni tis-
sue papir pro vyrobky priimyslové i kaz-
dodenni hygieny. Ve vyvoji novych pro-
duktl se snazime jit také ekologickou
cestou, proto jsme pred ¢asem uvedli
na trh naseho FiLLiPa, balici papir pro
e-shopy, zasilkové sluzby a v podstaté
kohokoli, kdo potrebuje své balicky vy-
plnit. Je to perfektni alternativa k ume-
lym vyplnim a nasi pracovnici ve skladu
si tuto variantu ihned oblibili"

Mezi dalSi produkty patfi specialni tis-
sue ve formé grilovacich utérek a utérek
pro mazlicky, které vynikaji extrémni sa-
vosti. ,Komukoli jsem tuto utérku dala
k testovani, nechtél se uz zpét k oby-

Cejnym variantam utérek vracet’, dopl-
nuje Martina Antlova. Krom pokladnich
kotouckd, FiLLiPa, extra savych utérek
dodavame také ve velkych objemech
kreslici karton, kdy dbame na vysokou
kvalitu, ktera je pfi hmatu jednoznacné
rozeznatelna od levnéjsich nahrad.

Jaké jsou nase cile? ,Na trhu chceme
byt do budoucna jednicka nejen ve zpra-
covani, ale také vylepSujeme zakaznic-
ky servis, modernizujeme nas e-shop
a chceme byt celkové zakaznikim co
nejblize.

Se zpracovanim a tfidénim nam po-
mahaji nasi pracovnici chranené dilny,
pro které jsme pravé slavnostné ote-
vieli novou halu. Je tedy moznost vyuzit
u nas také nahradniho plnéni!, uzavira
Martina Antlova.

G Stepa

Pfesné a ostré rezani

www.shop.stepa.cz
www.stepa.cz
obchod@stepa.cz




o obalovych inovaciach na Slovensku
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UDALOST,

Volba spotrebitelov —
Najlepsia novinka 2020:

O ocenenie je rekordny
zaujem

US deviatykrdt spolocnost Atoz Marketing Services vyhlasovalavysledky marketingového programu Vol'ba spotre-
bitel'ov - Najlepsia novinka, ktory kazdorodne oceriuje najlepsie produktové novinky a inovdcie na slovenskom trhu.

Deviaty ro¢nik udel'ovania cien ukazal, Zze popularita znacky Vol'ba spotrebitel’'ov neustdle rastie. Napriek pomerne
kratkej historiimayu ceny s nazvom Vol'ba spotrebitel'ov - Najlepsia novinka v povedomispotrebitel'ov pevné miesto.

42

Volba spotrebitelov — Najlepsia novinka
n Volbaspotrebitelov
m volba-spotrebitelov

Logo programu, ktorym spolo¢nost Atoz Mar-

keting Services ocenuje najlepsie novinky

a inovované produkty z oblasti rychlo-

obratkového tovaru, doplnkov stravy

a OTC produktov (s vynimkou

tabakovych vyrobkov), pozna

takmer 1 200 OOO sloven-

skych spotrebitelov. Tento

rok produktové novinky suta-

zili v 32 kategdériach. Okrem tra-

di¢nych kategdrii ako sd Alkohol,

Cokoladové cukrovinky alebo Syry

sa v roku 2020 ocenenia odovzdavali aj

v novych kategdridch, ako napriklad Energy

a $portové napoje, Rastlinné mlieka, Hotové

jedla &iMuslia ceredlie. Zarukou toho, Zze ocene-

nia dostanu skuto¢ne najobltUbenejSie produkty,

je exkluzivny prieskum agentury Nielsen, ktora

pocas aprila skimala preferencie 2000 sloven-
skych spotrebitelov.

INOVATIVNE OBALY A ZLOZENIA NOVINIEK

Respondentimaliv prieskume moznost hodno-
tit atribdty noviniek ako napriklad chut / funk&-
nost, kvalita, znacka alebo &i sa dany produkt
hodikich zivotnému stylu. Jednym z délezitych
hodnotiacich znakov novych produktov bol aj
obal. Prieskumy ukazujd, Ze spotrebitelia su
ochotnisi priplatit za vyrobky, ktoré st zabalené
v menSom mnozstve plastu. A prave to vyuzila
spolo¢nost dm drogerie markt a do papiero-
vého obalu zabalila svoju novinku - tuhy Sampdn

&
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Foto: Volba spotrebitelov - Najlepsia novinka 2020
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Balea Vanilla Sky, ktory je zaroven bez silikbnov
a parabénov, &im Setri Zivotné prostredie. Dm
drogerie markt sutazila v marketingovom pro-
grame Volba spotrebitelov aj s novinkou - ba-
bylove vihéené utierky 99 % vody, 80 ks ktoré
vynikaju svojim zloZzenim: s vyrobené z obnovi-
telnych surovin a 100 % biologicky odburatelné.
Obidve novinky zvolili spotrebitelia za najlepsie
vo svojich kategdriach.

Ryba KoSice zabodovala v marketingovom pro-
grame s ikonickou Treskoslovenskou Treskou,
ktora disponuje nezamenitelnym obalom s moti-
vom Udeného dreva. Najviac hlasov v prieskume
ziskala novinka Coop Maslo tradi¢né, Coop
Jednota Limitovana edicia zabalené v jedinec¢-
nom $ate. Spolo¢nost Coop Jednota Slovensko
uviedla minuly rok na trh limitovanu ediciu 20 na-
joblubenejsich produktov, na pocest 20. vyrocia
zaloZenia vlastnej znacky. Obal vitaznej novinky
vychadza z abstrakcie folklérnych zdrojov bez
odkazu na konkrétny regién, avSak so schopnos-
tou navodit pocit tradicie modernym smerova-
nim. Tradi¢nost obalu podporuje retrologo Coop
Jednoty s redizajnom primeranymk 21. storociu.
Inovativnou novinkou zaradenou v prieskume
bola aj Spontex Mikrohandric¢ka z recyklovanych
vldkien. Handri¢ka z mikrovldkna obsahuje az
55 % recyklovanych viakien.

V prieskume 2020 sa objavil aj Taveny syr Ciz&Go
v baleni s praktickym uzaverom, ktory sa da po-

EzEFEE Kompletné vysledky

PR tohto roénika najdete
ik na webovej stranke

e www.volba-spotrebitelov.sk.

uzit doma v studenej kuchyni, je idedlny aj na
cesty ajnawylety. SHP Harmanec prisla minuly rok
na trh s novinkou - Produktovou radou papiero-
vych utierok Harmony, prostrednictvom ktorej sa
snazispotrebitela ucit pouZivat papierové utierky
nielen v kuchyni, ale aj v celej domacnosti.

OBAL JE DOLEZITY HLAVNE PRE MLADSIU
GENERACIU

Zo Sociodemografickej Casti prieskumu vyply-
nulo, Ze 51 % muzov a 47 % Zien povazuje obal
za dolezity znak produktu pokial nemajd s pro-
duktom Ziadnu skdsenost. Pokial's produktom
skdsenost majy, obal je doleZity pre 36 % muzov
a 36 % Zien. Prieskum bol rozdeleny do piatich
vekovych kategdrii. Obal je dbdleZitym znakom
hlavne pre opytanych od 35 do 44 rokov, po-
kial' vyrobok nepoznaju a najmenej ddlezity pre
opytanych od 55 rokov a viac. Pokial respon-
dent produkt pozng, tak az 46 % responden-
tov od veku 18 do 24 povaZuje obal produktu
za relevantny. Pokial je vyrobok zndmy najviac
ovplyvriuje obal respondentov s dokon¢enym
a neukoncenym zékladnym vzdelanim az 42 %
anajmenej s vysokoskolskym vzdelanim 32 %. Ak
je produkt neznédmy, obal je délezitou charakte-
ristikou pre 50 % respondentov so zékladnym
vzdelanim, stredoskolskym vzdelanim s maturi-
tou, vy8Sim odbornym vzdelanim a vysoko$kol-
skym vzdelanim do Urovne bakalér_.'
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BUSINESS SOLUTIONS

AUTONOMOUS MOBILE
ROBOTS

Autonomni roboti pro rychlou prepravu zbozi
ve vasem skladu 24 hodin denné

www.uslunorobotics.eu



chyivych Fesenich
SMART PACKAGINGJ

Vzhledem k dynamickemu rozvoji digitalnich technologii by se dalo predpokladat, Ze tzv. chytré ¢iinteligentniobaly

(3%

se budou rozsirovat podobné rychlym tempem. Vétsi vyuZziti chytrych oballd napric trhem vsak prozatim nardzi
na rdzné prekdazky, napriklad dosud pomérné vysokou cenu. Presto se v této sfére uplatriuji — a do budoucna se

v v

tak bude dit nepochybné stale vice - tfreba aplikace zalozené na rozsirené realité nebo indikdatory teploty, vihkosti

(dalsich fyzikalnich veliin.

Masivngjl

David Capek
redaktor
@ david.capek@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni
u svet_baleni

Pravé nasazovani rozsitené reality (augmen-
ted reality neboli AR) na rdzné typy obald
je trendem predevsim v potravinarském
a napojovém segmentu, ale uplat-
Auje se i v jinych odvétvich. ,Dale
roste vyuzivani RFID technolo-
gie v obalovych feSenich za
G&elem sledovani rdznych
parametrd jak zboZi samot-
ného, tak podminek, ve kterych
se po dobu svého zivotniho cyklu
nachézeji,” pfiblizuje aktualni smér
vyvoje Jan Bourek, manazer pro vyzkum

a vyvoj ve spole¢nosti Colognia press.

V piipadé vybranych typd potravinafskych
obald, konkrétné v segmentu rychloob-
ratkového zbozi (FMCG), se sle-
duje zachovani Cerstvosti
potravin. Jde hlavné
o indikatory na-
ruseni do-

VQ.

porucenych teplotnich skladovacich podminek,
detekce plynl (kazicich se potravin) nebo priinik
vlhkosti do obalu. Martin Roch, manazer tech-
nického rozvoje a inovaci ve spole¢nosti OTK
Group, vysvétluje: ,Nejtypictéjsim prikladem
mUzZe byt teplotni indikator, kde se porudeni
teploty skladovani projevi nevratnou zmeénou
zbarveni. Existuji zde technické problémy, jak
tyto indikatory tisknout, kdyz teplota pfi tisku
je vétSinou vyssi nez teplota, kterou cheete in-
dikovat. Kazdopadné jiz existuji funkéni tisténé
systémy, které se aktivuji po zabaleni produktu.”

Obecné Ize vytvofit indikétory na réizné veliciny
(teplota, tlak, detekce plynd, vihkost), ovéem
k véts§imu rozsiteni do praxe je podle Martina
Rocha zapotrebi siln&jsi pozadavek z trhu.
Objevuiji se zakaznici, ktefi by kvalitu svych
produktd timto zplsobem radi ochra-
nili, ale zatim jich neni mnoho. ,Vy-
roba mensich sérii chytrych oball

se pak prodrazuje a cena nenf

pro potencialni zakazniky

MiloSevsky
prokurista
aoperations
manager

Cardbox Packaging

,SMEREM

K UDRZITELNOSTI”

Chytré obaly majizfejmy potenciéliz hle-
diska udrzitelného rozvoje. Nactenim
Digimarcu nebo QR kédu se spotrebitel
dozvi, jak s obalem déle zachazet a jak
ho udrzitelnym zpUsobem zlikvidovat.
A protoze dnesni zékaznici hledaji rdzna
reSeni, ktera jim usnadni ¢i zpestii nakup,
obaljim mdze dale pomociv tom, jak déle
uchovavat &i zpracovat potravinu. Jest-
lize je potravina ulozena v nevhodnych
podminkach, obal mdze dat najevo, ze
tomu tak je. Pokud je kritickym faktorem
teplota, obal mize zménit barvu.

tak atraktivni. K vé&t§imu rozmachu chytrych
oball by samoziejmé& pomohl legislativni tlak.
DUsledkem by pak byloi snizeni cen t&chto apli-
kaci,” poznamenava Martin Roch.

,Chytré obaly by mohly urgitym zplsobem
i prakticky komunikovat. Z potravinarstvi se
da uvést napriklad to, Ze lednice by se
sparovala s kdédy na kelimcich a rozpo-

znala by konciciexspiraci nebo nizké

mnozstvi zasob v lednici, nacez

lednice spotrebiteli sdéli, ze

je nacase objednat dalsi,

nebo by je dokonce

@, sama objednala,
z gf‘



konstatuje Libor MiloSevsky, prokurista a ope-
rations manager ve spole&nosti Cardbox Pac-
kaging. Ve farmacii si podle néj Ize pfedstavit, ze
krabic¢ka I€kd v sobé nese informace o davkovani
a umf pfipomenout, ze si spotrebitel dany 1ék
jesté nevzal.

Do budoucna tedy mohou chytré obaly poméa-
hat jak vyrobcdm, tak spotfebiteldm v souvis-
losti se sdilenim rlznych informaci tykajicich se
produktu, podminek uskladnéni'i souvisejici lo-
gistiky. ,Podobné systémy se budou rozsifovat
i do oblasti nositelné elektroniky (wearables)
a pomoci internetu véci (IoT) se budou navza-
jem propojovat,” predikuje dalsi vyvoj Jan Bou-
rek. A potvrzuje, Ze nezbytnym predpokladem
je masivnégjsi vyuziti téchto technologii, disled-
kem &ehoZ bude i niZsi pofizovaci cena. Chytré
obaly tak budou dostupnéjsi.

REALITA | PLANY

Chytré prvky na obalech svych produktd jiz né-
které spole&nosti rediné vyuzivaji. Dalsi firmy je
testuji v rdmci pilotnich projektd, pfipadné po-
dobné projekty planuji uskutecnit. Kuprikladu
spole¢nost Coca-Cola HBC pouZziva jako aktivni
chytry prvek indikator teploty na paletach se
sleeve etiketami pro své vyrobky z aseptické
linky. , Tyto rukdvové etikety jsou v etiketovacim

Odbornym partnerem
pro smart packaging je

Alena Vachova

manazerka komunikace a firemnich
zélezitosti

Pivovary Staropramen

Momentalné pracujeme na pfipravé
projektu, jehoz cilem je umoznit lepsi Fi-
zeni mnozstvi, kvality a stafi nasich sudd

tak, aby se k zakaznikovi dostalo pivo
vzdy v té nejvyssi kvalité. Zjednodusenée
feCeno sparujeme unikatni 2D kéd, ktery
jenoveé umistén na vSech sudech, s pale-
tovym stitkem a dany sud budeme moci
po vydani ze skladu presné dohledat jak
v distribué¢nim centru, tak u zakaznika.
V pfipadé, Ze by kvalita sudu neodpovi-
dala, byl by vyFazen jiz na stacecf lince.
Zarovern ndm tento postup usnadni do-
hledavani sudu v pripadé reseni rekla-
maci ¢i jiné kontroly.

stroji nasunuty na lahve a plsobenim teplého
vzduchu v kratkém tunelu se nasledné etiketa
smrstia vytvaruje se podle tvaruldhve. Z toho je
patrné, Ze tyto etikety jsou choulostivé na plso-
beni tepla, a proto vyuzivame indikator teploty
ke kontrole, zda napriklad uz b&hem prepravy
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od dodavatele nedoslo k tepelnému poskozeni
etiket,” komentuje Jan Turek, feditel ICSC ve
spole¢nosti Coca-Cola HBC Cesko a Slovensko.

Chytré obaly ¢iinteligentni prvky na nich mohou
také vyrazné prispét k G&inngjsi recyklaci plastl
a celkové podpofit fungovani cirkularni ekono-
miky. Spole¢nost Procter & Gamble se podilina
rozsahlém projektu s ndzvem HolyGrail, jehoz
hlavnim cilem je zefektivnit proces tfidént. ,Pro-
jekt zkoumé, jak mlZe oznadovani obald ovlivnit
presngjsi tfidéni a spravnou recyklaci pomoci
znacek a digitalnich vodoznakd vliozenych do
plastového obalu,” sdéluje Yvette Krubl, mana-
zerka korporatni komunikace Procter & Gam-
ble. Novy zpUsob tfidéni mdze zlepsit pfesnost
a zvysit tak mnoZzstvi recyklovaného materiélu.
To by znamenalo, Ze se vice plastd vrati do
obéhu a budou mit pfidanou hodnotu namisto
toho, aby se staly odpadem. Prostifedek na myti
nédobi Jar, ktery uvedena firma vyrabi, se stava
teprve druhou znackou v Evropé, kterdintegruje
digitalni vodoznaky HolyGrail do svych obald.
,Vzhledem k tomu, Ze digitalni vodoznaky jsou
pro lidské oko nepostiehnutelné, ale mohou byt
detekovany optickymi skenery nebo chytrymi
telefony, Ize tuto technologii v dal§im stadiu také
pouzit pro zapojeni a vzd&lavani spotiebiteld,”
uzavira Yvette Krul:l'

inzerce
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- z trdvového papiru vlastni vyroby

- udrzitelna alternativa recyklovaného papiru
- 60% recyklovaného papiru a 40 % lucni travy
- moznost individualniho potisku

- rychle se rozkladajici a kompostovatelny papir

- certifikace FSC a EcoLabel, 100 % Cesky vyrobek
- Ministerstvo Zivotniho prostfedi udélilo nasim
vyrobk({m nazev , Ekologicky Setrny vyrobek”

www.melecky.cz

e-shop: www.papirprovsechny.cz
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o udrzitelnych obalech
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O sniZzovani environmentdinich dopadd obald se jiZ delsi ¢as intenzivné hovoiT a fada vyrobed jiz také zacala rdz-

nymi cestami sniZzovat neZadouci dopady oballl na Zivotni prostiedi Nej¢astéji se v posledni dobé miuvio ndhradé
plasti papirem nebo naopak papiru plasty. Zaroveri se hledaji cesty, jak snizit mnoZstviobal& na prijatelné (hygie-
nické, bezpecnostni, technické) minimum. Co je to vSak ekologicky obal? Jaky obal je skutecné udrZitelny? Vzristajict
mnoZstvi obalovych odpadd zplsobuje nesporné environmentdini dopady, a to zejména ve fazivyroby v podobé

z v z

spotreby primarnich surovin a ve fazi odstranéni kdy po skonceni zivotnosti velka ¢ast stale konci na skladkach Ci

hire jako pohozeny odpadek (littering).

Vladimir Ko&i, Markéta Sereova
Vysoka Skola chemicko-technologicka v Praze

@ vladimir.koci@vscht.cz; marketa.seresova@vscht.cz

n vscht
m ict-prague

PTP INDEX UKAZUJE,
JAK JE OBAL
EKOLOGICKY

6

Asi nikoho dnes jiz neprekvapi, ze jediny sku-

te¢né udrzitelny obal predstavuje pouze

takowvy, ktery nenitfeba vyrobit. Kazdy ma-

teridl, ktery je nutné pro vyrobu obalu

produkovat, znamené z pohledu

celého jeho zivotniho cyklu vétsi

¢i mensi dopady na zivotni

prostredi. | dnes ¢asto pro-

pagovany papir ma ve svém

Zivotopisu urcitou energetic-

kou ndro&nost bé&hem vyroby ¢i

produkci emisi ve fazi kone¢ného

odstranéni, a to at jiz papir skon&i na

skladce i je energeticky vyuzit v zafizeni

pro energetické vyuziti odpadU. Bez obald

se dnes neobejdeme. Jak tedy alespori poznat,
ktery obal je ekologi&téjsi?

OBAL NEMA MIT VETSi DOPAD

NEZ VYROBEK

Ve studii publikované v mezinarodnim &a-
sopise Sustainability jsme si polozili otédzku,

PtP uhlikové stopy baleného miéka (v %)
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- Energeticke vyuzitl

N&pojovy karton PET lahev LDPE sacek

Nevratna sklenéné lahev

jak porovnavat environmentélni dopady rdz-
nych oball. Bylo zfejmé, Ze se nemlzeme
zamé&fit jen na jeden aspekt obald a Ze bude
treba k jejich srovnani pfistoupit s ohledem na
cely jejich Zivotni cyklus. Pomoci metody LCA
jsme schopni urcit environmentaini parame-
try obald z rGznych materiald i obald s réiznymi
scénéfijejich vyroby, dopravy, recyklace &i ko-
necného odstranéni. Zpocdatku ovsem nebylo
zifejmé, jaky indikator by byl pouzitelny pro §i-
roké spektrum vyrobkd a jejich oball a ktery by
zarover pomohl ukazat, zdaje environmentalni
zatéZ daného obalu prijatelna ¢i nikoli. Nelze
totiz porovnavat obal na Sest lahvi piva s oba-
lem na cement ¢&i pocitac. Zde je tfeba mit né-
jaky vhodny benchmark. Ale kde jej vzit?

Za urdité situace lIze predpokladat, Ze vyrobek,
ktery je napfiklad cenny &i naro¢ny na vyrobu,
hodnotou. Rovnéz by se dalo usuzovat, ze cena
obalu by neméla prevySovat cenu baleného vy-

PtP uhlikové stopy balené vody (v %)
300000

robku. Z této Uvahy jsme vysli a polozili si otazku
mali¢ko jinak. Co by ve srovnani environmental-
nich dopadd mélo mit vétsidopad na prostiedi -
vyrobek, nebo obal, ve kterém je zabalen? Asi se
shodneme na tom, Ze spiSe ten vyrobek. Pfed-
stavuje-li samotny obal vétsi zatéZ pro Zivotni
prostredinez zabaleny vyrobek, je to pfinejmen-
Sim podivné, ne-li nesmysiné. Obal majici vyssi
environmentalni dopady nez zabaleny vyrobek
by asi bylo lepsi nahradit jinym obalem ¢&i distri-
buci daného vyrobku fesit néjak jinak.

PTP INDIKATOR

S UNIVERZALNIM VYUZITIM

Za Uc¢elem porovnani environmentalni zatéze
vyrobku a jeho obalu jsme navrhli indikator PtP
(Package to Product). Jedna se o indikator uka-
zujici pomér mezi environmentalnimi dopady
zivotniho cyklu obalu a dopady zivotniho cyklu
vyrobku. V nasi studii jsme indikator otestovali
pro uhlikovou stopu, tedy pro parametr popisu-
jicimiru vlivu daného obalu a produktu na posilo-

- CZ EoL mix

250000

- CZ EoL mix

200000
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Materidlové vyuziti

150 000

Materidlové vyuZiti
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Skladkovani

100000

50000 lI rrrrrr
0 -
PET lahev HDPE sacek

Nevratna sklenénd lahev Vratna sklenéna lahev




vanisklenikového jevu
a klimatickou zménu.
Stejnym zplsobem by se
indikator PtP dal pouzit i pro
jiné environmentalni otazky, jako
jsou vodni stopa, spotreba fosil-
nich surovin, acidifikace, eutrofizace,
toxicita, ekotoxicita a dalsi. Podivejme se
tedy, jaké hodnoty PtP majinékteré obaly pro
baleni mléka, stolni vody, masa a hrachu.

Co se tyCe mléka, urcili jsme PtP pro nasledujici
&tyfi typy primérnich oball: napojovy karton,
PET lahev s HDPE vickem, LDPE sacek a nevrat-
nou sklenénou lahev. Pro balenou stolni vodu
jsme posuzovali PET lahev s HDPE vickem,
vratnou a nevratnou sklenénou lahev a HDPE
sacek. V pfipadé baleni masa jsme urcili PtP pro
PS tacek uzavreny LDPE fdlii, pro hlinikovou fdlii,
pro voskovany papir a papir s HDPE fdlii. A pro
baleni hrachu jsme uvaZovali papirovou krabici,
polypropylenovy, papirovy abavinény saéek. Na
PtP je zajimavé také to, Ze umi zohlednit zpUsob,
jakym je pouzity obal odstranén, a ukazat, nako-
lik se udaného obalu vyplatirecyklace. Pro vyse
zmin&né typy obald jsme tedy urdili i varianty
PtP pro pfipad, kdy je pouzity obal skladkovan,
spélen s vyuzitim ziskané energie (ZEVO) Cire-
cyklovén. Primérny zplsob odstranéni daného
materiadlu vyjadrujici podil skladkovani, ZEVO
i recyklace je oznacen jako CZ EOL Mix (EOL =
End of Life).

BALENA VODA

S EXTREMNiMIHODNOTAMI

Vysledky PtP pro hodnocené obaly zvolenych
potravin jsou uvedeny v pfilozenych grafech.
Z nich je dobfre patrno, Ze indikator PtP do-
kdze pomérné citlivé rozlisit, jak je ten ktery

PtP uhlikové stopy baleného veprového masa (v %)
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&
zplsob ba- by bylo zaji-
leni potraviny mavé posbirat
ekologicky Setrny, dostatek pfikladd
a dokdze zohlednit studii LCA pro Sirsi
i zpUsob koneé¢ného od- spektrum vyrobkd a je-
stranéni obalového materi- jich oball. Doufame, Ze
alu. V pripadé mléka a hrachu indikator PtP mUzZe byt vyuzit
se hodnoty PtP pohybuji v Fadu zejména designéry, manazery
jednotek az desitek procent. Nej- environmentu, zaméstnanci odpa-
niz8i environmentalni dopady ve srov- dového hospodarstvi ¢i obchodnimi
nani's vyrobkem ma balenimasa. Extrémni fetézcijako ndstroj pro hledani ekologicky
hodnoty PtP v8ak vykazuje balené voda. Ba- Setrnéjsich variant baIem’._'
leni vody totiz predstavuje radové nékolikrat
vy8Si environmentalni dopady nez Uprava &i vy-
roba vody. Z environmentélniho dhlu pohledu
ztraci baleni vody jakykoli smysl. FAKULTA TECHNOLOGIE
OCHRANY PROSTREDI
Kolik procent environmentalnich dopadl vy- VSCHT PRAHA
robku by mél ekologicky Setrny obal predsta-
vovat? Deset procent? P&t procent? Jedno  Cldnek vznikl v rdmci kurzu celoZivotniho
procento? To dnes jesté nevime. Vime ale, ze  vzdélavani Obéhové hospoddrstvi, ktery kaz-
volba procent bude muset byt zaloZena nikoli  doroéné pofddd VSCHT Praha. Vice informaci
na technickych ¢&i pfirodovédnych hodnotach,  na webu cv.vscht.cz/kurzy-cv/obehove-hos-
ale na spolecenské dohodé. Pro dal$i praci  podarstvi
PtP uhlikové stopy baleného hrachu (v %)
I czeoL mix 120 Il czeoumix
- Energetické vyuziti 100 e - Energetické vyuziti
Materidlové vyuZiti . | [ [ — Materidlové wuziti
Skladkovant O s | [ [ EEm— Skiadkovani
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PS tacek Hlinikova folie Voskovany papir

Papir s HDPE folif

Polypropylenovy sac¢ek

Papirové krabice Bavinény sacek Papirovy sacek
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s osobnostmi prumyslu

ROZHOVOR,

Michaela Franekova

generdlni feditelka ceské a slovenské pobocky Unileveru

,Zacali jsme malymi krdcky, s mensimi znackami nebo fadami. Postupné
obalové inovace Ci vylepseni s ohledem na nase zavazky predstavujeme
u vSech nasich znacek. Jde o velmi dynamicky proces,” rika o strategii

\

v oblasti udrzitelnosti baleni Michaela Franekovad, generalni
reditelka ceske a slovenské pobocky Unileveru, ktery pravé

zavrsuje svdj desetilety program udrzitelného podnikani.

us

Stanislav D. Bfen
Séfredaktor

@ stanislav.bren@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni
u svet_baleni

Svét baleni:

Deset let ma Unilever plan udrzitelného
rozvoje (USLP) zaméreny na udrzitelné
podnikani. Jaké jsou jeho dosavadni
vysledky?

Michaela

Franekova:

Plan udrzitelného roz-

voje Unileveru jsme

predstavili v roce

2010. Tehdy S$lo

svym rozsahem a za- ‘
méFenim o jedinecnou ‘
strategii udrzitelnosti spo-

lecnosti nasi velikosti. V dobég,

kdy vétSina firem nahlizela na
udrzitelnost a podnikanijako na dva
protiklady, jsme predstavili plan, ktery
je spojoval. Za uplynulou dekadu se nam
spoustu z nasich cild podafilo dotadhnout
do zdarného konce, nékterych jsme naopak
nedosahli.

Svét baleni:
Co se podafilo v oblasti energie, odpadl
aoball?

Michaela Franekova:
Zaznamenali jsme velky pokrok ve v8ech oblas-
tech, které mlzeme ovlivnit - napfiklad nade
tovarny generuji nulovy odpad. Na véech nasich
vyrobnich linkach jsme od roku 2010 sniZili spo-
tfebu vody témér o polovinu. Jsou také nyni ze
sta procent pohanény obnovitelnou elektrickou
energii. | diky tomu se ndm od roku 2008 po-
dafilo snizit emise CO, z vyroby o 65 procent.
AC poslednich 10 let nas byznys rostl, celkovy
dopad v oblasti odpadd jsme snizilio 32 procent
na spotrebitele.

Pokrogili jsme i v naSich zavazcich v oblasti
plastu a recyklovatelnosti nasich obald. SniZili
jsme absolutni pouziti plastu a zacali vice po-
uzivat recyklovany plast. Odstranili jsme PVC

z 99 procent, snazime se vyhnout pouzivani
kombinovanych plastl a pouZivat jednodugsi

materialy s cilem zvysit celkovou recyklovatel-
nost obald.
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Pfed deseti

lety jsme si dali

za cil zdvojnésobit
podil naSeho port-

folia, které splfiuje nej-
vyS8i vyzivova kritéria, a to

na 60 procent. V roce 2019

jsme dosahli 56 procent a jsme

na spravné cesté dosdhnout na-
Seho cile do konce tohoto roku. Nase

O

vyrobky z kategorie potravin nyni obsahuji

méné cukru, soli, nasycenych mastnych ky-
selin a energie — a stéle chutnaji skvéle.

QOd roku 2010 jsme zajistili, Ze vice nez 1,3 mi-
liardy lidi po celém svété zlepsilo své hygienické
podminky a zdravotni stav. Mnozstvi zemédél-
skych surovin, které ziskdvame udrzitelnym
zplsobem, vzrostlo od roku 2010 ze 14 na 62
procent. Pro vyrobu nasich potravin vyuzivdme
12 klicovych plodin a ty pochéazeji z 88 procent
z udrzitelnych zdroj. Letos jsme také dosahli
rovnosti v po&tu muzd a zen v manazerskych
pozicich.

Svét baleni:
Které véci se nepodafilo prosadit?

Michaela Franekova:

Zjistili jsme, Ze s ohledem na tempo zmén v ex-
ternim svété, které se zda byt kazdym rokem
rychlejsi, musime byt jesté flexibilngjsi. Uvédo-
mili jsme si napfiklad, Ze nase prace v oblasti
odpadu musi byt akcelerovéna a jesté silngji
zamérena na plasty, a proto jsme v roce 2017
zavedli nové zavazky, v roce 2019 néasledovaly
dalSiambicidézni cile v této oblasti.
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Podcenili jsme,

jak naroéné je po-

moci spotfebitellim
zménit jejich chovani.
Mezi nade cile v oblasti
sklenikovych plynG a vody
patfily ambice pomoci spotrebi-
teldm zménit zplsob, jakym napfi-

klad perou oble&eni nebo se sprchuji.
Uvédélijsme natrh Fadu vyrobkﬂl kterévy-
emise, ale nebylijsme schopni pfedstavit dosta-
tekinovacfi a iniciativ, abychom splnili nas cil.

VEtsi pokrok jsme také ocekavali v ob-
lasti udrzitelného ziskavani surovin,
kde jsmecililina100 procent. Také

jsme zjistili, Ze je nesmirné ob-

tizné méfit skute¢ny dopad L
mnoha nadich programa (\6\
na zlepSeni obzZivy
a posileni pfilezi- &
tostipro zeny.
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Svét baleni:
Co bude nésledovat po splnéni cild USLP?

Michaela Franekova:

Compass - nase nova, pIné integrovana firemnf
strategie stavina poslednich desetiletech USLP,
na jeho Uspésich, nelispésich a ziskanych zku-
Senostech. Stanovuje ndm cestu k realizaci
nasi vize byt lidrem v udrzitelném podnikani
na celém svété. Diky této synergické strategii
sahlejSinez kdykoli predtim. V rémci Compassu
zavedeme novy soubor zavazkd v oblasti udr-
Zitelnosti napfi¢ nasi spoleénosti a také pro
v8echny nase zna&ky. Tyto zavazky budou resit
klicové vyzvy nasi doby, jako jsou obaly a od-
pady, genderova rovnost, lidska prava a sprave-
dInost v&etné zmeény klimatu a socialniinkluze.

Svét baleni:

Jak konkrétné na kroky sméfujici k udrzitel-
nosti reaguji spotrebitelé v jednotlivych ev-
ropskych zemich? Nakolik se odliSuje pohled
JStarych” a ,novych” &lenskych statl a nakolik
se pripadné rozdily stiraji?

Michaela Franekova:

V dnes$ni dobé udrzZitelnost rezonuje napfic
v8emi zemémi Evropské unie, a to v politické,
neziskové i obchodni sféfe a samozrejmé na
drovni jednotlived. U starych &lenskych statd
je vidét vyrazny rozdil v tom, Ze na udrzitelnost
pohlizeji holisticky, a tak se o ni také diskutuje.
U novych statd jde spide o masmedialni diskuse
s negativnimi konotacemi. Je proto nejvyssi
Cas, aby se co nejvice setiel rozdil mezi obéma
skupinami. Nové zemé& mohou vyuzit tuto pfile-
Zitost a diky tomu preskocit urcité faze vyvoje
a pfistupu k udrzitelnosti.

Rozdil také pozoruji v pfistupu k potravindm.
Uvedu priklad na nasem portfoliu. Pro nasi
znacku Hellmann'’s je jiz 10 let dlleZity pFistup ke
zvitatim ajejich Zivotnim podminkam. Vejce jsou
pro Hellmann’s jednou ze zékladnich surovin. Do
nasich majonéz a tatarskych omacek vyuzivame
vejce z neklecového chovy, tedy halového nebo
volného. V Cesku se o tomto tématu teprve dis-
kutuje obecnég, zatimco jinde je to jiz standard.
Kromé toho se snazime vyuZzivat zejména sklo
a recyklovany plast a celkové snizovat mnozstvi
pouzitého plastu ve svych obalech, napfiklad
u kecupd. Loni jsme s Hellmann's spustili osvé-
tovou kampan bojujici proti plytvanipotravinami.

Svét baleni:

Evropska unie je silnym hrac¢em, pokud jde
o politiku udrzitelnosti. Z posledni doby pfi-
pomenme jen smérnice SUP a CEP. Podpo-
ruje Unilever kroky, které vyplyvaji z téchto
dokumentU?

Michaela Franekova:

Nase spole&nost podporuje Zelenou dohodu
pro Evropu a také ambicidézni plany v oblasti
nakladani s odpady a plasty, coz jde ruku
v ruce s podporou cirkularni ekonomiky. Sys-
témy EPR (rozsifenéd odpovédnost vyrobcl)
povazujeme za jeden z nejuéinnéjdich néstrojd,
jak stimulovat cirkulaci obald. Pro urychleni
pfechodu na skute¢né obé&hové hospodarstvi
jsou potrebné investice. Prostifedky shromaz-
déné prostrednictvim EPR a dalSich finan&nich
nastrojd by mély byt znovu investovany do udr-
Zeni cirkulace plast( i dalich materiald.

Svét baleni:
Unilever pouziva ter-
min udrzitelné znacky. Co b
to konkrétné znamena?

Michaela Franekova:

Oznaceni udrzitelné znac¢ky mohou

nést produkty, které stavi na silném en-
vironmentalnim nebo socidlnim poslani

a které pfispivaji k dosaZzeni ambici nasi spolec-
nosti snizit environmentalni stopu na polovinu
a zvysit nas pozitivni socialni dopad. Navic maji
nejen pozitivni dopad externg, ale také na nase
podnikdni. Udrzitelné znacky s poslanim se
v roce 2019 podilely na 78 procentech naseho
celkového rdstu.

Vedle zmifiované znacky Hellmann'’s je skvé-
lym prikladem udrzitelné znacky Dove, ktera
v Cesku i na Slovensku vybudovala silny Projekt
sebedlvéry Dove. Diky nému edukujeme mladé
dévcata a chlapce a jejich rodic¢e o zdravém
vnimani sebe sama, a to i prostfednictvim pro-
gramU na Skolach vedenych psychology. Vedle
toho znacka predstavila velmi ambiciézni z&-
vazek, a to pouzivat stoprocentné recyklované
PCR (post consumer recycled) lahve ve svém
portfoliu. Letos postupné prechazime na tyto
lahve u sprchovych geld i u nas.
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Svét baleni:
Jak se u jednotlivych
znacek nebo konkrétnich
produktl vyhodnocuje mira udrzi-
telnosti?

Michaela Franekova:

Zavisi na tom, zda jde o méfitelnost dopadu
kampani znacek s poslanim, kde vysledek mé-
fime pres pocet pozitivné ovlivnénych osob.
Environmentaini aspekty se vyhodnocuji kvan-
titativné, napfiklad mnoZstvim usetfeného
obalového materidlu, procentem zastoupenf
PCR v obalech, Usporami ve vyuzitych obje-
mech vody na vyrobu &i snizenim uhlikové
stopy béhem vyroby nebo prepravy produktu.
Vysledky kazdy rok zvefejriujeme v rdmci
naseho progresu v napliiovani nasi strategie
udrzitelnosti.

Svét baleni:

Dnes je k dispozici mnoho studii typu LCA
na rlzné typy produktl nebo oball. Jak
s konceptem nékladd Zivotniho cyklu pracuje
Unilever?

Michaela Franekova:

Nase vyrobky maji dopad na zivotni prostredi
v kazdé fazi svého Zivota - od ziskavani surovin
pres vyrobu, distribuci az po zpracovani pouzi-
tych obald. Pochopeni a Fizeni téchto dopadd
je zasadni pro dosazeni nasich ambici zlepSit
zdraviplanety. Hodnoceni Zivotniho cyklu (LCA)
je jednou z nékolika technik, které pouzivame,
abychom mohli porozumét dopadlm nasich
produktd na Zivotni prostfedi. Pouzivdame LCA
tfemi zpdsoby: v designu novych produktd,
pro hodnoceni existujicich produktd a ve vé-
deckotechnickém vyvoji. Znalosti a vysledky
z LCA ndm umoznuji porovnat nové a stavajici
produkty a méfit rozdily v jejich pfislusnych en-
vironmentalnich profilech. Tyto informace po-
mahaji vyvojardm produktd béhem inovaéniho
procesu a mohou byt pouzity ke komunikaci
environmentalnich vlastnosti nadich produktd
spotfebiteldm.

Svét baleni:

Dostéava se do protikladu udrzitelnost v oba-
lech a ekonomika spole¢nosti nebo jed-
notlivych znacek? Respektive pokud to lze,
uprednostni Unilever drazsi a ekologi¢téjsi
baleni pred levnéjsSim, méné ekologickym?

Michaela Franekova:
Rekla bych, Ze je to pll na pdl. Ekonomicky
aspekt souvisi s otdzkou rozsahu a drovné
rozvoje dané oblasti v jednotlivych zemich.
Je tedy vyzvou, nikoliv bariérou. Zacali jsme
malymi krdcky, s mensimi znackami nebo Fa-
dami. Postupné obalové inovace ¢i vylepSeni
s ohledem na nase zavazky predstavujeme
u v8ech nasich znacek. Jde o velmi dynamicky
proces.
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—% cest, jak sla-
dit ekonomicky
a transformacéni
aspekt udrzitelnosti
oball. V neposledni

fadé je vyznamna edukace
spotrebitele. Pokud se nadm

totiz nepodafi zvysit povédomi a edukaci mezi
spotrebiteli, jak danouinovaci spravné pouzivat,
napfiklad v pfipadé koncentrovanéjsich pro-
duktd, mine se GCinkem. Navic je tfeba spojit
sily atuto vyzvu fesit napiic pramyslem. Nemélo
by jit o soutéz mezi jednotlivymi firmami, méli
bychom vsichni spolupracovat. Jen tak dosah-
neme celospolecenského fesen.

Svét baleni:

Jaké konkrétni kroky Unilever nedavno ucinil
pro zvyseni udrzitelnosti svych obalovych
reSeni?

Michaela Franekova:

Unilever je jiz na cesté ke spinéni svych stéa-
vajicich zavazkd zajistit, aby v8echny nase
plastové obaly byly do roku 2025 opakované
pouzitelné, recyklovatelné nebo kompostova-
telné a aby do roku 2025 bylo v nasich obalech

pouzito alespon 25 procent recyklovanych
plastd. Loni jsme se zavazali, ze do roku 2025
odstranime vice nez 100 000 tun plastovych
obald a sesbirdme a zpracujeme vice plasto-
vych obalC, nez prodame.

Transformujeme nas pifistup k plastovym oba-
IGm prostfednictvim nasi strategie Less, Better
& No Plastics. Tento rdmec, ktery jsme predsta-
vili v roce 2017, nastifiuje nas pristup k tomu, jak
dos&dhneme nasich zavazkd. Ridime se jim pfi
inovovaninasich produktd. Pili¥,,méné plastu” se
zaméruje na snizeni mnoZzstvi plastu v obalech,
které pouzivame. Pilit ,lepsi plast” cili na lepsi
recyklovatelnost naich vyrobkd a odstranéni
problematickych materiél( z obald. Stavitaké na
vétsim vyuziti recyklatu v obalech. A pilit ,zadny
plast” je o pouziti alternativnich materiald, jako
jehlinik, sklo, papir alepenka, pokud je to mozné,
a také o zavedeni inovativnich obchodnich

WWW.FLEXIPAL.COM

inzerce

PALETY
VE VASICH
SLUZBACH

FLEXIPAL



modell, pod které spadaji doplfiovaci stanice
v obchodech, koncentrované vyrobky, které Ize
doma zfedit ve znovu naplnitelnych lahvich...
Tento posledni pili¥ je o nahrazovani plastd.

Svét baleni:
U kterych znadek mize spotfebitel vidét do-
pady vasi strategie?

Michaela Franekova:

Nékteré znacky jsou jiz nékolik let nabizeny na-
priklad v nejmensim mozném a nejtendim plas-
tovém obalu, jako je tomu u znacky Misa, jinde
postupné prevadime vétsinu portfoliado recyk-
lovatelnych a recyklovanych obalQ, napfiklad

obtizné&jsi je nahradit plastovy obal u potravin
a zmrzlin, a to kvdli zajisténi nejvy3si miry bez-
pecnosti potravin, a nasledné u dezinfek&nich
prostifedkd kvali vy38im technologickym néa-
rok@im na obalovy material. Samoziejmé dalsi
otéazkou k diskusi je, zda u nékterych typd pro-
duktl ma vibec smysl a lepsi environmentaini
dopad plastovy obal nahrazovat jinym mate-
ridlem a zda se nemame soustredit primarné
najeho recyklovatelnost.

Svét baleni:

dani nového materialu, nebo
spiSe modifikaci soucas-

populdrni znacku Dove. Letos jsme na Cesky & nych materiald? Formou
trh uvedli pIné recyklovatelnou Fadu zub- H%O 42 odlehcovani, designu,
) . . , ) NN e
nich past Signal Detox. Jinde hledame OQ\ ((\O N monomaterialovych
alternativni formaty produktg, tfeba \&- A& O a pIné& materialové recy-
koncentrovanéj$i verze nasich aﬁ (\9 & klovatelnych feSeni, redukci
o . R & Q QQJ iy .
produktu. Znacka Coccolinona o \((\ S potisténych ploch...
trh uvedla ultrakoncentro- 'Q,/l’ (\Q’ 06&
S avivé — ¢ & & Michaela Franekovis:
vané avivaze, diky kterym A ) ((\Q, ' d\Q ichaela I'ranekova:
se Setif plastovy obal, $Q’ O 60\ Pljde o kombinaci obou pfistupd. Ur-
voda i naroky na jejich ! O\O x9 Cit&, coz naznacuje i evropska legislativa,
Y . . \ o 0. Y . . .
prepravu. Na filozofii co O<\ pujde jednak o snizovani mnozstvi pouzitého

nejmensiho environmen-

télniho dopadu je vystavéna
nase nova znacka péce o télo Love
Beauty & Planet nebo znacka péce
o domécnost Seventh Generation.

Svét baleni:
Jaké druhy oball je nejobtiznéjsi nahradit eko-
logicky pfijatelnéjsi formou?

Michaela Franekova:

Nas jako globaini spole¢nost nejvice omezuji
rozdilné systémy recyklace v jednotlivych ze-
mich, na nékterych trzich dokonce chybéji. Nej-
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materialu a odklon od kompozitnich materiald.
Na druhé strané pUjde o hledani novych Fedeni
a posilovani cirkularni ekonomiky s plastovymi
ajinymi obalovymi materialy.

Svét baleni:

Naznadilajste vasi strategii vi&i plastu. Mnoho
spotiebitel( dnes zcela odmité plasty, pfitom
plast je zdsadni obalovy material.

Michaela Franekova:

Plast je uziteCnym materidlem a v ekonomice
ma své nezastupitelné misto - je lehky, kvalitni,
levny, bezpelny, prakticky a v zdsadé recyklo-

Reuse your spray bottle with
9

i
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vatelny. Navic jde také o jeden z nejvhodné;j-
ich materiald na pfepravu a v neposledni mitfe
ma vyznamné vlastnosti s ohledem na hygienu
a bezpe&nost vyrobkd. Plast je skvély materiél,
problém je, aby nekoncil v pfirodé. Je tedy ne-
zbytné pohlizet na jeho efektivni vyuzivani's co
nejmensim dopadem na Zivotni prostredi.

Nase spole¢nost se snazijednak snizit vyuzivani
Lvirgin® plastu, déle také chceme pomoci vybu-
dovat uzavifenou smycku, ve které je na plas-
tovy odpad pohlizeno jako na surovinu. Proto
se snazime v rdmci nasi strategie Less, Better &
No Plastic v naSem portfoliu vice vyuzivat recyk-
lovany a recyklovatelny plast, nahrazovat plast
tam, kde to dava smysl, a snizovat mnozstvi vy-
uzivaného plastu, napfiklad pouzitim opétovné
plnitelnych oball & koncentrovangjdich verzi
produktd.

Svét baleni:

Vnimate ,slepé ulicky” nékterych obalovych
materiala? At uz z pohledu, Ze je spotiebitelé
nechtéji, nebo naopak se u takzvanych ekolo-
gickych oball po pér letech ukézaly né&které
problematické stranky - napftiklad u oxode-
gradabilnich plast(?

Michaela Franekova:

Jako spolednost, kterd aktivné oblast plastd
adresuje a plsobi témé&r po celém svété, jsme
slepé vyvojové cesty také zakusili. Myslim, Ze to
k procesu hledani nejlepsich feseni a neusta-
|€ého inovovani patfi. Kazdy se v této oblasti uc¢i
akazdy urcité touzipo tom, aby nasel to nejlepsi
feSeni. Zde je tfeba dodat, Ze mé moc tési, ze
tato oblast spojuje cely sektor, jde o spolec¢né
hledani cesty z naduzivani plastd a jinych oba-
lovych materiél&_.'

eccrefill

Foto: Unilever

Jak Unilever pfistupuje k materialové recyklaci?

2=EET Jak testovat obaly z hlediska LCA? Ve se dozvite
e [m] vkompletnim rozhovorunawebu svetbaleni.cz.
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STABILPLISTIS

Jiz 20 let vas partner v logistice

Vysoka zivotnost a odolnost, odpadaji opravy
a nutnost osetfovani palet = Uspora nakladii

Chemicka odolnost — odolnost vétSiné
chemickych latek a vihkosti

Odolné povétrnostnim vlivim, hmyzu,
houbam a plisnim
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-
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Zdravotni nezavadnost
a hygieniénost

wtl
¢

Ekologické — vyrobeny pouze ze 100% recyklatu
bezodpadovou technologii a opét 100% recyklovatelné

ezdopadova technologie vyroby
Viyroba pouze z druhotnych surovin

P> 0 74% nizsi dopad na Zivotni prostredi
ve srovnani s dievénou paletou (LCA certifikace)

P> 100% recyklace rozbitych palet v cené

Zapojte se s nami do cirkularni ekonomiky!

ORIGINALNi PREPRAVNI PALETY Z RECYKLOVANYCH PLASTU

Stabilplastik, spol. s r.0., 5. kvétna 457, 250 64 MéSice,
tel.: +420 233 355 385, e-mail: stabilplastik@stabilplastik.cz

www.stabilplastik.cz



o prepravnich obalech

o TRANSPORTNI |3A|_|5N|’_l

Kvalitné, efektivné a zaroven s pfijatelnymi cenovymi naklady i udrzitelnym
zplsobem. To je zakladni premisa pro baleni a distribuci zboZi na paletdch.
Navic rukuvruce s tim, jak se v dnesnidobé zvysuje mira automatizace balicich
[skladovacich procest, rostou take poZadavky na kvalitativni parametry palet.

David Capek
redaktor
@ david.capek@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni
u svet_baleni

Aktudlni situace spojend s pandemii koronaviru

mimo jiné zietelné ukazala nezbytnost toho,

aby dodavatelské retézce dokazaly v ne-

jistych ¢asech rychle a pruzné reagovat

na vykyvy poptavky spotiebiteld.

,Snahou je snizit naroky na ma-

nualni praci tak, aby nemuselo

dochéazet k prebalovani

stojanq, a zaroveri docilit

bezpecného, atraktivniho

aprehlednéhovystavenizbozi

na paletach v misté prodeje,” na-

stifiuje jeden z vyznamnych trendd

Miroslav Volesky, retail sales and asset

manager ve spoleénosti CHEP CZ. Vhod-

nym prepravnim fesenim pro vystavovani

zboziv regélech i mimo né jsou podle n&j Ctvrt-

palety a plipalety. Maloobchodnici diky nim do-

stavaji zbozi na reprezentativnich displejovych

paletéch, se kterymi se snadno a bezpecné

manipuluje. ,Obecné jsme presvédceni, ze

trh hleda cesty k dosaZenirovnovahy mezi

efektivnosti a udrzitelnosti distribuc-

nich a displejovych feSeni,” doplruje
Miroslav Volesky.

Vétsina retailu stale nedokdze
v ramci standardniho obéhu EUR
palet vracet dodavateldm stejnou
kvalitu palet, jaka byla doddna se zbo-
Zim. Z palet, které se vraceji
Martin z retailu, asi 60 % vytridime
Kurdiovs k); Jako nevyhovujict.

feditel ndkupu
a logistiky,
Vitar

Napfiklad u producent(
rychloobratkového zbozi
(FMCG) je patrna
vysoka droven di-
gitalizace a me-
chanizace
vyrobnich
zarizeni

i procest baleni zboZi. Skladovaci a balici zafi-
zeni na palety jsou stéle vice automatizovana,
atojak uvyrobcd, tak i v distribuénich centrech
fetézcl. ,Za posledni tfi roky jsme zaznamenali
vyznamné investice do intralogistiky s cilem
zlepdit produktivitu vyrobnich nastrojd a pro-
cesU baleni. To umoZfiuje maloobchodnikdm
usetfit Ulozny prostor na viastnich platformach
zavedenim stéle vysSich Uloznych zafizeni,”
sdéluje Slavomir Sykora, commercial & asset
manager CZ/SK/HU ve spole¢nosti LPR - La
Palette Rouge. Postupujici automatizace vede
ke zvySovani poptavky po kvalité palet. Vyrobci
FMCG a maloobchodnici jsou v daném ohledu
$lo prostojim, zvysila se bezped&nost a zrychlil
prijem zbozi.

Nezfidka vyuzivanymfeSenimje tzv. pa-
letovy pooling. RozliSuji se dva druhy

- uzavreny pooling, ktery spociva
v pronajmu palet vyhradné od
jedné spolecnosti, a ote-
vieny, v némz si klienti
pofizuji palety od

vice firem, ale diky

jednotnym nor- y
mam a pra- W
vidldm Ize
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... Vas partner v paletach EE—

VYKUP A PRODEJ PALET
LICENCOVANE OPRAVY PALET
TRIDENI A PREBIRKY PALET
SPRAVA PALETOVYCH KONT
RECYKLACE PALET
EKOLOGICKA LIKVIDACE PALET

WWWwW.Nnerus-



tyto palety vzdjemné sménovat a pfipadné
iopravovat. Prislusné licence udélujiorganizace
EPAL (European Pallet Association) nebo UIC
(International Union of Railways). Zaru&uji tak,
Ze palety uvedenym normam vyhovuiji.

Jak cely pr@imys| mifi k automatizaci,
rostou pozadavky nejen na kvalitu

palet, ale také na jejich usklad-

néni i pfesnost terminl do-

-, davek. Drive sifirmy drzely
velké skladové zasoby

palet, palety do vy-
roby zakladaly
ruéné, coz
jsou dnes

uz spise

vyji-

mecné
pripady.

.V soucasné
dobé je vyrazna
Cast zbozi balena
na palety pomoci ro-
botl, v&etn& paskovani

a féliovani palety se zbo-
zim,” poznamenavd Tomas
Vojtéch, CEO spolecnostiFlexipal.
"Q%,( Vyznamné se prosazuje také .nov{/
systém znaceni palet. Tomas Vojtéch

popisuje: ,Dfive se pouzival takzvany vypal,
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manazer komunikace a tiskovy mluvéi, Penny Market

,,S OHLEDEM NA ZIVOTNi PROSTREDI"

Vzhledem k tomu, Zze Penny Market je fetézec s nejvétsim po-
&tem vice nez 385 prodejen v CR, vyuzivame ro&né pro piijem
a expedici dodavek zbozi radove desitky tisic palet. Spolecné
s nasimi dodavateli se snazime preferovat paletovy pooling
CHEP. Dlvodem je predevsim vyznamny pfinos pro Zivotni
prostiedi. Rovnéz jsme dosahli ispor nakladl a vyssi efekti-
vity v procesu navraceni, registrace a administrace palet Ci
u vydajli na jejich opravy a ztraty.

kdy se pomocinahraté matrice jednotlivé znaky
na paletu vypalovaly. Tento systém byl nebez-
pecny z pohledu BOZP a také nepfili§ kvalitni
z d@vodu ne vZzdy dobfe &itelnych znakd.” Nyni
se proto pouziva pokrodily tisk, ktery zarucuje
100% Citelnost znaku a je zcela bezpelny.

Prechod z dfevénych palet na plastové a tam,
kde je to mozné, vyuZiti palet z plastového re-
cyklatu. Dale pak automatizace systému
vcetné zapojovani internetu véci (IoT) do
procesu baleni a distribuce zbozi na
plastovych paletach. Tyto dva zasadni
trendy zmifiuje Patrik Luxemburk,
jednatel spole¢nosti Stabilplas-
tik.,Snahy o vyssiefektivnost
astimspojené pozadavky
na snizovani nakladd

vykonny reditel
Zemsky vybor
EPAL pro Ceskou
a Slovenskou
republiku

~LICENCE GARANTUJE
KVALITU*

Pro klienty médm jedno zcela zasadni
a pritom velmi jednoduché doporuceni.
Nové palety odebirejte (nebo si palety
nechte opravovat) vyhradné od spolec-
nosti, které k tomu majifadnoulicenciod
EPAL nebo UIC. Pouze tak budete mit za-
ruku, Ze paleta, kterou si pofizujete, spl-
nuje veskeré pozadavky, které naniklade
norma - pouzity material (dievo, Spalky
i hrebiky), pevnost, nosnost, rozmery,
vlihkost, tepelné oSetfeni podle IPPC
(zésadni pfi exportu), opracovani palet
- srazeni hran, vyfrézovani ndbé&hovych
hran apod. Mdme potvrzeno, ze palety
od spoleénosti, které nemaji Fadnou li-
cenci pro vyrobu nebo opravy palet, vdr-
tivé vétsiné nesplnuji pozadavky norem
a predpisd, jez se na palety kladou.

a zvySovani podilu automatizace vyzaduji hle-
dani novych reseni's vysokou pfidanou hodno-
tou,” upresfiuje. Jednim z takovych fesenibude
i tzv. chytra paleta. Cilem je maximalizovat vyti-
Zeni palety a minimalizovat jeji prostoje. ,Chytra
paleta se stane zarukou toho, Ze vase zboZzi se
dostane k zdkaznikovi v nejkrat§im mozném
terminu a v perfektnim stavu bez zbyte¢nych
prodlev ¢i nevytizenosti palety,” vysvétluje Pat-
rik Luxemburk. Paleta dokaze kromé jiného prd-
béZné podavat informace nezbytné k eliminaci
rizik spojenych s poskozenim nakladu - kromé
pohybu zaznamenava rovnéz nastavené tep-
lotni limity nebo Udaje o vihkosti ¢i narazech.

Skute¢nost, ze z dGvodu masivniho pouzivani
arychlého rozsifovani nejrliznéjsich automati-
zovanych skladovacich a pfepravnich systéma
dramaticky roste poptavka zakaznikd po kvalité
pouzivanych palet, potvrzuje i Milan Kovarik,
vykonny feditel Zemského vyboru EPAL pro
Ceskou a Slovenskou republiku. ,Zde mam na
mysli zejména poZadavek na vysokou presnost
a pevnost palet. | malé rozdily v rozmérech
jednotlivych palet mohou spoleénostem zpU-
sobit vysoké ztraty zpUsobené zablokovanim
a zastavenim logistickych procesU a operaci
pfi manipulaci, skladovani i prepravé zboZzi
a palet,” zdQrazfiuje. Dali trend spatfuje v ob-
lasti Primyslu 4.0, kdy se &im dél vice pouziva
nejraznéjsi technické znadeni palet - jde na-
priklad RFID, QR a ¢arové kédy, GPS Cipy, Cidla
teploty a vlhkosti apod. ,Toto dodate¢né vy-
baveni palet poté pomaha spole¢nostem vy-
razné |épe monitorovat pohyb zbozi a palet.
Pomaha pfiautomatické evidencizboZzive skla-
dech, umoznuje presné trackovat pohyb zbozi
v&etné sledovani podminek pfi preprave,” vy-
jmenovéava Milan Kovarik.

Diky celkové modernizaci a rozvoji robotizace
zvySuji firmy své pozadavky na dodavatele
palet, podotykd Robert Hap, jednatel spo-
le¢nosti Herus, a pokracuje: ,To vnimam jako
velmi dobrou zpravu pro cely obor paletového
hospodéafrstvi. Tyto pozadavky budou schopni
splfovat jenom skutec¢né odborné zdatné spo-
le¢nostia snad to povede k ozdraveni trhu palet
obecné.” Podle Roberta Hapa také pribyva uzi-
vateld, ktefi se nezajimaji jen o ndkupni ceny
palet, aleiojejich Zivotnost a moznostinasledné
ekologické likvidace.




GRATULUJEME

OCENENYM

PRIPRAVUJEME
DALSi ROCNIK,
KDY BUDETE MIT OPET

PRIPOJTE SE K INOVACiM V OBALECH
SVYMI OBALOVYMI PROJEKTY, PROCESY
A TECHNOLOGIEMI A PRIHLASTE JE DO
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o progresivnich technologiich

o™ TISKA zr\IAc":ENl’_|

fset je na digitalni
onkurenci
r I p ra Ve n oro pork paptrovion rabieek

Kromé barev CMYK a Pantone nabizi
nas dodavatel i technologii Prindor,
kterou vyuzivame

Ofsetovad kvalita se stala standardem pro porovnad- Martin Kurdiovsky u obali prémiovych
L. L . . . . . Yoditel nak 1 logistiky, ~ VWrobkd
vani fady jinych tiskovych technik. Soudasné 'flf;id LA
ofsetové stroje se vyznacuji nejenom vyso-

kou kvalitou, ale i vykonem a sofistikovanymi

inspekcnimi systemy, které snizuji chybo-

vost prakticky na nulu. Nicméné v souvislosti

s ofsetem se vice nez s jakymkoli jinym tiskem

diskutuje o jeho dalsi budoucnosti s vyvojem
na poli digitalniho tisku.

Jana Zizkova

redaktorka Tiskovy svét jiz nékolik let klade proti sobé
[&) jenaziziovacatoz.cz ofset a digitalni tisk, ktery ho raketové zadal
n svetbaleni.cz svou kvalitou dohanét. Navic v dobé&, kdy
Y svetoateni je v fadé odvétvi zvydené poptévka po
u svet_baleni personalizaci Ci variabilité dat se

digitalni tisk musi pochopitelné

jevit ofsetu jako vazny kon-

kurent. Pravda v8ak, jako ob-
vykle, nebyva tak jednoducha.

| kdyZ se mlze zdéat, Ze tradiéni of-

setovy tisk se zacal svymi néklady a po-

meérné zdlouhavym procesem zpracovani

jevit jako zbytec¢ny luxus, pro urcité typy za-

kazek, jejichz fedeni digitalni cestou mUze byt

i efektivnéjsi, koexistence ofsetu a digitéIniho

tisku bude existovat z fady davodd jesté delsi

dobu. V nékterych pfipadech se zda prosté

we ofset nenahraditelny. Ze je v zaplavé dneéni
Ty silné konkurence nutné o kazdého zakaz-
nika témér doslova bojovat a zaroven

Ze je nutné vybavenim pokrocilych
technologii odpovidat na poza-
davky a zmény trhu, si uvédo-
muje fada firem a resi své
technologické zazemi

obvykle koexistenci

vice technologii,

véetné vyba-
veni hybrid-
nimistroji.



Podobnou reakci na

otézku vybaveni tiskaren

ostatné pfi vyvoji fesi i sami

vyrobci, kde Ffada z nich sou-

bézné vyviji jak ofsetové (&i dalsi

konvencni tiskové), tak i digitalni

stroje. Doplnénim portfolia vyrobci re-

aguji na soucCasné pozadavky trhu, ktery

s sebou nese mensi, ale o to flexibilngjsi za-
kazky, tlak na rychlost dodani a nizkou cenu
a otevirani se dal§im obchodnim pfilezitos-
tem. Ve vy3$si produkci zakazek, formatech ¢i

Nase obalova reseni

na napoje v plechovkach
nebo lahvich jsou
obnovitelnou,
recyklovatelnou

a biodegratovatelnou
alternativou

pro plastové folie.

Navic zlepsuiji

vnimani znacky jako
zodpovédného vyrobce.

BEZ PLASTU
ALEPIDLA

SNADNA
MANIPULACE

ekonomickém
potisku vysoké kva-
lity n&kterych typd sub-
stratd v8ak ma naopak digitaini
tisk stale jesté fadu limitd, takze to
vypadd, Ze v fadé polygrafickych odvétvi i
vyrobé libivych skladatelnych obald (sklada-
¢ek) z hladkych lepenek bude mit urcité ofset
jesté néjakou dobu navrch.

K nejvétsim globalnim vyrobclm (nejenom)
ofsetovych strojd patii spolednosti Heidel-

Napoje v novem
kabate

AZO30%
MENE EMISi CO,

berg a Koenig
& Bauer. K vyznam-
nym firmam patfi i dalsi
velci hradi, jako jsou manro-
land, Komori, Ryobi atd.

STROJ NENI VSE
Spolec¢nost Heidelberg potvrzuje, Ze sni-
zujici se tiskové naklady zakazek vytvareji tlak
na rychlejsi pripravu a mensi mnozstvi makula-
tury. Obecné Ize zkrétit neproduktivni ¢asy na
stroji kvalitnim softwarovym vybavenim a vySsi

inzerce

i

Smurfit Kappa

Better Planet
Packaging

Vice udrzitelnych oball
na napoje najdete na:
smurfitkappa.cz

Smurfit Kappa

Open the future
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mirou automatizace nejenom pfi pfipravé, ale
iv prlbéhu tisku — mé&Feni soutisku, barevnosti,
automatické vymény palet atd.

Heidelberg priSel pred nékolika lety se systé-
mem push-to-stop, nyni pfichdzi se softwarem,
ktery optimalizuje sled zakazek, aby se odstra-
nily neproduktivni ¢asy na stroji. Software je
uréen na sbér dat a vyhodnoceni pribéhu tisku
vcetné akcentu na praci s tiskovymi deskami.

Zjednoduseng lze fici, ze deska je nakladana
z palety, je osvicena a vyvolana, nasleduje kon-
trola kvality desky, jeji ohnuti pro uchyceni ve
stroji a pak uz je dopravena do tiskové véze
a automaticky zaloZena do stroje. Pro firmy,
které pracujiv nepretrzitém provozu a majimalé
tiskové naklady, je to do budoucna obrovsky po-
mocnik. Pokud se ale bavime o ofsetovém tisku,
je tfeba si uvédomit, Ze to neni jen o tiskovém
stroji, ale o komplexni pfipravé, komunikaci se
zékaznikem, logistice a ekonomice provozu.
Heidelberg vnima ofset s digitalnim tiskem v ko-
existenci, zvlasté v delich zakdzkach - ve vét-
Sich formatech (od B2 vyse) vétsina digitalnich
technologii zatim ofsetu produkéné a efektivné
konkurovat nedokéze.

AUTOMATIZACE A DIGITALIZACE
NAVZESTUPU

Ofset mé za sebou Uctyhodnou vice nez sto-
letou historii a své vedouci postaveni v kvalité
tisku by sineudrZel bez neustalého technologic-
kého vyvoje, kterym pruzné reaguje na potreby
trhu. To ostatné potvrzuji i vSichni vyznamni vy-
robci. Koenig & Bauer ve svém soucasném vy-
voji stroji odpovida predevsim na dva ,tlakové
trendy” ze strany trhu. Tim prvnim, trvajicim jiz

Stanislav
Vanicek
marketing manager
Koenig & Bauer

Vysledky analyzy dat umoznuji hledat
slaba ¢i neefektivni mista ve vyrobnim
procesu a pripadné slabiny odstranit.
Diky vzdalenému pristupu jsou tato data
odpovédnym osobam tiskarny k dispo-
zici odkudkoliv a kdykoliv, individuali-
zované reporty zjednodusuji orientaci.
Specialisté dokazi se souhlasem zékaz-
nika s jednotlivymi stroji komunikovat,
nonstop servisni podpora odstrani na
dalku az 80 % elektronickych zavad,
systémy umeélé inteligence vyhodno-
cuji data ze strojt a navrhuji preventivni
opravy Ci kontroluji spravné provedeni
Udrzby, ¢imz zabrariuji neocekavanym
odstéavkam strojd.

mnoho let, je kvUli snizujicim se nékladlm a zis-
kovostivétsiny tiskovin dlouhodoby tlak na zkra-
covani pfipravy zakéazky a snizovani makulatury.
Tento tlak pfinesl inovace typu simultannich
proces( pfipravy zakézky a rlznych forem au-
tonomniho tisku v kombinaci s inline méfenim
aregulacivybarveni a soutisku.

Optimalizace vyuziti ¢asto opravdu moderné vybavenych
Seskych tiskaren, véetné& koncovych tiskovych vysledkd, jsou
mnohdy lepsi nez vysledky tiskaren v zahranici. Zdrazuje se

pracovni sila, je nedostatek kvalifikovanych lidi, a tak je tento
smér i nutny. Na co se u nas zapoming, je méreni ve vyrobé,
vychova a vzdélavani lidi a systémy fizeni. Nemluvim pouze
o né&jakém CRM ¢&i ERP nebo kalkulatoru — mluvim o komplex-

Jaroslav Svejda
sales manager
Heidelberg Praha

nosti, sdileni a pfedavani dat dopredu i dozadu a automati-
zaci procest. Zde ma nés trh obrovské rezervy, je to prostor
pro generovani profitu.

WU

Druhou katego-
rii, kterd nicméné

s prvnilzce souvisi, je 2. -
. . wive Ly o
stale vyznamnéjsi sbér e ———
. . % =
a vyhodnoceni provoznich =

dat. Na jejich zakladé dochéazi =
k dal§imu zrychlenfi a zefektivnéni )
vyroby, at uz je to pouhd optimali- ——
zace poradi zakdzek nebo komplex- =
né&jsi zvyseni efektivity provozu. Zdsadnim
prvkem je i zvySeni disponibility zafizeni diky
dalkové servisni podpore a prediktivni Udrzbé
s pomoci systém( umélé inteligence.

Ohledné jiz vyse zmin&né synergie tiskd je na
trhu rfada atraktivnich hybridnich feseni, u kte-
rych nejde o to jednu technologii nahradit dru-
hou, ale naopak maximalné rozsitit moznosti
tisku. Prikladem budiz nejnovéjsi modularni za-
fizeni Koenig & Bauer VariJET 106, které umoz-
riuje kombinovat 7C inkjetovy tisk s ofsetovymi
a flexotiskovymi jednotkami, pfipadné i razbou,
rotaénim vysekem apod. pfijednom prﬁjezdu._'

Foto: Koenig & Bauer
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COOLCAN

> p4 H Shanis originalni darek,
Kdyz Se Chces tref|t, unikatni reklamni predmeét,
reklamni napoj na festival

musis dobre cilit. nebo sportovni akci?

= rirov )|

PIVO PROPRAV.  § .....
MYSLIVCE | .

2 8

— — — —
Navstivis Zvolis Objednas Vyberes A tésis se
COOLCAN.cz si napoj libovolné mnozstvi ¢i navrhnes unikatni na doruéeni
(od 24 ks) design plechovky aZz domu

, COOLCAN.cz




¥ S hlinitkem

na ceste

k elektromobilité
Aludyne

V Contera Parku Ostrava City vyrabéji kritické podvozkové dily, které sméruji do automobil mnoha BBED
svétovych znacek. V poslednich Ctyrech letech firma Aludyne v moravskoslezské metropoli A‘U
masivné investuje do novych budov a strojniho vybaveni. Pri rozsahu investic

Sifovdni sofistikované vy sk Klasi = o
a rozsifovani sofistikovane vyroby se chee (spolu s Ceskym klasikem) dodat: ;,“; ST
budoucnost patii aluminiu. dove oy

Stanislav D. Bren
Séfredaktor

@ stanislav.bren@atoz.cz

n svetbaleni.cz
m svetbaleni
u svet_baleni
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vyrobnich zavodl mé
Aludyne celosvétové.

miliardu dolaru

| 3 2. ' | L | = &inil obrat firmy
) - : ; . 3 = | vroce 2018.

miliardy korun

¢iniinvestice Aludyne ,
do nové haly v Ostravé a vice let

ajejiho vybaveni.

firma dodéva pro znacky Ford,
FCA, GM nebo AAM. Vice nez
15 let pak pro spole¢nosti
TRW, BMW, Benteler nebo
Renault-Nissan-Mitsubishi.

zaméstnancii

nyni pracuje v ostravském
zavodé Aludyne.

Ve svété méa firma celkem
4000 pracovnikd.

Ludvik Sumik r i
vyrobniteditel Aludyne 63J




VYROBA A BALENI
HLINIKOVYCH DILU

Aludyne, Osirava

Spole¢nost Aludyne sidli v Ostravé
a donedavna byla zndma pod
ozna&enim Chassix. Vyrabi
podvozkové kompo-
nenty, zejména téhlice
a ramena Fizeni. Od roku

2012 se k tomuto portfoliu hlasila
pravé oznacenim Chassix, ale od lof-
ského roku firma vystupuje pod novym
nazvem, ktery spojuje zéklady slov Alumi-
nium (hlinik) a Dynamic (dynamicky). Touto
zménou chce spole¢nost vice reagovat na vyvoj
sméfujicik elektromonbilité. Odlehdovénivozdje
soustavny proces, ovéem v éfe elektromobility,
kdy se kazdy kilogram podit4, se tato snaha do-
stava na vyssidroven. Mise Aludyne tak sméruje
k tomu dodavat pro automobilovy trh lehké
komponenty z hliniku i pro ty partie vozu,
jez jsou z hlediska bezpelnosti kritické.
Celosvétové firma vyrobi az 30 mili-
onU téhlicro&ng, a pat¥itak k lidrdm

v oboru.

Cesky vyrobni zavod se
nachézi v prdmyslo-
vém parku Contera

Park Ostrava City,

ktery béhem
poslednich

péti let

542845784021
OA0136137"
0A1011¢

d L.|| || | (S
,Docela jsme méli problém
sehnat skladaci gitterboxy,
u kterych by dodavatel garantoval
zvySenou nosnost vzhledem
k hmotnosti komponent, které

prepravujeme.”

164

na misté

byvalé zcha-

tralé cemen-

tarny vybudoval

Cesky developer

Contera. V modernim

parku, nékdej$im brown-

fieldu, se nyni nachéazi Sest
budov, ve kterych sidli spo-
le¢nosti jako DB Schenker, Adler
Czech, lkea, Raben, VAS Solution &i
Esa logistika.

Aludyne mél k dispozici nejdfive jednu halu (od
roku 2017) o rozloze pfiblizné 15 000 metr{
¢tverecnich, vzhledem k navyseni objemu vy-
roby sivSak nechal postavit dal$i. Nova hala byla
dokon&ena na za¢atku léta a firmé pfinesla dal-
8ich 5000 metrd &tverednich. Tim se mimo jiné
uzavrou rozvojové pfilezitosti v tomto parku,
ktery je stoprocentné pronajaty (nové moznosti
vystavby hal na miru pfinesou Contera parky
v HruSové a MoSnové). Aludyne v Ostravé inves-
tuje téméf plldruhé miliardy korun. Soudasti
nové vyroby bude napfiklad deset vysoce
automatizovanych CNC strojd nebo ro-

boty znac¢ky Fanuc.

Provoz Aludyne se déli
do nékolika zakladnich
Casti, které pokry-
vaji véechny po-
treby firmy

od liti po
montaz.

Srdce

zdvodu
tvofi nékolik od-
|évacich linek, odkud
vyrobky smérfuji na zihani,
k obrabécim centrlm a nasledné

namontdaz.V hale je nainstalovano také
nékolik rentgend a rovné&z zde maji labora-
tof, kam ve frekvenci nékolika desitek minut
sméruji vzorky pomoci potrubni posty. ,Vyroba
je koncipovana podle principl lean manufactu-
ringu. Je tedy snaha drzet minimum zasob, eli-
minovat poc&et pohybl nutnych pro transport
mezi jednotlivymi operacemi a mezioperac-
nimi sklady a redukovat mnoZstvi potfebnych
kapacit,” vysvétluje vyrobni Feditel ostravského

zavodu Ludvik Sumik.

Material se do vyroby dostévéa v podobé svazk{
hlinikovych odlitkd. Jde o pfiblizné tunové celky,
které jsou spaskovany a tvofitak jakési hlinikové
palety. Uskladnény jsou v prvnim meziskladu,
a to na volné plose. Do budoucna chtéji vyuzit
vysku skladu a tento surovy materiél ukladat
ve vyskovych regdlech, na které by navazovaly
gravitacni dopravniky. Problémem pro instalaci
dopravnikl je skutednost, kterd z jiného po-
hledu predstavuje vyhodu. Spaskované ingoty
surového hliniku sice nepotrebuji zadny dalsi
obal, ovéem jejich pohyb po dopravniku je kom-
plikovany a hrozi zborceni.

Vychystavani surového hliniku probihd v rezimu
FIFO (davkové). Manipulace od skladu surovin
k licim strojlim, ale potom i déle ve vyrobnim
procesu se déje pomoci vysokozdviznych vo-
zikd (znacka Still, 3,5 tuny, elektricky pohon).
Materiél nejdrive sméfuje do hlavniho procesu
tlakového liti s protitlakem. Vznikly odlitek na-
sledné putuje na mezioperaéni sklad pred zi-
hanim. Jedna se o plochy, ve kterych se odlitky
skladuji ve specidlnich pojizdnych kontejne-
rech. Podobaiji se gitterboxim, ale jsou odol-
né&jsi, protoZe s odlitky vstupuji pfimo do zihaci

pece, kterd dosahuje provoznich teplot kolem

500 stupriti Celsia.

Na vS8ech pracovistich po zihani
se odlitky skenuji diky laserové
gravirovanému kédu. Jedna

se o znaceni Data Matrix,

které dokaze na ome-

zeném prostoru

nést vétsSimnoz-




stvi dat

nez jiné

1D nebo 2D

kédy. Protoze

komponenty z Alu-

dynejsousoucastiau-

tomobilovych podvozkd,

a jsou tedy povazované za

: kritické dily, Ize diky DMC kédu
W 4 zajistit zpétnou dohledatelnost
{‘ azkjednotlivym vyrobnim operacim.
!
K zékazniklm putuje zboZi vétsinou ve

vratnych obalech. Po obrdbéni a pfipadné
montazi se komponenty ukladaji vétsinoveé do
gitterboxU (rozméry EURa US) nebo KLT prepra-

vek. Gitterboxy jsou skladact, aby se eliminoval
volny prostor pfi dopravé zpét od zakaznikd.
,Docela jsme méli problém sehnat sklddaci git-

terboxy,

u kterych

by dodavatel

garantoval zvy-

§enou nosnost,”

podotykd Ludvik

Sumik. V gitterboxech

se pouzivaji vratné ABS

prolozky. Se svymi zékazniky

ma spolecnost Aludyne zfizeno
nékolik obalovych kont a vyuziva za-
kaznické obaly. Vratné obaly odbératell
se skladuji v prostorach mimo samotnou
vyrobu.

PFiskladanido beden se parové soucastky nékdy
umistuji proti sobg, aby pro nasledujici zastavbu
do automobilu bylo mozné pracovat i v rezimu
JIS. ,Je to urdité specifikum. Pro nékteré za-

kazniky
dodavéme
v setech, dalsi
to chtéji mit zase od-
délené. Individualni po-
Zzadavky na uloZeni nebo
baleni pIné respektujeme,”
doplnuje Ludvik Sumik. Aludyne
dodéava pro prevadznou vétsinu své-
tovych automobilek v rezimu JIT. Skla-
dové plochy pro hotovou produkci tedy
prakticky nejsou potreba.

inzerce

SPOLECNE JSME TAK VYTRIDILI
A PREDALI K DALSIMU ZPRACOVANI
73 % JEDNOCESTNYCH OBALU.

DIKY SPOLUPRACI OBALOVEHO PRUMYSLU,
OBCi A MEST MAJi OBCANE CR K DISPOZICI
VICE NEZ 473 TISIC BAREVNYCH

KONTEJNERU A MENSICH NADOB
NA TRIDENi oDPADU.

www.jaktridit.cz www.ekokom.cz



o pripadovych studiich

™ PRIPADOVA STUDIE

SJEDNOCENI BAREV o
PET LAHVI MATTONI POMAHA
EFEKTIVNEJSI RECYKLACI

Jak zlepsit proces recyklace PET lahvi, urychlit smérovani k udrzitelnému podnikani a ucinné podpofit rozvoj
cirkularni ekonomiky? Skupina Mattoni 1873 uskutecnuje v daném smeéru komplexni strategii. Jednim
z krok( na této cesté je i siednocenibarvy PET lahvi do nichZ se staci minerdlni voda Mattoni. Na trhu

Lahev Mattoni Sport Eco

kromé podpory zdravého

zivotniho stylu obsahuje 50 %

recyklovaného PET. Q/

Jsou nyni lahve v jednotnéem svétle zelenem provedent.

David Capek

2 redaktor
é @ david.capek@atoz.cz

: n svetbaleni.cz

m svetbaleni
‘2’ u svet_baleni

Odlisné etikety

Stacet mineralni vodu Mattoni do lahvi

jednotné svétle zelené barvy zacala spolec¢-

nost v kvétnu 2019. Jednotlivé prichuté firma
vyrazné odliila barvou a designem etiket, aby se
zakaznik jednoduse orientoval. Konstrukce lahve, jeji

nizkd hmotnost ani pevnost se nezménily. :

U d v . kl ' Ve Strategie udrzitelnosti podnikani
snaanerm recy ace Mattoni 1873 je komplexnéjsi a jeji

Zmeéna barvy PET lahve neméla vliv na kvalitu ani délku trvanlivosti soucasti jsou vzajemné provazané:

produktu. Stejné zUstaly i néklady na vyrobu PET lahve. Vznikly viak do- spole¢nost napfiklad snizuje

datecné naklady na zménu designu etiket. Nicméné snizeni poctu po- mnozstvi materialu potfebného
uzivanych barev je ddlezitym krokem k recyklaci pouzitych PET lahvi pro vyrobu PET lahvi, uplatriuje

uzavieni kolobéhu PET materiélu
v kazdé zemi, v niz skupina pUsobi.

Dlouhodobéjsi hledisko

Znacka Mattoni pouziva zelenou barvu u svych
oball tradi¢né a dlouhodobé. Zaroveri tato
barva patfi k nejhojnéji zastoupenym bar-
vam PET lahvi na trhu, proto je snadné
zelené PET lahve zrecyklovat a recyk-
|4t z nich dale pouzit.

zpét do novych lahvi, a tedy k zasadnimu omezeni ptilivu nového ‘ principy cirkularni ekonomiky, usiluje
PETuna trh. o zavedenizalohového systému
na PET lahve i plechovky a o lokalni

Drive jsme
Mattoni dodavali
na trh v lahvich péti
rliznych barev. Od roku 2019
maji tyto lahve jednotnou svétle
zelenou barvu. Vyjimky jsou povoleny
pouze u limitovanych edic, ale i tam primarné
volime nékterou ze tfi dobre recyklovatelnych barey,
napr. letosni limitovanou edici Mattoni Daiquiri nabizime

@6 v &iré lahvi.




Ekologii vnimame jako velké

téma. Pravé na trh uvadime

novou fadu doplrikd stravy Vitar Eko
Friendly, ktera vyuziva na prodejni obal
pouze recyklované materidly, celkové dava

. . , prednost recyklovatel-
Martin Kurdiovsky jm o mené objemovym (‘) jiz stuc ] r _
reditel nakupu a logistiky,  obalim, potisk je z ekologic- Q e peevs PEIrIElee glisehionq it el ety se MELpn 1575
Vitar kych barev, pouzivdme zde spolu s dalsimi ¢leny iniciativy podili na jeji Cinnosti a podporuje aktivity,

celulézové kapsle.. které vysvétluji verejnosti principy a vyhody zalohového systému, pfipadné
Zatim na ni médme diskutuji's jednotlivymi skupinami, jichZ se zavedeni zalohového systému také
od zdkaznik dotyka (mésta a obce, obchodniciapod.).

1 x) V zavéru roku 2017 stala skupina u zrodu iniciativy Zalohujme,
jejiz studie poukazuji na vyhodnost zavedeni zélohového systému

velmi po-
zitivni K vlastnim projektdm spolecnosti, kterymi chce napomoci zavedeni zaloh, patfivedle
zminovaného sjednoceni barev PET lahvi napfiklad uvedenilahve Mattoni Sport Eco. Ta
obsahuje 50 % recyklovaného PET.

DalSi aktivitou je pilotni projekt ,prvni cirkularni PET lahve” spole¢né s online supermarketem
Kosik.cz. Od ledna 2020 si mohou zakaznici v e-shopu Kosik.cz vybrat piirodni mineralni
vodu Mattoni bud'v klasické PET lahvi, nebo v lahvi vyrobené s 80% podilem rPET,
za kterou zaplati zalohu tfi koruny a mohou ji po spotfebovani obsahu odevzdat
proti zaloze kuryrovi Kosiku. ,Vykoupené zélohované lahve zpracujeme opét do
novych lahvia pustime na trh. Timto projektem chceme v praxi potvrdit zajem
vefejnosti o zalohovani PET lahvi opakované deklarovany v fadé priizkuma,”
vysvétluje Andrea Brozova, tiskova mluveéi Mattoni 1873.

Pouzité PET lahve se v soucasnosti tfidi na tfidicich linkach
podle barev a oddélené se odesilaji k dalSimu zpracovani.
Nejhojnéji zastoupené barvy PET lahvi, které jsou tim padem
i nejCastéji recyklované, jsou ¢ird, modra a zelend. Z pohledu
recyklace je tedy z&douci, aby vyrobci napojd pouzivali [m]? o
né&kterou z téchto barev. Kratkodobé to piinese efektivnéjsi g DalSi podrobnostinajdete
zpracovaniivyuziti vytfidénych lahvi. Z dlouhodobého pohledu O] na www.zalohujme.cz.

pak usnadnirecyklaci zpét do lahvi konkrétnich barev. Mattoni
1873 jde prikladem a snizuje u své nejzndméjsi znacky podet
pouzivanych barev.

FOTO: Mattoni 1873
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Jaké jsou postoje domécnosti k plastim a jak
se jejich obavy promitaji do kazdodenniho
zivota? S plastovym obalem se domac-
nosti potkavaji pri ndkupu nového
zboZi v obchodech. Vice nez po-
lovina Cechl a témé&F dvé tre-
tiny SlovakC deklaruji, Ze se
snazi nakupovat vyrobky,
které jsou z recyklova-
nych materiald. Pokud
ovsem v takovém obalu
napr. potraviny nejsou,
mdzZe to od nakupu odradit
pouhych 16 % Ceskych domac-
z0stévé, co potraviny obsahuiji z nutrié-
niho hlediska a pridanych latek.

A nejen plastovy obal se denné dostava do do-
macnosti. Véts§ina domacnosti se domniva, ze
recyklace odpadu dokaze snizit znecisténi zi-
votniho prostfedi a Ze je to cesta k zachovani
zdrojl planety. Otézkou je, zda domacnosti
umeéji spravneé tridit a dokazi se plné zapojit do
procesu recyklace. Jen necelé dveé tretiny es-
kych a slovenskych doméacnosti totiz tvrdi, ze je
jim znamo, co a jak se ma tridit.

Domécnosti jsou ve tfidéni aktivni navzdory
tomu, Ze dvé tietiny z nich nemaji vibec infor-
mace o tom, nebo se jen dohaduji, kde vlastné
tfidény a nasledné recyklovany odpad kondi.
Mezi TOP 3 nejcastéji tfidéné materidly patfi
plast, papir a sklo. Shodné v obou zemich vi-
dime zna&né rezervy ve tfidéni oball vyrobe-
nych z hliniku, bioodpadu &i textilu. Hlavnim
dlvodem, pro¢ domécnosti netfidi vice, je
skutednost, Ze si u nékterych materiald nejsou
jisty slozenim, tedy do jaké nadoby dany obal
patfi. Druhym d@vodem je redlnd nedostupnost
nadob na tfidény odpad jak z hlediska dosazi-
telnosti, tak variet pro moznost separovat co
nejvice druhl. Domécnosti volaji po rozsiteni
nadob na separaci odpadu pro dal$i materidly,
jako je kov, drobna elektricka zafizeni, baterie,
zéarovky nebo bioodpad.

Co by mohlo pomoci k aktivnéjSimu
tfidéni? V obou zemich bez rozdilu

se polovina domacnosti shodla

na tom, ze nejucinnéjSim rese-

nim pro zvyseni spravného tridéni

a zvySeni mnozstvi tfidéného odpadu
je, kdyz bude na obalu kazdého vyrobku
konkrétné uvedeno, jak ma byt obal, resp.
produkt tfidén. Toto reseni bylo domacnostmi
zaroven nejcastéji zminéno jako prioritni. Od-
vozujeme, Ze ackoliv jiz dnes existuji symboly
pro navigaci tfidéni, nejsou domacnostmi za-

doméacnostivola po tom, aby na

Zité nebo jednoduse asociované. DalSim pod-
parnym prostfedkem pro spravnou recyklaci je
zpresnéni instrukci pfimo na nadobéach na tfi-
dény odpad. Priblizné 30 % domacnosti z obou
zemi vola po tom, aby na nadobéach bylo uve-
deno, co do nich patfia v jaké podobé.

Co zvysi motivaci tfidit,a co naopak demoti-
vuje? Cesi a Slovéci tifdi bez ohledu na to, zda
majiinformace o tom, jak jsou tfidéné materialy
déle zpracovavany a vyuzity. Paradoxné je tak
vlastné nejvice motivuje osobni uspokojent,
ze délaji néco dobrého pro zivotni prostredi.
Presto by nékteré informace mohly podpofit
intenzitujejich Usilinebo budou potreba, jakmile
bude stat usilovat o zvySeni mnozstvirecyklace
na stavajici, ale i dalSi dnes méné tfidéné mate-
rialy. Az dvé tretiny domacnostiv Ceské repub-
lice a vice nez polovina na Slovensku pozitivné
vnimaji informace o tom, Ze konkrétni recyklo-
vany material se preménuje ve vyrobek stejné
podoby nebo jiny vyrobek zdaného materialu.

To se uz neda fici o postupu, kdy je tfidény ma-
terial zpracovan pro energetické vyuziti. Nazor
na takové vyuziti je zna&né diverzni - déli spo-
le¢nost na tretiny: jedni jsou naklonéni pro
energetické vyuziti, jedni naopak proti

a tfeti skupina si na to nedokaze vyhra-

nit nazor. Naopak shoda panuje v pfi-
padé zjisténi, ze dany material je
skladkovan. V obou zemich

jsou takova zjisténivnimana

spiSe negativné. Z toho

vyplyva, Ze pro pod-

poru tfidéni je da-

lezité sdilet jak

mediélng, tak

prostred-

nictvim

obald z recyklace, Ze se dany material skuteéné
zpracoval pro dalsivyrobkové nebo obalové vy-
uziti.

Jak se postoje promitaji do nakupnich zvyklosti?
Néktera opatreni smérujici k ochrané Zivotniho
prostredi si domacnosti uz zazily. Vlastni taska
prindkupu se stala béznou rutinou. Pokud ji vSak
kupujici nema pfi ruce, prevazuje snaha zakou-
pit sivobchodé nahradnilatkovou nebo papiro-
vou tasku. Co se tyka zabaleniovoce &i zeleniny,
zde je cesta k pouzivanivlastnich oball &i jinych
nez plastovych sa¢kd jesté daleka. Ani ndpojim
v plastech jesté neodzvonilo, jejich nakupu se
mnozi zatim vyhybaji jen tu a tam.

Zakaznik potrebuje podpofit. Kazdodenni sti-
muly v procesu nakupu formuji poptavku a na-
roky na obaly. Vyrobce a prodejce sehravaji
spole¢néklic¢ovou roliv napliiovaniprincipu udr-
zitelnosti. Aplikace nékterych reseni je mozna
pouze pfi souhre obou, resp. vSech tii stran: vy-
robce - prodejce - zdkaznik. Univerzalnim feSe-
nim by bylo podle nazord kupujicich pouzivani
oball 100% recyklovatelnych nebo biologicky
rozlozitelnych. V nékterych kategoriich
trvanlivych ¢i znovu doplnitelnych pro-
duktl Ize zvazit donasku vlastnich
plnicich nddob. Pomérné prekva-
pivym zjisténim je skutecnost,
Ze kupujici v obou zemich
nepovazuji vratné sys-
témy za zcela funkenf
reseni globalniho
problému s od-

padly.

[

.
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nadobach na tfidény odpad bylo pro zvySeni spravného tridéni a zvyseni mnozstvi @\\)C;‘ @bovobo
uvedeno, co do nich patfiavjaké tridéného odpadu, kdyz bude na obalu kazdého Qo“ 060 o
podobé. vyrobku uvedeno, jak ma byt obal, resp. produkt tfidén. O ‘:‘_\)& €ESKY A SLOVENSKY OBALOVY KONGRES
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Webovy portal
www.svetbaleni.cz
Vice nez aktuality!

Na webovem portdlu casopisu Svét baleni nabizime obalovym profesionaldm trendly, inspirace
a novinky nejen z ceskeho a slovenskeho, ale i svetoveho obaloveho trhu. Na portdlu najdete

kromé nejcerstvéjsich zprav i tyto exkluzivni online rubriky:

1. Rozbalime to s...

2. Jak na recyklovatelny obal

Cesky a slovensky obalovy trh je plny zajimavych lidi, ktefi maijf jeété za-
jimavéjéinazory. Casopis Svét balenfvam pravidelné prinasikratké rozhovory
s témito osobnostmi, ve kterych rozbalime jejich myslenky a ukdzeme svétu
jejich napady.

Zatim jsme to rozbalili s...

Petrou Roulland, head of private brand Bez kompromisu, Rohlik.cz
Janem Kaprhalem, innovation & marketing managerem, Smurfit Kappa
Katjou Seidenschnur, feditelkou kategorie cukrovinek Nestlé

Pavlem Chalupkou, marketingovym reditelem Kofola CeskoSlovensko
Lukasem Miklosem, CE lead packaging managerem Tesco Stores
Janem Skodou, corporate PR & marketing managerem,

Hollandia Karlovy Vary a HOPI Holding

i E! Co nam prozradily tyto osobnosti obalového byznysu?

Obalové inspirace Ize nalézt v riznych ¢astech svétal
V posledni dobé jsme nabidli inspirace z USA, Kosova, Svédska, Némecka,
Japonska, Norska, Rakouska a Ruska.

[l Kam vas vezmeme pristé?
Bt

Nemadate ¢as navstévovat nas web kazdy den?

To chapeme. Staéi nas sledovat na socidalnich

sitich a odebirat newsletter SB News a budete vzdy
informovani, kdyz se na webu objevi dalsi prispévek.

Udrzitelnostje hit, a to znamen3, ze vSichni chtéjimit obaly, které jsousnadno
recyklovatelné. Rady najdete v pravidelné online rubrice, ktera je spole¢nym
projektem AOS Eko-kom a ¢asopisli Svét baleni a Zbozi&Prode;.

Zatim jsme pfinesli ndvody, jak na recyklovatelné obaly v téchto oborech:
e Papirovy program

e Cistici prostredky

¢ Praci prostiedky

e Pivo

® Mlééné vyrobky

® Nealkoholické napoje

Chcete zajistit, aby byly vase obaly snadnéji

Pravidelné sdilime na web &lanky z tiSténého Casopisu Svét baleni jako
ochutnavky originalniho obsahu, ktery najdete kazdé Ctvrtleti v luxusnim
tiSténém ,obalu”.

m svetbaleni
n svetbaleni.cz
u @svet_baleni

@ www.atozregistrace.cz/sbnews/




NOVINKY Z LOGISTIKY

Prinosy automatizace a robotizace jsou
zname, coz platii pro obor packagingu.

Mdze jit o FreSeni nedostatku lidskych
zdroji nebo nahrazeni prace ¢lo-
véka tehdy, je-li pracovni ¢in-

nost tézka ¢t monotonni.

Casty poZadavek firem

na rychlou navratnost

investice nenivzdy

Nellalie=lla)2

David Capek
redaktor

@ david.capek@atoz.cz
n svetbaleni.cz

m svetbaleni
u svet_baleni

Nasazenipokrocilé automatizace a potazmo
robotiky v kazdém pripadé vyZaduje
detailni pfipravu i spolupraci napfic¢
firmou. Hovofi o ni Jifi Hopp, ve-
douci zavodu spole¢nosti Emco,
a zmiriuje i dllezZitost zpétné
vazby od zékaznikd. ,Za-
fizeni, které je az pfilis
univerzalni, vétsinou
nefunguje dobre,”
podotyka.

Kromé nezbyt-
ného vypodtu na-

vratnosti investice
je predevsim zapotrebi
zvazit, zda je dany proces
pfipraven tak, aby mohl byt
automatizovan. ,Je tedy nutné
velmi peclivé zmapovat, co véechno
dnes déla Elovék. Kazdy jeho dkon a ko-
rekci neshodného procesu. Napfiklad

u prevozu palet je to pfimacknuti volného
konce fdlie, ktery pak zplsobi nezalozeni do
automatického skladu. Nikdy o tom nikdo neho-
VOFf, bere se to jako ,béznd véc'. Ale vyresit to,
aby s tim automat nemél problém, neni samo

Stanislav
Hamara
manazer rozvoje
vyroby

Plzensky Prazdroj

,LELIMINACE CHYB VE
ZNACENiI PRODUKTU*

Robotizaci vyuzivame c¢asto také k au-
tomatizovani kontrolnich procest
béhem procesu staceni, baleni a na-
kladky. Pripravujeme napfriklad zafizeni,
které v pravidelnych intervalech zkon-
troluje kamerovym systémem sprav-
nost etikety a korunky u sklenénych
lahvi, diky ¢emuz eliminujeme chyby
v oznaceni vyrobk{. Bude to vyznamna
pomoc pro operatory stacecich linek.

ﬂ‘:

i
¥ ATV

sebou,” upozorfiuje Roman Chudas, project
manager ve spolec¢nosti Europasta SE. V obec-
n&j8im smyslu podle n&j nebrani vyuziti robotd
v baleni dnes uZ nic zédvazného. ,Je to jen o vili
a ochoté jit do néceho nového. A pokud se pro
to rozhodnu, musim byt pfipraven prekondvat
prekazky. Atéchje natéto cesté celédrada,” sdé-
luje Roman Chudas. A dodav4, ze kdo automati-
zuje poprvé, bude to pro néjtézké. Kdojiz tento
proces jednou zvladl a poucil se, bude na tom
nepochybné Iépe.

Existuji vSak i pripady, kdy negativni zkuSenosti
se zavedenim automatizace arobotizace v (ne-
davné) minulosti brani rozvoji v sou¢asnosti.
Celkové vétsi informovanost o moZnostech,
které robotizace pfindsi, postrada Daniel Hav-
licek, marketing manager spoleénosti Fanuc
Czech. ,Robotizace je v sou¢asné dobé jiz do-
stupnd a vhodné i pro malé a stfedni podniky,”
poznamenava.

ROBOTICKA MANIPULACE? PROZRETELNE
ROZHODNUTI!

PFikladd vyuZiti robotiky v baleni je v Ceské
republice jiz fada. A mnohé dalSi projekty se
chystaji — i navzdory tomu, ze prakticky vSech

7
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Ve spolupraci s w

systemylogistiky.cz
n systemylogistiky
m systemylogistiky
u systemylogistiky

firem se dotkla epidemie koronaviru a pfichod
hospodarské recese je v tuzemské i globalni
ekonomice na spadnuti.

Jiz zminéna spolecnost Emco ma na kazdé vy-
robni lince urcity stupen automatizace nebo
robotizace, kdy nahrazuje lidskou préaci, zefek-
tiviiuje proces nebo zlepsuje ergonomii prace.
Jde napfiklad o plné automatizované skupi-
nové balenf, robotickou manipulaci s vyrobky,
automatické davkovanisurovinaleccosdal$iho.
UZ v roce 2014 udélal majitel firmy Zdenék Ja-
hodarozhodnutioinvesticido robotizace baleni
tyCinek, prestoze to v té dobé a daném oboru
bylo ojedinélé.,Pomocidvou robotd uloZime do
skupinového baleniaz 100 000 kusU ty&inek za
sménu. S postupem ¢asu a po rozjezdu linky se
to ukazalo jako velmi prozretelné. V soucasné
dobg, kdy Celime existenénimu nedostatku
pracovnikd Eeskych i zahrani¢nich, je to v pod-
staté jediné feSeni. S narlstem prodeje mimo
jiné i proteinovych tycinek bez cukru se ndm

9 Michal Ondomigi
reditel logistiky
Alza.cz
,,KOMBINUJEME
VICE TYPU
STROJU*

Neustale sledujeme nové trendy a oveé-

fujeme vSechny moZznosti nasazeni
automatizace a robotiky ve sklado-
vych provozech, abychom byli schopni
vyuzit vyvoje v této oblasti. Vykonné
automatizované balici stroje ve vét-
3iné pripadl jsou schopny balit pouze
omezeny typ a velikost produktl. Za-
roven zabaleni vice kusd rozmérové
rozdilnych produktd do jednoho baliku
zUstéavéa na hranici moznosti robotizo-
vaného pracovisté. [dedlnibalici stroj by
meél byt schopen zabalit vSe takzvané
od Spendliku az po lokomotivu. Coz je
nerealné (bez nadmérné komplexity
nebo napf. ztraty vykonu), a proto se
dostavame do situace kombinace vice
typd strojd.

L nd 0l Nenechte si ujit Cerstvé

“#% informace a drzte krok

2k s logistickymi klienty!

Vice na systemylogistiky.cz

Martin Kurdiovsky

reditel nakupu a logistiky,

Vitar

tato investice
jiz davno vrétila,”
ocenuje Jifi Hopp.

Nejvétsiinvesticiz pohledu
automatizace ¢i robotizace
ve vyrobnim zavodé Hrdly spo-
le¢nosti Emco predstavuje robo-
tizace vkladani suSenek do vanicek

a skupinové obchodni baleni produktu
Mysli. U obou projektd doslo k vyraznému
snizeni poZzadavku na pocet pracovnikl na
lince, coZ firmé& umoznilo vétsi vyuziti kapacit
linek a usnadnilo planovani. Kromé toho Emco
chysté automatizaci obchodniho baleni suse-
nek, kde hodla nahradit Etyfi pracovni mista.

Rovnéz spole¢nost Europasta se vénuje automa-
tizaci a robotizaci jiz nékolik let. Samotny proces
vyroby v zavodév Litovli, kde se vyrabéjitéstoviny
znacky Adriana, je koncipovan timto zpUsobem,
ato od dopravy mouky k technologickym linkam,
po naslednou dopravu do ¢astibalenia automa-
tizaci celého balictho procesu. ,V zdvodé mame
pét vyrobnich linek, z nichz kazda ma pIné auto-
matizovany vyrobni i balici proces, a to vCetné
paletizace. Pouze na jedné lince se ukladaji vy-
robky na paletu ru¢né. Zatim. D4 se tedy kon-
statovat, Ze vyrobni proces je témér cely plné
automatizovan,” popisuje Roman Chudas. Nynfi
firma pfipravuje projekt automatizace paletizac-
niho pracovisté. A dale intenzivné fesi automati-
zaci prevozu palet s hotovym vyrobkem. Roman
Chudas doplnuje: ,Predevsim z ergonomickych
ddvodd se pak ohlizime po automatizaci pytlo-
vaného zboZzi, kde vkldddme nadéji do kolabora-
tivnich robotd. Ale zde jsme zatim v Uvahach na
zacCatku procesu.”

PLZEN, NOSOVICE, SMiCHOV A KYJE

Jak uvadi Plzerisky Prazdroj, pfi vafeni piva do-
drzuje pGvodni receptury i postupy, ale pro
uleh&eni prace a hlidani kvality vyuziva i nejmo-
derngjSi dostupné technologie. Ty pivovarnické
skupiné& pomahaji také pfi baleni produktd nebo
ve skladech. ,V pivovaru Radegast v NoSovicich
jsme na prelomu roku otevieli novy centralni
sklad, najehoZ plose operuje 16 robotizovanych
vysokozdviznych vozik{, které automaticky fidi
skladovani a manipulaci s paletami v objektu
skladu. Zvladnou prakticky v8echny operace
ve skladu vyjma nakladky a vykladky palet do
azkamionU. Zcelaautonomné vyzvednou zbozi
z predavacich mist z vyroby, zboZi uskladnf
nebo pfivezou podle pozadavku do pfipravného
mista k nakladani. Navic dok&Zou naskladrovat
pIné palety precizné do vysky, ¢imz efektivnéji
vyuzivdme prostor skladu,” pfiblizuje Stanislav
Hamara, manazer rozvoje vyroby Plzeriského

K paletizaci ndpojd Capri-Sun
vyuzZivame sestioseého robotq,
ktery ma potiebny rozsah pohybd
pro odbér vyrobkd z nékolika vyrobnich

linek. V soucasnosti
ovérujeme vyuZiti ko-
laborativnich robotd ve
vyrobé doplrikd stravy.

Prazdroje. Vo-

ziky jsou fizené
laserovou navigaci
a samy si napriklad vy-
méni baterii.

Aktualné v Plzeriském Prazdroji
pracuji na projektu automatického
mixovani rdznych typd zabalenych
produktd na jednu paletu, aby svym od-
bératelldm usnadnili logistiku a pfijem zboZi.
LV prébéhufijna spustime v plzeriském pivovaru
automatickou linku, kterd bude schopna nami-
chat na jednu paletu rizné vyrobky podle po-
treby zékaznika. Tato inovace je uz nyni souc¢éast
nové linky na staceni piva do plechovek, kterou
jsme zprovoznili v pivovaru Radegast zacatkem
letosniho roku,” konstatuje Stanislav Hamara.
V Plzni pak spole¢nost chystd novy stroj na
baleni lahvového piva do krabic, ktery bude vy-
baveny robotem na manipulaci s balenim. Tim
firma dokéze odstranit namahavou ru¢ni praci
prinakladani krabic do balicky.

Také Pivovary Staropramen vyuzivaji ve svych
provozech robotizaci. ,Na stacirné lahvi po-
uzivame jiz Sest let robotickou paletizacikrabic,
na stadirné sudd pak &tyfi roky spoleénou robo-
tickou paletizaci s depaletizaci sudd. Koncem
letoSniho roku chystdme dalsi robotické praco-
vidté na aplikaci paletovych titkd pro palety se
sudy,” informuje Alena Vachové, manazerka ko-
munikace a firemnich zaleZitosti ve spole&nosti
Pivovary Staropramen.

Pokud jde o vyrobce v segmentu nealkoho-
lickych napojl, pak spoleénost Coca-Cola ve
vyrobnim zavodé v Praze-Kyjich disponuje mo-
dernimi linkami, jejichZ provoz je z velké &asti
automatizovany a operéatofi ,jen” dohlizeji na
bezproblémovy chod vyroby, dopliuji zasoby
obal jako napfiklad role etiket nebo role félie
a pfestavuji parametry strojd pfi zméné vyroby
na jinou velikost baleni. Kazdy stroj pracuje
podle zvoleného programu, stroje mezi sebou
navzdjem komunikuji a synchronizuji se. Jan
Turek, reditel ICSC ve spolecnosti Coca-Cola
HBC Cesko a Slovensko, popisuje: ,V lofiském
roce jsme napfiklad nainstalovali novou linku
pro vyrobu sycenych ndpojd do PET lahvi, ktera
je vybavena automatizovanou prestavbou vét-
giny prvkd linky pfi zméné vyroby. Diky tomu
probé&hne zména vyroby uz béhem 30 minut
misto obvyklych dvou hodin.” S modernizacipo-
kracuje firma i v leto$nim roce: v zafi probéhne
instalace nové bali¢ky a paletizéru na plechov-

kové lince. l




ECOBOWL -
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Pouzivani plastd méa své limity a omezeni.
Pokud se budeme na problematiku po-
uzivani plastd divat racionalné a pragma-
ticky, zjistime, Ze se bez plast( v modernim
pramyslu prosté neobejdeme. Na druhou
stranu jich moderni spole¢nost produkuje
takové mnozstvi a tolik druhd, Ze se staly
vyznamnou hrozbou, kterou jes$té nejsme
schopni zcela zhodnotit. Pohybujeme se ve
svété, kde je mozné vysledovat mnoho na-
zor{ na to, jak se s touto vyzvou pro 21. sto-
leti popasovat.

Mezi vSemi moZnostmi se vyskytuji i nazory
extrémni na obou stranach nazorového
spektra. Existuje vSak i zlata stredni cesta,
kterad sazi na vyvazené pouzivani plastd
a nasi schopnost snadno oddélit recyklo-
vatelné od nerecyklovatelného nebo hife
recyklovatelného. VSichni si uvédomujeme,
Ze jsou vlastnosti, a to predevsim ochranné,
diky kterym jsou nékteré plasty neprekona-
telné. Ale nékdy je jejich pouziti naprosto
zbytecné!

Proto se vyvojové tymy v DS Smith
a Multivac zamyslely nad tim, kde a jakymi
prostfedky by se dalo naduzivani plastl
omezit. Vysledkem je projekt ECO BOWL.

Na zakladé dat, analyz a trend( se obé
spolec¢nosti rozhodly zamérit na nejrych-
leji rostouci ¢ast trhu, a to od ,fresh food”
po ,ready to eat”. Vyvinuly obal, u kterého
se jim podafilo snizit podil plastd o 85 %,
a soucasné zvysily podil recyklovanych ma-

teriald. Vysledny obal je kombinaci spodni

misky z vinité lepenky a ochranné vanicky

v kombinaci z mékké spodni félie a vrchni

kryci félie. Jeji ddmysIn& navrzeny tvar
umoznuje nasledné vyuziti na souc¢asnych
hlubokotaznych strojich ¢i miskovacich. Byl
vybran takovy material, aby bylo mozné bu-
douciobsah baliti v ochranné atmosfére.

Je ohromujici, kolik pozitivniho pfinese
plastova ,kapsa“ v papirové vanicce. Z eko-
logického hlediska je to predevsim jiz zmi-
néna Uspora plasth a vyuziti papirového
recyklatu. Jedinecnost obalu ale spociva
také v tom, jak jej Ize vyuzit pro komunikaci
se zakaznikem. Vanicka je potisknutelna
z obou stran, i sdéleni na vnitfni strané je
tedy skrz transparentni skinovou fdlii vidét.
I na skinovou félii je mozné tisknout a také je

mozné prostor mezi kapsou a skinovou foélii

vyuzit pro vlozeni drobného darku, letacku

N
RECYKLOVANE

PSR HERE

Aoy way LHDRIANON OE
e e o Yo cardionand.

\ ¥

CPLASTUAV
OMATERIALU

.____—-i—f_- —

7/

<t Startad

vy

s recepty nebo soutézi. Moznosti komuni-
kace na obalu jsou témér nekonecné, stava
se tak jedineénym prvkem v regalu. Jeho
atraktivita je v porovnani s konvenénimi
obaly nadprdmérna.

Schopnost zaujmout spotrebitele spolec¢né
s uzitnymivlastnostmi déla ECO BOWL jedi-
nec¢nym. Pro koncového spotrebitele je obal
velice prakticky a poskytuje velkou variabi-
litu pouziti. Znate to vsichni. Pfinesete si

domu &erstvy kousek masa, ale na posledni

chvili se rozhodnete, Ze budete mit k vecefi
pecivo se zeleninou. Pokud jste si pfinesli
maso v obalu ECO BOWL, jednoduse oddé-
lite plastovou kapsu s obsahem a date do
mrazaku. Usetfite tim dalsi plastovy sacek.
Jestli mate v obalu ECO BOWL zabaleny jiz
hotovy pokrm, napfiklad platky sekané, mu-
Zete je po separaci od lepenkové vanicky
rovnou vlozit do mikrovinné trouby.

Vysledkem spoluprace mezi DS Smith
a Multivac bylo vytvoreni nejen velmi udrzi-
telného obalu, ale celého baliciho systému,
ktery je mozné s mensi Upravou pouzit i na
stavajicich balicich linkach. K nahrazovani
plastl recyklovanym materidlem muze
tedy dochazet velmi rychle a s minimalnimi

naklady.
ECO BOWL je produkt, na ktery mohou byt

spole¢nosti DS Smith a Multivac pravem
hrdé.
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DS Smith Packaging Czech Republic
www.dssmithpackaging.cz
+420 412528 984
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NERESTIV OBALECH
Obaly pro alkohol, tabak, tabakové vyrobky...
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MLEKO A MLEENE VYROBKY
Obalova feSeni pro syry, jogurty ¢i tvarohy

(NE)OMEZENE
MOZNOSTISKLA
Prednosti a limity
skla jako obalového
materialu

e TS
AUTOMATICKE SKLADANI
KRABIC

Technologickeé trendy

SVETELNE EFEKTY
NA OBALECH

Novinky v oblasti smart
packagingu

OBALKO 2020

Speciélni priloha
z nejvétsiho obalového
kongresu v Cesku
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PAPIROVY 0BAL
STOLET

Papirové obaly s PEFC certifikaci jsou modernim, ekologickym a spolecensky zodpovédnym feenim, které pozitivng vnimaji i zakaznici.
Pres 70% Geskych lesii ma certifikaci PEFC, kterd potvrzuje jejich udrZitelny rozvoj a Setrné vyuzivani jako zdroje deva,
Podpofte péti o naSe lesy, Zadejte PEFC certifikovany papir.

@

Casopis Svt baleni nyni nové vychdzi
na PEFC certifikovaném papiru. WWW.DET[:.EZ

PEFC

PEFC/08-01-01
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greiner

PACKAGING

Komplexni obalova feSeni v oblasti
plastovych lahvi, déz, nadob, kanystri
a jinych vyfukovanych vyrobk: to je EBM

Pokryvame velké spektrum trznich
segmentl v ramci food i non-food produktd.

Podilime se na vyvoji zakaznickych reseni
a nabizime atraktivni moznosti dekorovani.

RozSifujeme portfolio vyrobkd s podilem

regranulatu/recyklatu.

www.greiner-gpi.com, tel.: +420 577 083 222

greiner packaging slusovice s.ro., Greinerova 54, SluSovice, Czech Republic




