Pivo patfijiz od sveho vzniku k ceské kulture a dobre se mu
vede (pomineme-li koronavirovou krizi a vypadek gastra)

(v druhé dekadé nového milénia. Pivu se ale daripo celem svété
a vzhledem k tomu, Ze se vedle zavedenych znacek a tradicnich

chuti objevuje na trhu stdle vice origindlnich pivnich specidld, véetné
nealko variant, tento nQpoj oslovi opravdu témér kazdeho. A oslovuje
(obalove odborniky. Ke kvalitnimu pivu totiz patri i kvalitni obal.

SLAD V OBALECH
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Jana Zizkova, Stanislav D. Bfer
n svetbaleni.cz

m svetbaleni

Trh s pivem neustéle sv&tové vzrdsta. | kdyz

pivo patfi k nejpopularngjdim napojim pre-

devsim na evropském a americkém trhu,

stéle Castéji si nachazi dalsi nové za-

kazniky i v asijskych zemich. Ostatné

zemé jako Cina, Japonsko, Rusko

¢i Vietnam patfi k nejvéts§im

konzumentdm piva jiz néko-

lik let. Zajimava je proména

vnimani znacek. Ackoli zhruba

60 % celosvétové produkce za-

jistuje pét pivovarnickych skupin

v podobé pivnich gigantd (AB InBey,

Heineken, China Resources Snow Brewe-

ries, Carlsberg, Molson Coors Brewing), které

vlastni fadu zavodU po celém svété, na trhu je

stéle dost mista i pro dal&i producenty. A uka-

zuje se, ze nejenom Cesti spotrebitelé maji

v oblibé vedle globalnich zavedenych znacek

stéle Castéji i méné tradi¢ni, ale o to vyraznéjsi

chuté piv z riznych minipivovard. Tito vyrobci

se vedle originalni ¢i pfimo nezaménitelné chuti

piva ¢asto vyznacujiineméneé originalnimi obaly

Cipivnimi etiketami. A ukazuje se, Ze dnesnispo-

trebitel se nebrani za tato piva, pfi jejichZ vy-

robé je nizsi podil automatizace, zaplatit i vySsi

Céastky. Vedle téchto ,craft beers” je dalSim tren-

dem i rlst poptévky po nealkoholickych pivech.

Pokud se podivame k nasim némeckym souse-

ddm, jen na tomto trhu je nyni nabizeno asi 500
rlznych nealkoholickych znadek.

Obald na pivo existuje cela fada a vedle tra-
diénich oball se vyvijeji i dalsi nové designy &i
technologie, které tyto zmény umoziuji. U vel-
koobjemového baleni patfi k velmi populédrnim
typlim kegy, které v8ak uz davno nejsou repre-

Petra .
Chovancova
vykonna feditelka
Pardubicky pivovar

,VILEM V NOVEM
BALENI{“

Vilém je jedno z nejoblibenéjsich piv
z portfolia naseho pivovaru, a proto ho
od zacatku kvétna nabizime v novém
atraktivnim baleni. Pro volbu plechovky
hovofi i rostouci popularita tohoto
baleni.

zentovany pouze klasickymi sudy (dfive dre-
vénymi, dnes kovovymi &i plastovymi), které
umoznuji vicenasobné pouziti. Predevsim ti
producenti, ktefi pivo vyvazeji do nékteré ze
specifickych oblasti, stale Castéji vyuzivajii vel-
koobjemové obaly nevratného charakteru, kdy
vyrobce nemusi Fesit mnohdy problematickou
vratnost oball v odpovidajici kvalit&. Tyto obaly
(petainer, key keg, polykeg apod.) jsou v drtivé
mife z PET. Druhym dlvodem, pro& spotieba
PET velkoobjemovych oball stoup3, je pfede-
v&im snazsi manipulace.

Co se ty&e spotiebitelského obalu, v Cesku pat-
fila dlouho ke stélicim pouze sklenéna lahev.
Je pravda, Ze i dnes, kdy trh zaznamenava pre-
dev&im néardst obliby napojovych plechovek,
spotrebitel tento typ tradi¢niho baleni oceruje
a sklo patfi v oblasti spotfebitelského baleni
piva stéle k majoritnim obal@m. Sklo je &asto
voleno i jako obal pro prémiové typy pivniho
obalu, véetné darkovych variaci. V tomto dru-
hém pfipadé se objem zdaleka neomezuje
na tradi¢nich 0,5 I. Navic ,pivni” darek se po-
souva do luxusnéjsi oblasti jak provedenim, tak
i cenou. Stéle Castéji se do designovani téchto
lahvi zapojuji i zndmi designéri. Velmi zdarilym
vysledkem byla pred Casem napr. vanocnilahev
Plzefiského Prazdroje z dilny Ronyho Plesla ve
spolupréci s vyrobou ve spole¢nosti Vetropack
Moravia Glass.




Velkym kon-

kurentem pro

pivo ve skle za-

¢ind byt népojova

plechovka. Vedle fady

vybornych mechanickych

a fyzikdlnich vlastnosti u ni

spotrebitel ocefiuje ergonomii,

nizkou hmotnost, atraktivni design

i bariérové vlastnosti, které pfispivaji

i k uchovani chladu. Zajimavé je, Ze nikoli

na poslednich mistech spotrebitelé uvadeji

jako dalsi benefit i charakteristicky zvuk, ktery

vnimame pfi otevieni plechovky. Pfedevsim

mladsigenerace ocefiuje i environmentalnost”

obalu (na rozdil od vyroby je recyklace hliniku

pomeérné snadna a Ize ji provadét prakticky bez

omezeni pfi zachovani véech vlastnosti). Zaji-

mavou, i kdyz velmi drobnou alternativu k ple-

chovkdm predstavuji plastové obaly vizualné

stejného tvaru jako plechovka, ale s moznosti

vidét obsah. K velmi zajimavym designovym po-

&inlm tohoto typu patfi produkce spoleénosti

Invento Americas. K populdrnim patfii spotre-

bitelské kovové kegy o vétsich objemech. Tyto

kegy spolu s atraktivnim potiskem vyrabi napf.
Ardagh Group.

Z hlediska prodejnosti je vzdy ddlezitym
faktorem design obalu. U pivnich oball je spe-
cifické, ze vyraznou roli prodejné-reklamniho
komunikatora prebira etiketa. U velkych pivo-
var( se design etikety pfidrzuje mnohdy strikt-
nich korporatnich pravidel, takze i kdyz &asto
komunikuje srozumitelné a pozitivné pfijimané
hodnoty (tradice, poctivost, pfirodni produkt),
mUzZe byt pon&kud stereotypni &i nudny.

Naopak mensi pivovary v posledni dobé nabi-
signy. Mezi tvarce vyraznych designd na pivni
specialy patif spoleénost Fiala & Sebek Visual
Communication, ktera je zaroven i nékolikana-
sobnym nositelem ceny Obal roku. Na trhu je
rovnéz dostatek vyrobcl etiket. Za viechny je
potfeba jmenovat spoleé¢nost Colognia Press,
ktera je diky technologickému zdzemi schopna
natisknout klientovi prakticky jakykoli design.
Pro stfedni a mensi pivovary realizovala spo-
le¢nost fadu zakazek jak konvenénich grafic-
kych, tak i samolepicich etiket. Aplikace a vybér
spravného typu lepeni je velmi nendpadnou
&asti vyroby, ktera véak mdze celkovy vzhled
designu zna¢né ovlivnit. Specialistou na lepenf
je spole¢nost Collma, kterd ma zkusenost, Ze ke
kazdému zakaznikoviz pivovarnictvije tfeba pfi-
stupovatindividuélné. Pouzivané technologie se
totiz lisi pivovar od pivovaru. Kromé vstupnich
pozadavkd klienta je potfeba vzit v Gvahuirych-
lost a typ etiketovaci linky, zplsob pasterizace
piva, nasledujici prvky baliciho procesu, zplsob
skladovani, pfipadné export atd. Kromé jiného

je potreba znat 1
souvislosti celého

procesu (etiketovani,

volba multipacku, skla-

dovani atd.). Nespravné

zvolené lepidlo na vihkém

povrchu lahviv malo prodysném

multipacku mdze vést k jeho vyte-

Ceni, pfipadné i k uvolnéni celé etikety

zlahve.

Je neoddiskutovatelnym faktem, ze v malo-
obchodni siti spotfebitel stale Castéji dava o
pfednost ndkuplm piva v jednordzovych
multipacich. To v8ak neznamen3, Ze vyroba
plastovych prepravek se zastavila. Vzhledem
k neustdlé vysoké spotrebé tohoto typu obalu
v pivovarech i pohostinstvich je jich potfeba
nejenom velké mnoZstvi, ale kvali novym po-
Zadavkdm ze strany klienta (napf. p¥i pfechodu
na jiny typ technologie) dochazii v této oblasti
k vyvoji novych designl. Jednim z inovétorQ
prepravek — at uz se to tykd zmeény konstrukc-
nich prvkd vstikované vnitini fixace &i designu
celého obalu - je spole&nost Schoeller Allibert.

www.collma.sk

e flexograficke farby

inzerce

COLLMAA

EXCLUSIVE SOLUTIONS

o etiketovacie, dutinkové a tavné lepidla

Neldmte si hlavu nad tym, ¢o mame pre Vas vyrieSené.
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Rada dneénich vyrobcl upfednostiiuje neje-
nom ergonomii (pfedevsim u odnosnych ruko-
jet), ale i estetickou stranku, coz se projevuje
predevsim v dekoraci vhodnou IML etiketou,
ktera je na rozdil od klasického potisku &i kon-
vencni etikety prakticky neznicitelnd, &i zvyraz-
nénym tvarem. Jednim z trendd jsou prepravky
s vétsimi ,okénky” v bocich prepravky. Toto Fe-
Seni umoznuje nejenom lepsi pohled na uvnitf
lozené lahve, véetné jejich etiket, ale zaroven
spotfebu materidlu. Dal$im, jesté dsporngjsim
trendem u plastovych obald je pak vyroba plas-
tovych multidrzak na skupinu lahvi, to je viak
vhodné feseni spiSe do oblasti retailu.

K populérnim obaldm v prodejni spotiebitelské
siti patfi lepenkové multipacky. Kromé nizké
hmotnosti a pohodiné moznosti odneseni piva
dom0 patfi k jejich benefitdm i marketingovy
potencidl, ktery Ize realizovat na pomérné velké
plode potiskem. Zna&ny potencial multipackd
vnimaji i samotni vyrobci obald, ktefi se zatim
soustredili na vyrobu velkych &i stfednich sérit.
Vzhledem k vysokému rdstu minipivovar( si véak
zpracovatelé kartonaze uvédomuji, Ze i zde exis-
tuje velké kupni sila klienta, kvali které se vyplati
rozsifit své technologické moZznosti. Pfedevsim
v sortimentu mensich sérii, ale o to ¢astéjsich
zmé&nach designu oball pro pivo a limitované
pivnispecidly vidi spoleénost Thimm pack’n'dis-
play budoucnost v digitaini vyrobé POS/POP
produktd z ekologické, snadno recyklovatelné
vinité lepenky. To umoznuje predevsim digitaini

4,6% on, .

o obalovych rFesenich

vyroba, tedy spojeni digital-
niho tisku a produkéniho di-
gitalniho laserového vyseku.

Vedle vratnych pre-
pravek a lepenkovych
pivnich multipackd
patfi k nejoblibengjsimu
skupinovému baleni piva
baleni do fdlii. Pro fadu
producentl vyrabitytofélie
spolec¢nost Granitol Morav-
sky Beroun. Co pevnosti félie
tyCe, nenirozdil mezi balenim
piva a nealkoholickych na-
pojd. V Granitolu pro oba seg-
menty pouzivaji obdobny typ
félie (jednovrstva, vicevrstva),
v&etné podobné tloustky téchto
folii. Pripadné rozdily jsou dény spise rliz-
nymi typy balicich linek u jednotlivych odbéra-
tell. Z hlediska dodévek félii do pivovard tvori
95 % prodeje Granitolu dodéavky do vétsich, ve
vétsiné pfipadd nadnarodnich podnikd. Z dlou-
hodobého hlediska Ize fici, Ze se na baleni piva
vétsiné piipadl vyuZita pIna kapacita tiskového
stroje. Na rozdil od baleni nealkoholickych na-
pojl dochazi u vyrobcl piva mnohem Casté&ji ke
zmé&nam designu jednotlivych vyrobkd. Druhy
smeér vyvoje je pfesné opacny. Ukazuje se, ze
v posledni dobg jiz nékteré pivovary vzhledem
k vétsimu tlaku na ekologii od potisku upoustéji,
pfipadné jej omezuiji.

Pfed hlavni pivni sezonou se na trhu objevilo
mnoho novinek. ,Vilém je jedno z nejoblibenéj-
Sich piv z portfolia naSeho pivovaruy, a proto ho
od za&atku kvétna nabizime v novém atraktiv-
nim baleni,” fika Petra Chovancova, vykonna fe-
ditelka Pardubického pivovaru. Moznost sto¢enf
do plechu se objevilaidiky novému majoritnimu
akcionafi, ktery st své kapacity vénoval ke sto-
¢eni piva Pernstejn. ,Na trase Pardubice-Praha
tak mdzeme potkavat cisternu s nasim pivem
Vilém, ktera se ndsledné stocido plechu v praz-
ském smichovském pivovaru,” dodéavéa Petra
Chovancova. Plechovky maji objem 0,5 | a jsou
k dostani v pivovarskych prodejnach Pivovarka
a postupné se dostavaji na regdly prodejnich
fetézcl.

Pivovar Radegast uved| na trh special Radegast
Ratar, ktery je idajné nejvic horké pivo (50 IBU)
v historii pivovaru Radegast, ktery letos slavi
50. vyro&iod uvareniprvnivarky piva.,V posled-
nich letech je mezi spotrebiteli a milovniky piv
velky zajem o piva s vysokou horkosti. V no$o-
vickém pivovaru se snazime bofit zaZité bariéry
apfindSet novy pristup k pivu, a tak jsme nastar-
tovali novou pivni kategorii s touto mimoradné
horkou pivnirevoluct,” sdélil lvo Karak, manazer
pivovaru Radegast v NoSovicich. Nazev no-
vého piva z noSovického pivovaru se inspiroval
u kmene Ratard, jejichz nejvy$sim bohem byl
Radegast. Radegast Ratar je v prodeji ve skle
i plechovce o objemech 0,51.

Znacka Starobrno rozsifila portfolio o tfi nové
piirlstky v podobé Femesinych piv. Nové si kon-

zumenti daji spodné
kvaseny lezak IPL, svrchné
kvaseny nefiltrovany APA
nebo vishovy RED. ,PFi vyrobé jsou

pouzivany i zahrani¢ni suroviny, aromatické
chmele, které jsou chutové zajimavé a nejsou
bé&Znou sou&asti lezakd prodavanych v Cesku,”
dodava Jifi Brifovjak, vrchni sladek zodpovédny
zakvalitu vafenych piv ve vSech pivovarech Hei-
neken CR.

Fotn. .
00 Jang Zkog

Budé&jovicky Budvar vyslysel volani spotfebitell
po zlatavém moku s vyS$Si horkosti. Na trh uvedl
hotky lez4k s IBU 33. Ke konzumentdm se pivo
dostava v lahvi (0,5 1), plechu (0,5 1), kegu (30,
501) avtanku. Pivovar v posledni dobé& masivné
inovoval v oblasti etiket, ze kterych vétsinové
mizi oznaceni Budweiser.

Vri¢anova
obchodnifeditelka
Collma

,JEPOTREBA NAJIT
NOVE DISTRIBUCNI

CESTY”

Z ekonomického hlediska je pro mensi
pivovary trendem, ze vétsi ¢ast své pro-
dukce stadeji do kegl. Vzhledem k aktu-
alni mimoradné situaci, kterd se mlze
opakovat i v budoucnosti, jsou tyto pi-
vovary nucené hledat sinové cesty k za-
kaznikovi. V prvni fadé je potreba najit
nové distribuéni cesty. A pravé s tim
mohou byt spojeny i nové typy oball
a s nimi souvisejici zplsob jejich plnéni.
Je treba pocitat napr. s tim, Ze u vrat-
nych lahvi odpada moznost pouziti sa-
molepicich etiket.



PLECH ZiSKAVA NAVRCH

Ne posledni novinkou je Ustup od plastu nej-
vétsiho pivovaru v zemi, Plzeriského Prazdroje.
Tématu se plné vénujeme v pfipadové studii
v jiné &asti tohoto vydani. Na tomto misté stoji
za zminku neddvny vyzkum, ktery proved!| tym
potravinafskych odbornikd z Fakulty techno-
logické Univerzity TomaSe Bati ve Zliné. ,Nas
vyzkum jsme provedli na jednom tfikrat chme-
leném Ceském lezaku, ktery bézné vyrabi a do-
déva na trh jeden z pivovar( na Moravé,” fiké za
¢leny tymu Richardos Nikolaos Salek a pokra-
Cuje: ,Pouzili jsme Ctyfi zakladni obalové mate-
rialy, které najdeme na &eském trhu: pdllitrovou
lahev z hnédého skla, 1,5litrovou hnédou PET
lahev, plllitrovou hlinikovou plechovku a pade-
satilitrovy keg sud.”

Vzorky byly skladovany v mistnosti se stalou
teplotou a bez pfistupu svétla. Prvni testy byly
provedeny ihned po dokoncenivyroby piva, dalsi
pak pravidelné kazdy mésic po dobu jednoho
roku. A vysledek? Nejvétsi rozdily mezi vzorky
byly zjisté&ny v obsahu rozpustného oxidu uhlici-
tého.,Ne kazdy obalovy materidl totiz slouzijako
stoprocentni bariéra mezi produktem a okolnim
prostredim,” upozornuje ¢lenka tymu Eva Loren-

lahev, do niz se dostaly molekuly kysliku, ktery pG-
sobi chutové vady. Intenzivni zmény pfitom byly

Napoje v novem

kabate

Nase obalova reseni
na napoje v plechovkach

<

pozorovéany od

Sestého mésice

déle. Dalsi vyrazné

zmény byly monito-

rovény u vzorkd sklado-

vanych ve skle, ale az od
osméhomeésice. Tyjsou zpUso-

beny tim, Ze stoprocentné netésni
korunkovy uzaveér. Jako nejlepsi oba-

lové materidly tedy byly vyhodnoceny
hlinikova plechovka a keg sud. Pivovary od
PET postupné upoustgji. ,Prodej piva do PET
lahvi dlouhodobg rostl, ale jiz pravdépodobné
doséhl svého maxima a momentalné stagnuje.
V nékterych pivovarech uz zaznamenali i mirny
pokles,” dodava Tomas Chaloupka, manaZer pro
klicové zakazniky spole¢nosti Granitol. Naopak
velky boom ma pivo balené do plechovek, kde
hlasi nardst vétsina pivovard. | tomuto tématu
se vice vénujeme, a to v rubrice Prizkum.

<

Jakkoliv pivo predstavuje kategorii velmi tra-
diéni, patfi vyrobcik nejvyraznéjsim inovatorim
natrhu. Nejvice samoziejmé pracujina vyladéni
samotného piva, o obalové novinky vSak neni
nouze. A to ani v dobé koronavirové epidemie,
kdy pivovary musely kompletné prestavét vy-
robu a logistiku, protoze prakticky ze dne na
den kompletné vypadl dllezity prodejni kanal

- on-trade._'

inzerce
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Smurfit Kappa

Better Planet
Packaging

nebo lahvich jsou | | = z
obnovitelnou, .
recyklovatelnou - 0
a biodegratovatelnou —
alternativou Vice udrzitelnych oball
r A na napoje najdete na:

pro plastoveé folie. smurfitkappa.cz
Navic zlepsSuiji
vnimani znacky jako
zodpovédného vyrobce.
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ALEPIDLA MANIPULACE MENE EMISI CO, Smurfit Kappa

Open the future





