sehraji pohyb, svetlo a zvuk

Vyvoj POP je velmi Gzce spjat s obalovym trhem. Jakykoliv obal produktu predstavuje
de facto zakladni klic k tvorbé POSM, od ktereho se odvijeji findlni graficky design, vyber
materialu pro produkcni ¢ast a nasledna implementace v misté prodeje.

Eva Perglova
projektova manazerka, Dago

Na propojeni obalu a POP se miZzeme divat ze dvou zéklad-

nich pohledd. Prvni vychézi z toho, Ze obal produktu z4-

stava delsi dobu neménny a jeho identita je tak silng,

Ze jakakoliv vétsi zména by jej ovlivnila negativné.

Jednd se vétsinou o silné celosvétové znacky.

Tyto vyrobky spotrebitelé vnimaji uz jen na za-

kladé barvy ¢i tvaru, aniz by si to uvédomo-

vali. V takovém priipadé musi POSM tyto

hlavni rysy vyrobku podtrhnout a kore-

spondovat s nimi. Byt se to pro vyvoj nosice

zda byt vlastné velmi trividlni, patfityto projekty
paradoxné vibec k tém nejt&zsim.

V druhém pfipadé méame obal produktu, vétsSinou n&jaké
limitované edice &i Uplné novinky, ktery sice nese zakladni
prvky dané znacky (napf.logo), avsak je zde minimalné jeden
dominantni prvek, jenz nakupujiciho vyrusi (napr. zména
tvaru lahve, barva obalu, font). V pfipadé POSM jsou tyto
projekty jednodussi pro vyvoj v tom smyslu, Ze cilovy za-
kaznik nezné produkt pfed uvedenim na trh, a tak mdze byt
kreativita displeje daleko vétsi. Na druhou stranu byvaji tyto

novinka na trhu ujme pomaleji nebo vibec.

Dynamicka evoluce

Rika se, Ze obal produkt prodava, aviak obal s Gginnou POP
komunikaci prodava i ndsobné vice. Vyvoj POS byl, je a bude
vzdy dan rozvojem jednotlivych odvétvi a potfebami naku-
pujicich. Ty se kazdoro&né& méni, coz zpUsobuje neustalou
dynamickou evoluci POSM. Co bylo neredlné pred desetilety,
povazujeme dnes za zcela automatické.

POSM se fidi aktualnimitrendy v daném case, misté a s urdi-
tym vyhledem na jeden az tfi roky. Obecné mame tendenci
prebirat novinky ze zapadu, bohuzel v8ak s nékolikaletym
zpozdénim, a tak stale zaostdvdme a mame co dohanét.
Tato doba se vSak déa eliminovat, pokud se spole¢nost
v dané zemi neboji udélat prilom, ehoz se v poslednich

Pokud se podivdame do minulosti, vSe zac¢alo malymi jedno-
duchymi POSM. Nasledné se pomalu prechézelo na prosta
permanentni feseni a poté svét objevil plast. Ve chvili, kdy
se zacala lepenka pouzivat nejen jako obalovy materidl,
ale jako novy stavebnikdmen nosi¢d, doslo k pfevratu,
atak éru permanentl vystfidaly na chvilineperma-
nentni POS. V poslednich tfech az péti letech
tvofil jejich podil priblizné 50 % trhu.

Roky 2018 a 2019 byly zlomové pro
kombinaci permanentnich a ne-
permanentnich materiald vét-
Sich POS. Tento krok se velmi
osveédcil a bude trendem
i pro nastévajici obdobi.
Také se budeme vra-
cet k designovym
permanentnim
vystavenim obo-
hacenym o nové

technologie, jez vyvo-
laji emoce a spusti im-
pulzni nékup. DaleZitou roli

budou hrat pohyb, svétlo a zvuk.
Pro tyto POSM je vSak nezbytna
ddkladna pfiprava a testovéani, proto
musime planovat kampané nejlépe rok
predem a hned zacit s vyvojem. Do popredi
se postupné zacnou dostavatiatypické lepen-
kové stojany a brandingy sekci's navigacemi.

Identické stojany v Fadé

Navzdory pozitivhimu progresu POS bude v dalSich letech
opadat zdjem o jednoduché unifikované predbalené stojany
(tzv. boxované). Jejich boom zacal pred tfemi lety. Nastava
tedy doba, kdy prestanou byt 4éinné - opét je maji vsichni.
Spolecnosti sice apeluji na ceny a zasobu, avsak

pokud se pdjdete podivat do jakéhokoliv fe-

letech snazime z nasi strany docilit. Jakmile pfijde s ino- \ tézce, uvidite jednu souvislou Ffadu téchto
vativnim feSenim jedna firma, spusti se lavina — chtéji to \QO N identickych stojan{ rdznych znaéek na-
vSichni. Kdyz uz to maji vSichni, coZ trva priblizné rok az \PO- OO pric vSemi segmenty. V této linii je vi-
dva, prestaneme to vlastné vnimat, jsme jako naku- -'60 Q \ tézem prvni a posledni v radg, jelikoz
pujici presyceni a prehlizime to. Nasledné prijde & O 'OQJ- ostatni stojany jsou vidét pouze z Cela.
dalsi prilom a situace se opakuje. Je tedy za- ’O\ O((\J AN Boky s nejdllezit&j$im sdélenim zakryvaji
potrebi byt neustale ve strehu, sledovat ak- 'OQ Q\P (\Q/ dal3i stojany a topper stini zésoba produktd.
tudlni trendy, inovace, nové technologie, o) O 60 Zaveér je jasny - naprosto nelcinné POS. Nej-
ale také chovani a pozadavky nakupu- Q& \)Q '06 smutnéjsi byva, Ze k podobné situaci dochazi ze-
jicich. Stale zde vSak pretrvavaji ur- O (\Q R o jména v letnim obdobi a na 3V (Vanoce, Velikonoce,
&ité restrikce ze strany fetézcd, \® _,-\(\ , O Valentyn), kdy firmy investuji nejvice penéz v roce.

které POSM limituji. Nebyt t&chto Y 60

omezeni, jako je napfriklad vyska, S (O Prilezitosti na trhu je opravdu mnoho, na kazdou z nich se
posunuli bychom v tuzemsku displeje Q vak musime dlkladné pripravit, a hlavné se nebat vybodit

na svétovou Uroven.

ze standardu jen proto, Ze ostatni to tak nedélaji.
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