Privatky vystupuji
ve stale lepsim baleni

Pojem privatni znacky ma vetsina z nas spojeny s obchodnimi fetézci. Cilem privatni znacky je ziskat nove
zakazniky a vybudovat s nimi stalé a dlouhotrvajici obchodni vztahy. Zatimco predevsim v zacdatcich

Jejich pouzivanibylo cileno na zakazniky vyhledavajici co nejlevnéjsi typy produktd, cemuz odpovidal
i asto velmi jednoduchy vizudlni styl obalu, dnesni pohled vzhledem k rdzné kvalitativni drovn,
kterou privatni znacky v prodejnach prezentuji jiz zdaleka neni tak jednoznacny.

Jana Zizkova Privatni znacky jsou specifickymi typy znacek/
redaktorka brandd, které zagaly pouZivat ve vétdim mé-
janazizkova@atoz.cz ritku na pocatku 80. let (unas o néco poz-
n et déji) maloobchodnitetézce k oznaceni

Fad vlastnich vyrobkd, u kterych
[ svetoateni byla rozhoduijici stabilnf kvalita

a nizka cena. Privatni znacka
reprezentuje rfetézec, neni
tedy znackou vyrobce pro-

duktu. Nejcastéjsimi produkty

privatnich znacek jsou potraviny

anapoje. Mnoziobchodnici vsak maji

ve své nabidce i dalSi sortiment, prede-

v8im z oblasti drogerie, kosmetiky ¢i pet
foodu.

NEEXISTUJE JEDNA UROVEN

PRIVATNICH ZNACEK

Navrh novych designt v souladuss privatniznad-

kou neni zadnou jednoduchou disciplinou. De-

signér musi velmi dobre znat potreby klienta

z hlediska toho, co a jakym zplsobem bude ko-
munikovat. Navic v sou¢asnosti existuje hned

nékolik Urovni privatnich znacek, se kterymi
musi design podle velmi pfisnych da-
nych pravidel korespondovat.
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nika, ktery je s privatni znackou z t&chto dlvodd
ztotoznén, a zaroven podporovat jeho loaja-
litu ke znacce. Treti Urover je diky své kvalité
(standardni ¢i prémiové) a cené (o néco nizsi)
plnohodnotnou konkurenci pro vyrobce vyrob-
nich znadek. Ctvrta Groveri privatnich znadek se
objevila pomérné nedavno a setkat se s ni Ize
prakticky u véech obchodnich Fetézcl. Jedna
se o produkty s néjakou dalsi (zpravidla kvali-
tativni) pfidanou hodnotovu, jejichZ cena mize
byt, a Casto i byva, vyssi, nez je tomu u konku-
renéni vyrobni znacky. Samoziejmosti je, ze
prémiovosti takovych produktd musi odpovidat
i Groveri obalu. Retézce své produkty rozliguji
textem, logem apod., takze neni divu, Ze vétsSina
z nich disponuje vice (nékdy i desitkami) privat-
nimi znackami.

POD POKLICKOU

V DESIGNERSKE KUCHYNI

Privatni znacky se mezi klienty spolec¢nosti Fiala
& Sebek - Visual Communications vyskytuji
prakticky denné. Jednim z klientd spoleénosti
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je napr. retézec Tesco, pro néjz firma zodpovida
za tvorbu obalového designu celého portfolia
privatnich znacek, a to nejenom pro region nasi
republiky, ale i Slovenska, Polska a Madarska. To,
?e F&S odpovida za celé portfolio, znamen3, ze
operuje v privatnich znackach v rdmci vSech
food i non-food kategorii FMCG trhu. Spole¢-
nost potvrdila, Ze v prdbéhu let se vyrazné zmé-
nila préce pfi nédvrhu privatnich znacek oproti
jinym typdm obalového designu.

Drive byl rozdil v praci na projektech pro znacky
a privatni znac¢ky vyrazny. Znackové projekty
Casto zahrnovaly i marketingové-strategickou
Cast, agentura pred samotnym ,designovanim”
Casto Uzce spolupracovala napr. s vyzkumnymi
agenturami. U vlastnich znacek to bylo zejména
odlkladné analyze ,vizuélniho jazyka“ pfisludné
kategorie a hlavnich hracd. K tomuto bench-
marku se nasledné vytvarelo reseni.

Dnes je prace pro privatni znacky jina. Rede-
signu také predchazi komplexni marketingova
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analyza a pfiprava strategie feSeniidenticky jako
u A-brandd. A to nejen na zacatku projektu pro
celé portfolio, ale i v jeho pribéhu pro nékteré
specifické kategorie. Spoluprace s vyzkumnymi
a strategickymi agenturami je tak i zde na den-
nim poradku. Dnes je tudiz hlavni rozdil oproti
znackovym projektdm zejména v jejich rozsahu
a z toho plynouci naro¢nosti.

Tato skutecnost vyzaduje zcela odliSnou Uro-
ven projektového managementu, se kterou se
u b&Znych znackovych projektd témér nese-
tk&véa. Trendd mlzeme u vlastnich znadek pozo-
rovat hned nékolik. Jeden z téch vyznamnéjsich
sméfuje i k samotnému balenf. Retézce dnes
své hlavni linie privatnich znacek nepozicuji
pouze jako levnéjsi alternativu k A-branddm, ale
vytvareji pro zakazniky plnohodnotnou nabidku
s vlastnim pfislibem. Diky tomu kazdy kvalitativni
parametr produktu (a obal nevyjimaje) ma de-
finované cilové parametry na Urovni jako hlavni
znacky. A z vlastni zkudenosti mizeme tvrdit, ze
Castoivyse.
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JAK NA KOMUNIKACI PRIVATNIHO
BRANDU

Klientelu z Fad privatnich znacek nalezneme

i udesignérd z MAISON D IDEE Prague. Na iden-
tité privatni znacky 5'minute (odvozeno od
zavedeného vyrazu ,za 5 minut 12“) je mozné
dokézat, jak znacka fetézce mlze vypadat pré-
mioveé az luxusné. Grafické zpracovani pracuje
s minimalistickym zobrazenim ciferniku hodin
a &asu. Ctvrtina kruhu je uréena pro grafické vy-
obrazeni samotné potraviny formou realistické
barevné fotografie, zatimco popis vyrobku se
nachazi hned pod ni. Segmentace vyrobkd je
nize zobrazena prostrednictvim systému ikon,
které slouzi pro rychlou a snadnou orientaci
konzumenta. Grafice ostatné sekunduji i vy-
razné konstrukce jednotlivych obald.

Martin Vik
brand strategy &
business director
Fiala & Sebek

- Visual
Communications

,ROSTE CETNOST
REDESIGNU PRIVATNICH
ZNACEK*

Pred ¢asem jsme ve spolecnosti Fiala
& Sebek provadéli analyzu agenturnich
dat, jak se zménila &etnost redesignd
podle jednotlivych typd klientd. Vy-
sledkem bylo mimo jiné zjisténi, ze za
sledované c¢asové obdobi realizovali
,znackovi klienti v prdméru dvé viny re-
designd, zatimco klienti privatnich zna-
Cek triviny...

Obecné ko-
munika¢nia de-
signové agentury
vnimaji, Ze predevsim
u obchodnich fetézcl je
vzrdstajici tendence spo- 4
lupracovat s lokalnimi doda-

vateli, coz je zpétnd odezva na

poZzadavky spotfebitell. Tomu sa-
moziejmé& &asto pFizplsobuji i viastni
privatni znacky. Prikladem za vSechny

je napf. jedna z privatnich znacek fetézce
Globus - Poctiva vyroba Globus, jejimz cilem
je posilit vnimani Globusu z hlediska Cerstvosti
a kvality, coz je ostatné vidét i na obalovém de-
signu.

VERTEX AWARD JAKO KOLBISTE PRIVATEK
Predevsim uzitému az uméleckému designu pri-
vatnich znacek se vénuje soutéz Vertex Awards,
jedina celosvétova soutéz vénovana vyhradné
designu privatnich znacek. Porota soutéze je
tvofena respektovanymi a zkusenymi profe-
sionéaly v oblasti zna&kového designu a obald.
A ocenéné designy jsou vybirany ze vSech pfi-
hlasenych néarodnich i globalnich privatnich
znacek.

Ceny jsou pak udileny na zakladé kreativity, ob-
chodovatelnosti produktu a vyuZitych inovaci.

V lofiském roce komisi zaujal 7 Eleven, ktery je
jednim z nejvétdich americkych fet&zcd v ma-
loobchodnim prodeji. 7 Eleven rozsifil svou na-
bidku o salaty, pfilohy, ovoce a bilkoviny, pizzu,
kureci kfidla, cheeseburgery a kureci sendvice,

a protoze spole¢nost

veri, ze kvalita vnéjsiho

obalu by méla odrazet kva-

litu vyrobku uvnit¥, oslovila ke

spolupraci firmu Brandimage.

Vysledkem byla v loriském roce

hned dvé ocenéni. S privatnimi znackami ma
zkuSenosti i kreativni agentura Anthem, ktera
ma ve svém portfoliu spolupraci hned s Fadou
né&kolika vyznamnych brandd. V lofiském roce
ocenéni Vertex Bronze ziskala Anthem hned
dvakrét, pokazdé pro produkty uréené prodejni
siti Walmart (Sam’s Choice Italia, Sam’s Choice

Coffee)._'

—_——
) Jialice

CONCHIGLION]
o oS




